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Se vocé vive Propriedade Intelectual,
h& espaco para vocé aqui de
qualquer lugar do Brasil.

A ASPI e feita por gente de diferentes regides,
com olhares diversos e complementaridade.
Ser membro é conectar, somar e influenciar.
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Revista ASPI - Editorial

Caros associados e leitores,

E com grande satisfacdo que apresento esta nova edicdo da Revista ASPI, langada em um momento
especialmente significativo para a nossa associagao: a realizacdo do XXV Congresso Internacional da
Propriedade Intelectual da ASPI.

O congresso, que chega a sua vigésima quinta edicao, reafirma uma tradi¢cdo de mais de duas décadas de
debates qualificados e de encontro da comunidade da Propriedade Intelectual. Nesta edi¢ao, reunimos
especialistas, autoridades, académicos e profissionais do Brasil e do exterior para refletir sobre os
Fundamentos da Propriedade Intelectual para um Novo Tempo, tema que traduz bem os desafios
contemporaneos enfrentados por quem atua na protecéo dos ativos intangiveis.

A programacéao foi cuidadosamente estruturada para abordar temas atuais e estratégicos. Logo na
abertura, teremos uma reflexao sobre os impactos da inteligéncia artificial no ambito da propriedade
industrial, tema que inaugura uma nova fase de transformacoes tecnoldgicas no sistema de protegao
intelectual. Ao longo dos painéis seguintes, discutiremos questdes como o plagio na industria de games,
a geopolitica das patentes, os desafios recursais em propriedade intelectual nas Cortes Superiores,
entre outros assuntos que refletem a complexidade e a relevancia crescente da area no cendrio global.

Mais do que um evento académico, o Congresso da ASPI é também um espago de encontro, cooperagao
e fortalecimento institucional. Ele representa o compromisso permanente da associagdo com a formagao
técnica, o debate plural e o desenvolvimento da Propriedade Intelectual no Brasil.

E também com grande entusiasmo que aproveito esta oportunidade para anunciar uma nova iniciativa
institucional da ASPI: a disponibilizagdo, em nosso site oficial, da Lista de Especialistas em Propriedade
Intelectual.

A iniciativa permitird que associados interessados possam se cadastrar para integrar um banco de
especialistas que podera ser consultado por profissionais, instituicoes e pelo préprio Poder Judicidrio
em demandas que envolvam matérias técnicas de propriedade intelectual. O objetivo é facilitar o acesso
a profissionais qualificados para atuagao como peritos judiciais, assistentes técnicos ou pareceristas,
contribuindo para o fortalecimento técnico e institucional do setor.

A lista terd carater informativo e serd composta exclusivamente por associados que manifestarem
interesse e aceitarem os termos de responsabilidade previstos no sistema, reforcando o compromisso
da ASPI com a transparéncia e com a valorizagdo da expertise de seus membros.

Esta edicdo da Revista ASPI reline, mais uma vez, reflexdes relevantes e atuais sobre os multiplos
campos da Propriedade Intelectual.

Entre os artigos desta edi¢do, destacam-se discussdes sobre as formas de protecdo das criagdes de
moda pelos direitos intelectuais, analisando os desafios de protecao juridica em um setor caracterizado
pela dindmica das tendéncias e pela constante reinvengéo criativa.

Outro tema abordado diz respeito as relagdes entre propriedade industrial e relacdes de trabalho,
examinando os aspectos legais relacionados a titularidade e remuneragao de invengdes desenvolvidas
no contexto de vinculos empregaticios.

A revista também traz andlises relevantes sobre os impactos da inteligéncia artificial na pratica
da advocacia, discutindo riscos, responsabilidades e a necessidade de politicas internas para o uso
responsavel dessas tecnologias em escritérios juridicos.

No campo do direito digital e da comunicagao, destacam-se reflexdes sobre a regulamentagéo da atuagao
de influenciadores digitais e os impactos da nova legislacao brasileira no ambiente digital, especialmente
no que diz respeito a protecdo de criangas e adolescentes na economia criativa contemporénea.

As tradicionais colunas da revista seguem oferecendo ao leitor um panorama atualizado do cenério
nacional e internacional da Propriedade Intelectual. A coluna Direito & Inovagao analisa os efeitos do
acordo Mercosul-Unido Europeia sobre a prote¢do da inovagdo e a competitividade internacional das
empresas brasileiras.

Jad asecdo Enquanto Isso... apresenta um panorama global de politicas publicas e iniciativas relacionadas
a inovacgao e a protecao de ativos intangiveis em diferentes paises e organizagdes internacionais.
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Revista ASPI - Editorial

A coluna Diversidade traz importante reflexdo sobre a presencga feminina na industria farmacéutica e
na atividade inventiva, analisando dados sobre participagdo de mulheres em pedidos de patente e os
desafios para a ampliagao da equidade de género no campo da inovagao.

Como de costume, a revista também apresenta a se¢do de Jurisprudéncia, com decisdes relevantes
dos tribunais brasileiros envolvendo propriedade intelectual, além da coluna dedicada as decises do
CONAR, que analisam casos recentes envolvendo ética publicitaria e comunicagdo comercial.

Por fim, a tradicional coluna “Hé 20 anos..." nos convida a revisitar momentos importantes da trajetéria da
ASPI, lembrando debates e eventos que marcaram a histdria da associagdo e que ajudam a compreender
o caminho percorrido até aqui.

Como parte dessa agenda de expansao e integragcdo nacional, destaco também o sucesso do 1°
Seminario Regional da ASPI - Nucleo Campinas, realizado em parceria com o CIESP Campinas, que
reuniu especialistas e profissionais para discutir o tema “Propriedade Intelectual em Debate: Inovacao,
Startups e os Desafios das Patentes Farmacéuticas”

A iniciativa inaugura uma série de encontros regionais que tém como objetivo aproximar ainda mais a
ASPI dos ecossistemas locais de inovagao e fomentar o debate qualificado sobre propriedade intelectual
em diferentes regides do pals.

Dando continuidade a esse movimento, realizaremos em 14 de abril, no Porto Digital, em Recife, o
Seminéario Regional da ASPI - Ndcleo PE | PB, com o tema “"Ambientes de Inovagao, NITs e Prote¢do da
Propriedade Intelectual’, fortalecendo o didlogo entre universidades, centros de inovagao, empresas e
especialistas da area.

Ao folhear esta edigao, o leitor encontrara nao apenas analises juridicas de grande qualidade, mas
também um retrato do dinamismo e da relevancia da Propriedade Intelectual em um mundo cada vez
mais orientado pelo conhecimento, pela inovagao e pela criatividade.

Desejo a todos uma excelente leitura e, aos que participam conosco do Congresso da ASPI, que estes
dias sejam de aprendizado, didlogo e construcdo coletiva.

Seguimos trabalhando para fortalecer a comunidade da Propriedade Intelectual, ampliar o didlogo
institucional e valorizar o conhecimento que nossos associados produzem e compartilham.

Soraya Imbassahy de Mello
Presidente
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David Fernando Rodrigues
david.rodrigues@montaury.com.br

No segundo semestre de 2006,
a ASPI langava a 202 edigdo de
seu Boletim (Agosto/Setembro/
Outubro), sob a presidéncia do
Dr. Clovis Silveira e a dire¢ao
editorial do Dr. Wilson Pinheiro
Jabur. A publicagdo funcionava
como um prelidio para um
dos eventos mais significativos
daquele periodo: o IX Congresso
Internacional da ASPI.

Agendado para margo de 2007,
0 congresso trazia como tema
central “A Propriedade Intelectual
nos Paises Emergentes -
Aspectos Praticos” E fascinante
notar como, had quase duas
décadas, a ASPI ja voltava seu
olhar para o cenério dos BRICs,
antecipando debates cruciais
sobre medidas de fronteira,
combate a pirataria e a eficaciada
protecéo de ativos em mercados
como China, India e Russia —
temas que permanecem na
ordem do dia.
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A secdo "“Aconteceu na
ASPI" trazia registros histdricos
de grande relevancia, como o
Almogo-Palestra com o Dr. Jorge
Avila, entdo Vice-Presidente do
INPI, que apresentou a criagao
da "Academia Brasileira da
Propriedade Intelectual’ Outro
destaque foi a palestra da
Dra. Elisabeth K. Fekete sobre
Segredo de Negdcio, explorando
meios de protegdo e sangoes,
demonstrando o compromisso
continuo da Associagdo com a
formagéo técnica de exceléncia.

Ocadernodeartigosedoutrina
mantinha o rigor habitual. O
Dr. José Carlos Tinoco Soares
analisava o caso da marca "UPS”
como um exemplo a ser seguido,
enquanto a Dra. lvana C6 Galdino
Crivelli trazia reflexdes sobre o
equilibrio desejado nos Direitos
Autorais., Além disso, o boletim
dava continuidade aos debates
sobre a adesdo do Brasil ao

| Y |
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Protocolo de Madri, evidenciando
o vanguardismo da entidade em
acompanhar o tema muito antes
de sua implementagéo definitiva.

A edigdo também celebrava
o crescimento institucional da
entidade, que na época alcangava
a marca de 195 associados,
registrando o ingresso de
novos membros de peso, como
a Volkswagen do Brasil. Para
encerrar o ciclo de 2006, a
Agenda Cultural j& convocava
todos para a tradicional festa de
confraternizagao, reforgando os
lagos da comunidade de PI.

Rememorar esta 202 edi¢ao é
reconhecer a solidez dos pilares
que sustentam a ASPI até hoje.
Convidamos todos os associados
a consultarem este exemplar
histérico em nossa biblioteca,
onde preservamos a memoria
e os registros que alicergaram
nossa trajetoria.
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Entretenimento no

Cenario Juridico

A LEI N° 15.325/2026 E SEUS IMPACTOS NA

ATUACAO DE INFLUENCIADORES DIGITAIS

Larissa Andréa Carasso Kac'
larissa@carassokac.com.br

fontes, criacado, edi¢cao ou
editoragdo e tratamento
envolvendo textos, de-

A Lei n° 15.325/2026, Na letra de seu artigo 3°
sancionada em 06 de janeiro de estabelece como principais
2026, embora tenha se tornado  atribui¢gdes desse profissional:

conhecida popularmente como
a Lei dos Influenciadores,
buscou uma regulamentagéao
mais ampla. Contemplando

a atividade profissional

no

ambiente digital, denominada

profissional de multimidia,

(o)

texto o define como aquele
de nivel superior ou técnico

capacitado para atuar

na

criagdo, produgdo, captagéao,
edicao, planejamento, gestéo,

organizacao,

programacéo,

publicacdo, disseminagdo ou

distribuicdo  de

conteudos

digitais e eletrbnicos (sons,
imagens, videos, animagdes e

textos).

1 Advogada, Consultora juridica e Professora com
atuagao estratégica em Marketing de Influéncia,

Legal Marketing, direitos autorais, imagem e
contratos. Integrante do Corpo de Arbitros da

Camara Nacional de Arbitragem e Mediagdo na
Comunicagdo. Diretora da Associagéo Brasileira
de Direito Autoral - ABDA e Diretora Editorial da
Associagao Paulista de Propriedade Intelectual -
ASPI. Coordenadora e coautora da obra “Atividade
Publicitaria no Brasil: aspectos juridicos”, publica-

da pela Editora Almedina

CARASSO

Art. 3° Sado atribuigdes
basicas do profissional
multimidia, entre outras
correlatas, sem prejuizo
das atribui¢cdes de outras
categorias profissionais:

| - criacdo de portais, sites,
redes sociais, interfaces
interativas,  publicagdes
digitais, animagdes 2D
e 3D, jogos eletrénicos,
solugbes  visuais  ou
audiovisuais,  estruturas
de navegagao em midias
digitais, aplicativoseoutras
aplicagdes multimidias de
solugdes de comunicagéao
com a utilizagdo de meios
eletronicos e digitais;

I - desenvolvimento e
criacdo de conteudos,
com coleta, pesquisa, ava-
liagdo, selecdo, interpre-
tagdo e organizagdo de

senhos, graficos, icono-
grafias, ilustragdes, foto-
grafias, imagens ou sons,
cenarios, animacoes, efei-
tos especiais, roteiros, au-
dios, videos e outros meios
para geragao de produtos
e de servigos correlatos
de comunicacao;

[l - suporte ao desenvol-
vimento de conteudos,
por meio da execucao da
montagem, do transporte
de recursos e do apoio as
operagdes de audio, de
imagem e de iluminagao;

IV - planejamento, coor-
denacgdo e gestdo de re-
cursos, equipes, elenco,
equipamentos, estludio e
locagéo, eventos e outros
elementos necessarios a
producdo e a distribuigao
de conteldos;

V - producgdo e direcdo
de conteldos de audio e
video;

VI - desenvolvimento de
cendrios, de caracteriza-
¢des, de iluminacéo, de
desenho sonoro ou de
captagcdo de imagens e
sons;

VIl - gravacéo, locugéo,
larissa@carassokac.com.br COﬂtII’!UIdEide, edlgao,
R. Baronesa de Itu, 610 ¢j.42 - Higienopolis | Sao Paulo sonorizagao, desenvol-

vimento, pds-producao,



preparagdo e organiza-
¢ao de conteudos;

VIII - programacéo, contro-
le, reproducao, publicagéo,
insercdes publicitarias e
disseminacdo de mate-
riais, servigos, programas
ou conteudo audiovisual,
de qualquer género, para
diferentes midias ou ca-
nais de comunicagao;

IX - atualizag@o e gestao
de redes sociais, plata-
formas digitais, sitios ou
portais de internet, web-
sites, web TV, TV digital
e outros canais de comu-
nicagao?.

A Lei dispde que o profissio-
nal multimidia pode atuar em
empresas publicas ou privadas,
como produtoras, emissoras,
agéncias de publicidade e pro-

2 BRASIL. Lei 15.325, de 6 de janeiro de 2026.
Dispde sobre o exercicio da profissdo de multi-
midia. Brasilia: Presidéncia da Republica, 2026.
Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/
ccivil_03/_at02023-2026/2026/lei/L15325.htm.
Acesso em: 13 fev. 2026.

vedores de internet, asseguran-
do também que profissionais de
outras areas que exercam ativi-
dades correlatas possam forma-
lizar, com o empregador, aditivo
contratual para enquadramento
na regulamentacdo prevista.

Nesse cendrio, influenciador
digital ndo é tratado como uma
categoria autbnoma, mas pode
se enquadrar como profissional
multimidia, desde que exerga as
atividades descritas na propria
norma.

Observa-se que o diploma
legal representou um avango
ao reconhecer formalmente e
valorizar a atuagdo do profissional
de multimidia, conferindo-lhe
respaldo juridico. Quanto a
criacdo de publicidade, a norma
nao abordou regras publicitarias,
mantendo o regime juridico e
ético ja vigente, sem instituir
novos parametros ou modificar
obrigagdes previamente aplicaveis.

A atividade publicitaria no
Brasil j& se encontra regulada

por legislagdo que disciplina nédo
sO o exercicio profissional, como
também a protecdo das relagdes
de consumo, a tutela de publicos
vulneraveis, a tutela de direitos
de personalidade e propriedade
intelectual, além de ser protegida
pelas normas constitucionais e
pela legislagcdo geral aplicavel.
Importante  também  lembrar
que seu controle é exercido de
forma mista, pelo Estado, com
base na legislagéo vigente, e pela
autorregulamentagdo conduzida
pelo Conselho Nacional de
Autorregulamentagdo Publicitaria
- CONAR, sistema que ja define,
dentre outras, regras claras sobre
identificacdo da  publicidade,
veracidade das informagdes e
protecao de publicos sensiveis.

Assim, quando houver
contetdo com finalidade
publicitdria  produzido  por
influenciadores, permanecem

aplicdveis as normas |4
existentes. A Lei n° 15.325/2026
nao alterou esse regime nem
criou exigéncias especificas
para a atividade de criagao.




Enquanto isso...

Benny Spiewak
benny.spiewak@splaw.com.br
Bruna Barbosa
bruna.barbosa@splaw.com.br

..NA UNIAO EUROPEIA. O
acordo entre Mercosul e Unido
Europeia consolida uma das
maiores areas de livre comércio
em  negociagcdo, reunindo
aproximadamente 700 milhdes
de consumidores e um PIB
estimado em US$ 21,3 trilhdes.
Para além da reducgdo gradual
de tarifas, o texto incorpora

compromissos relevantes
em propriedade intelectual
e aproxima dois sistemas

regulatérios historicamente
distintos.Entre ospontoscentrais
estd o reconhecimento mutuo
de indicacdes geograficas, o que
amplia a protecdo de produtos
brasileiros como vinhos, cafés,
queijos e cachaca no mercado
europeu, a0 mesmo tempo em
que resguarda denominagdes
tradicionais europeias no
Mercosul. O capitulo também
aborda patentes, desenhos
industriais, direitos autorais e
medidas de observancia, com
previsdo de cooperagao técnica
entre as autoridades. Na pratica,
a abertura comercial exigira das
empresas atuagdo preventiva
na protecdo de seus ativos
intangiveis. A insercdo em um

’ GRUENBAUM,
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mercado ampliado pressupoe
planejamento internacional de
marcas e patentes, sob pena de
exposi¢ao a conflitos e registros
oportunistas.

..NA OMS. A adogdo do
Plano de Acgdo Global sobre
Resisténcia Antimicrobiana
para o periodo de 2026 a 2036
foi adiada apds divergéncias
quanto a redacdo referente a
transferéncia de tecnologia. A
controvérsia surgiu em torno
da expressao “voluntaria e
mutuamente acordada’, incluida
para qualificar a forma de
cooperagdo entre Estados. O
Brasil manifestou  oposigao
ao termo, sustentando que a
formulagdo poderia limitar o
uso de mecanismos como O
licenciamento compulsério
em contextos de emergéncia
sanitaria. Coldmbia e Indonésia
acompanharam essa posicao.
A Suiga, por sua vez, defendeu
a preservagcdo do texto
original, com o argumento
de que alteracbes poderiam
comprometer a estabilidade
das regras aplicaveis a inovagao
farmacéutica. A deliberagdo

LAW FIRM - INTELLECTUAL PROPERTY

gruenbaum.com.br

foi encaminhada a Assembleia
Mundial da Saude. O debate
reflete a persistente tensao
entre protecdo patentaria e
acesso a tecnologias essenciais,
sobretudo em um setor no
qual a inovagdo depende de
investimentos elevados, mas
o0 uso dos produtos deve ser
necessariamente controlado.

..NO CANADA. A Intellectual
Property  Ontario  anunciou
programa de seguro subsidiado
para cobrir despesas relacionadas
a litigios envolvendo patentes,
marcas e segredos comerciais. A
proposta busca reduzir o impacto
financeirodedisputasjudiciaisque
frequentemente  desestimulam
empresas inovadoras a defender
seus direitos. A cobertura pode
chegar a US$ 1 milhdo, valida
tanto para acdes propostas
quanto para defesa, e o subsidio
publico absorve 60% do custo
basico da apdlice, dentro dos
limites fixados pelo programa.
A iniciativa integra politica
mais ampla de fortalecimento
do ambiente de inovagdo na
provincia. Em setores de base
tecnoldgica, a mera titularidade

INOVAGAO E PROTECAO
FAZEM A DIFERENCA
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do direito ndo assegura sua
efetividade. A  possibilidade
concreta de sustentar um litigio
passa a ser elemento relevante
na estratégia empresarial e na
atracéo de capital.

... AINDA NA UNIAO EUROPEIA.
O Instituto da Propriedade
Intelectual da Unido Europeia
(EUIPO) anunciou a edicao
2026 do SME Fund, programa
destinado a apoiar pequenas e
médias empresas na protecao
de seus ativos de propriedade
intelectual. O mecanismo opera
por meio de vouchers que
reembolsam até 90% dos custos
de diagndsticos estratégicos e
até 75% das taxas de registro de
patentes, marcas e variedades
vegetais. Desde 2021, mais de
100 mil empresas utilizaram
o fundo, com investimentos
superiores a €68 milhdes. O
programa tornou-se instrumento
recorrente da politica europeia de
estimulo a inovagao, com foco na
ampliacdo do acesso ao sistema
de protegéo. Ao reduzir barreiras
financeiras, o bloco incentiva a
formalizacédo de ativos intangiveis
e fortalece a competitividade
de empresas que, muitas vezes,
deixam de registrar suas criagcoes
por restricdes orgamentarias.

..INA TURQUIA. A Europol, em
cooperagao com o Ministério do
Comércio da Turquia, realizou
conferéncia regional voltada ao

aprimoramento da aplicagédo
de direitos de propriedade
intelectual. O encontro reuniu
autoridades aduaneiras, forcas
policiais e representantes de

organismos internacionais
para discutir estratégias
de combate a falsificagdo.
Entre os temas abordados
estiveram a  interceptagéo
de mercadorias ilicitas nas
fronteiras, o crescimento do

comércio eletrénico como canal
de distribuicdo e a necessidade
de intercambio de informagdes
entre agéncias. A articulagédo
com entidades como INTERPOL
e EUIPO também foi destacada.
A repressdao a infragbes de
propriedade intelectual assume
dimensdo cada vez mais
ligada a seguranga econdmica,
especialmente diante da
atuacgéo de redes organizadas e
da circulacdo transnacional de
produtos contrafeitos.

.NOS ESTADOS UNIDOS. A
Paymetrex Payment Solutions
Inc., subsidiaria da Datametrex
Al Limited, firmou contrato de
licenciamento ndo exclusivo com
fornecedor norte-americano do
setor de pagamentos. O acordo
marca o inicio da exploragcdo
comercial estruturada de seu
portfélio de patentes naquele
mercado. Esta prevista
remuneracdo anual de US$
400.000 em royalties durante a
vigénciadas patenteslicenciadas.

As tecnologias abrangem
processos relacionados a
autorizagdo de transagbes e a
integracdo segura de sistemas
de pagamento. O movimento
reflete estratégia voltada a
geracdo recorrente de receitas
a partir de ativos intangiveis.
Em mercados orientados por
tecnologia, a gestdo econdémica
de patentes passa a ocupar
papel tdo relevante quanto sua
obtencéo.

..NA ASIA. O Acordo TRIPS
fixou o prazo minimo de 20
anos para protecao de patentes
farmacéuticas e moldou
o regime internacional de
inovacdo desde 1995. Embora
contenha flexibilidades, como
o licenciamento compulsério,
sua aplicagdo continua a
suscitar debates em paises em
desenvolvimento.Comasaidade
Bangladesh da categoria de Pais
Menos Desenvolvido em 2026 e
a futura transicdo do Camboja,
esses Estados  precisarao
ajustar suas legislagdes para
cumprir integralmente as
obrigagdes do acordo, inclusive
no setor farmacéutico. O
desafio reside em compatibilizar
compromissos internacionais
com politicas publicas de salde.
A forma como essas adaptagoes
serao conduzidas poderd
influenciar o equilibrio entre
protecdo patentdria e acesso a
medicamentos.

David do Nascimento Advogados Associados

Av. Paulista, 1294 ¢ 16° andar ¢ 01310 915 ® S3o Paulo ¢ SP ¢ Brasil
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ACORDO MERCOSUL-UNIAO EUROPEIA:

PROTECAO DA INOVACAO E SUSTENTABILIDADE.

Luiz Ricardo Marinello
luiz.marinello@marinello.adv.br

O Acordo Tarifario entre a
Unidao Europeia e o Mercosul
integra a vertente comercial
do Acordo entre os dois
blocos. Trata-se de um acordo
de liberalizagdo comercial
amplo e estruturante, que
vai muito além da simples
redugdo de tarifas aduaneiras,
ao estabelecer um conjunto
sofisticado de regras
destinadas a disciplinar o
comércio de bens, servicos,
investimentos e temas es-
truturantes do comércio inter-
nacional contemporéaneo.

No seu nucleo, o acordo
prevé a eliminacdo ou redugéao
progressiva de tarifas de
importacdo sobre mais de
90% do comércio bilateral,
acompanhada de regras de
origem claras, mecanismos
de solugdo de controvérsias
e compromissos voltados a
previsibilidade e a seguranca
juridica.

Diversossetoreseco-némicos
sdo alcangados, inclusive o
agronegécio, o que significa
vantagens reais para o Mercosul
e especialmente para o Brasil. O
setor industrial também ocupa
posicao estratégica, abrangen-
do automoéveis e autopecas,
maquinas e equipamentos, pro-
dutos quimicos, cosméticos,
farmacéuticos, téxteis, calgados,
plasticos e produtos metalicos,
segmentos nos quais a
eliminacdo tarifaria tende a
gerar ganhos expressivos de
competitividade.
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O acordo prevé ainda
servicos e compras governa-
mentais, ampliando o acesso
reciproco a mercados e
oportunidades comerciais de
maior sofisticagdo, sobretudo
para empresas que operam
com marca propria, tecnologia,
inovagao e diferenciagao.

Um dos capitulos mais
sensiveis e estratégicos do acordo
€ o de propriedade intelectual,
que estabelece padrdes de
protecdo e enforcement para
marcas, patentes, desenhos
industriais, direitos  autorais,
segredos industriais, know-how e
indicagdes geograficas. Trata-se
deum pontocrucial paraempresas
brasileiras que pretendem acessar
0 mercado europeu nao apenas
como fornecedoras de commaodi-
ties, mas como exportadoras
de produtos inovadores, dife-
renciados e de maior valor
agregado.

A protegédo de ativos intan-
giveis assume papel central no
comércio internacional moder-
no. Marca, tecnologia, design,
formulagoes, processos produ-
tivos, dados técnicos e confi-
denciais representam, muitas
vezes, o principal valor eco-
ndmico de um produto. Nesse
contexto, o acordo Mercosul-
Unido Europeia reforca a im-
portancia de estruturas juridi-
cas solidas para a protecdo da
inovagdo, mitigando riscos de
apropriacdo indevida, concor-
réncia desleal e perda de vanta-
gem competitiva.

Nesse cendrio, o registro
de marcas e a protegcdo de
tecnologias, através dos meios
de  propriedade industrial
disponiveis  assume  papel
absolutamente central.

Paralelamente a protecao
dos ativos de proprie-
dade intelectual, destaca-
se o0 papel estratégico do
chamado Selo Verde, iniciativa
conduzida pelo Ministério do
Desenvolvimento, Inddstria,
Comeércio e Servigos, por meio
da Secretaria de Economia
Verde. Embora ainda em fase
de implementagdo, o Selo
Verde desponta como um
instrumentojuridico-comercial
relevante, especialmente no
contexto das negociagoes e da
percep¢ao internacional sobre
produtos brasileiros.

O objetivo do Selo Verde é
atestar, de formaformal, técnica
e verificavel, que determinados
produtos aten-dem a critérios
ambientais e de sustentabilida-
de reconhecidos, aumentando
a confianca de parceiros
comerciais e consumidores
europeus. Em um ambiente no
qual argumentos ambientais
tém sido utilizados como
justificativa politica e comercial
para resisténcias ao acordo
Mercosul-Unido Europeia, a
existéncia de um selo oficial,
emitido pelo préprio Estado
brasileiro, representa um
avanco significativo em termos
de credibilidade, transparéncia
e reputacéao internacional.



Elza Durham, DSc, MSc -
EDurham Consultoria em PI

Introducgéao

O perfil de género em
diferentes areas da academia e
da industria tem demonstrado
o papel das mulheres em
seus respectivos campos. No
meio académico, observam-
se disparidades entre pro-
dutividade, saldrio e numero
de citagbes, que podem
ser explicadas por diversos
fatores, como responsabili-
dades familiares, colaboragao,
esteredtipos, entre outros. Na
area da saude e assisténcia, as
mulheres sdo maioria (64,7%),
sendo também uma das &reas
com  maior  representagao
feminina em cargos de lideranga
sénior (49,5%)'. Porém estudos
sugerem que as mulheres na
indistria da saude quanto na
farmacéutica ganham menos do
que os homens?3,

No Brasil, as mulheres re-
presentam 51,5% da populagéao
brasileira®* e a presenca fe-
minina na academia brasileira
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é significativa, pois 49%
dos artigos cientificos tém
mulheres como autoras®. Na
area farmacéutica, as mu-
Iheres representam a grande
maioria dos autores de artigos
cientificos (62%), o que
reflete a grande proporgao
(50 a 80%) de mulheres nos
cursos de graduagcdo nas
adreas de quimica e da saide
nas principais universidades
brasileiras®.

No entanto, a expressiva
presencga feminina na academia
e na industria ndo parece se
refletir totalmente na nomeacao
de inventoras nos pedidos de
patentes no Brasil e no mundo.
Segundo a OMPI, as mulheres
representam apenas 22% dos
inventores na academia e no
setor privado no Brasil®. Na
area farmacéutica dos paises
avaliados neste estudo, 60%
do total de patentes tendo
mulheres como inventoras.
Esses dados sdo baseados em
sobre o depdsito de pedidos

A DWOEFADOS

PROPRIEDADE INTELECTUWAL

GENERO NA PROPRIEDADE INTELECTUAL — ONDE ESTAO

AS MULHERES NA INDUSTRIA FARMACEUTICA BRASILEIRA.

PCT e, portanto, ndo considera
pedidos de patente depositados
apenas localmente.

Em um estudo inédito,
apresentamos uma analise que
inclui o depdsito de pedidos de
patente no Brasil por industrias
farmacéuticas locais nos ultimos
dez anos. Foram considerados
depdsitos entre 1/01/2012 e
1/07/2024 e publicados até
1/08/2024 no INPI das empresas
Aché, Hypera, Pratti-Donaduzzi,
EMS, Biolab, Eurofarma, Unido
Quimica, Cristélia, Apsen e
Libbs. Todos os nomesParte
inferior do formuldrio préprio
foram coletados e a atribuigéo
de género feita por meio de uma
andlise considerando dicionarios
de nomes e informagdes
publicas, gerando uma lista
ndo redundante de nomes de
inventores unicos.

Identificamos 102 pedidos de
patente contendo 440 inven-
tores, destes 201 sdo inventores
Unicos. Ao analisarmos o géne-
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ro dos inventores Unicos, ob-
servamos que 118 (58,71%) sao
homens e 83 (41,29%) sdo mul-
heres. Esse numero é inferior
a média de inventoras na area
farmacéutica em pedidos de
patente PCT (60%) e, inclusive,
inferior ao nimero de mulheres
com formagao na area da saude
ou farmacéutica (50-80%) no
Brasil.

Constatamos que, dos 102
pedidos de patente depositados,
apenas 4 ndo nomeiam homens
como inventores. Por outro
lado, 23% das patentes nao
possuem mulheres inventoras.
Em relagdo a igualdade, por
exemplo, constatamos que
apenas 11 das 102 patentes

Referéncias:

[1] https://www.weforum.org/publica-
tions/global-gender-gap-report-2023/
in-full/gender-gaps-in-the-workforce/#-
gender-gaps-in-the-workforce

[2] https://www.who.int/news/item/13-
07-2022-women-in-the-health-and-care-
sector-earn-24-percent-less-than-men

[3] https://www.nature.com/articles/
d41586-018-04309-8

tém a mesma quantidade de
inventores do sexo masculino e
feminino. Ao verificar os géneros
predominantes nos times de
inventores, vimos que 63% dos
times apresentam uma maioria
de inventores do sexo masculino,
um numero cerca de 2,4 maior
de patentes do que os times
contendo inventoras mulheres
em sua maioria (26%).

Vimos também que as
equipes com maioria masculina
possuem, em média, 4,2 homens
(72%) e 1,6 mulheres (27,5%),
enquanto times com maioria
feminina tem 3,3 mulheres
(63%) e 1,8 homens (34%). Esse
resultado pode indicar que ha
uma maior tendéncia de homens

[4] https://www.ibge.gov.br/estatisticas/
sociais/trabalho/22827-censo-demograf-
ico-2022.html

[5] https://abori.com.br/wp-content/up-
loads/2024/03/ESLEVIER_BORI_gender-
website-word-file-20240318-20240528.
pdf

[6] https://bdta.abcd.usp.br/directbitstr
eam/1bab7d73-e7e8-4063-8eda-8abd31
2dbdae/3061577.pdf

serem considerados inventores,
mesmo em times com maioria
feminina. Por fim, vimos que o
ndmero de patentes concedidas
para inventores e inventoras é
equivalente (88% e 89%), mesmo
as mulheres sendo minoria.Parte
superior do formulario

Concluimos que as
mulheres j& desempenham um
papel relevante na produgéao
de patentes na industria
farmacéutica (e, portanto, na
area de P&D dessas industrias)
- mas ainda existem desafios
para a igualdade de género
nas invengdes dentro dessas
industrias, sendo este estudo
um passo inicial para trazer essa
discussao a tona.

[7] https://sindusfarma.org.br/uploads/
files/229d-gerson-almeida/Publicacoes_
PPTs/Mulheres_na_Industria_Farmaceu-
tica___Mar24.pdf

[8] https://www.wipo.int/edocs/
pubdocs/en/wipo-pub-ds-gender-
2023-en-the-global-gender-gap-in-in-
novation-and-creativity-an-international-
comparison-of-the-gender-gap-in-global-
patenting-over-two-decades.pdf
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STJ - 42 Turma, Relatora Min.

Maria Isabel Gallotti, REsp
2.240.025/DF, j. 19/12/2025

RECURSO ESPECIAL. PRAZO DE PROTECAO DE PATENTE.
MORA DO INPI NA ANALISE DO PEDIDO. DECISAO DO
STF NA ADI 5529/DF QUE PROIBE A PRORROGAQAO DE
PRAZO DE PATENTE, EM CASO DE ATRASO NA ANALISE
PELO INPI. IMPOSSIBILIDADE DE ANALISE CASUISTICA DE
PEDIDO DE PRORROGAQAO DE PRAZO NA AUSENCIA DE
LEI DEFINIDORA DE CRITERIOS OBJETIVOS PREVISTOS EM
LElI PARA ESSA FINALIDADE.

1. No julgamento da ADI 5529/DF, o Supremo Tribunal Federal
(STF) declarou a inconstitucionalidade do paragrafo Unico do
art. 40 da Lei n. 9.279/1996, que previa o direito de prorrogacao
automatica do prazo de vigéncia das patentes, permitindo
que superasse 0s vinte ou quinze anos previstos no caput do
mesmo dispositivo, em caso de demora excessiva na analise do
processo administrativo pelo INPI.

2. Nos termos do entendimento do Supremo, revelado em
decisdes de reclamac¢odes formuladas com base no precedente
vinculante, na auséncia de lei estabelecendo critérios objetivos
para eventual prorrogacdo do prazo da patente, ndo cabe a
pretendida analise casuistica do pedido de extensao, com base
na mera alegacdo de mora administrativa.

3. Diante do acérdao vinculante do STF, conclui-se pela
improcedéncia do pedido de extensdo da vigéncia de patente
de medicamento por periodo superior ao previsto no art. 40
da Lei n. 9.279/96, que é de 20 anos, independentemente do
tempo que o INPI demore para concluir o respectivo processo
administrativo.

4. Recurso especial a que se nega provimento.

CAMELIER®
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N° Referéncia Ementa

ACAO DECLARATORIA DE INEXISTENCIA DE MA-FE
C/C COMINATORIA. REGISTRO DE DOMINIO. DECISAO
ADMINISTRATIVA DETERMINANDO A TRANSFERENCIA DO
DOMINIO.

I. CASO EM EXAME. Recurso de apelagéo interposto contra
sentenca que julgou procedente a a¢éo principal para declarar
a inexisténcia de ma-fé no registro do dominio “Starlink.com.
br’, afastando a decisdo administrativa de transferéncia, além
de julgar improcedente o pedido reconvencional.

Il. QUESTAO EM DISCUSSAO. A questdo em discussdo
consiste em aferir

(i.) a legitimidade ou ndo do registro do dominio “Starlink.com.
br” pela autora; e

(ii.) a concorréncia desleal por parte da autora ao utilizar a
marca Starlink.

. RAZOES DE DECIDIR. Numa andlise superficial, a
titularidade do dominio “Starlink.com.br” seria legitima sob a
regra 'first come, first served.

TJSP - Apelacao Civel n° Configurada, todavia, a ma-fé porque

2 1018648-08.2023.8.26.0001,
Rel. Carlos Alberto de Salles, j. | (i.) o registro deu-se apds o lancamento do projeto Starlink
08/10/25 nos EUA, com repercussao internacional e na mesma area de

atuacdo da autora, que deveria ter conhecimento;

(ii.) pela inatividade empresarial e do dominio por muitos anos;
e

(iii.) pela intencédo de enriquecimento com a venda do dominio.
Decisao administrativa, portanto, que deve ser restabelecida.
No que tange ao pedido reconvencional, verifica-se auséncia
de uso indevido de marca a amparar a alegagao de confuséo
de clientela. Inatividade do dominio. Concorréncia desleal
inexistente, corroborada pela inércia da apelante na atuagao
para cessar a utilizacdo da marca.

IV. DISPOSITIVO. RECURSO DE APELACAO PARCIALMENTE
PROVIDO. Legislagdo Citada: Lei de Propriedade Industrial
(LPI1), art. 129, art. 124, XXIIl, art. 143, I, art. 209. Resolugao
008/2008 do Comité Gestor da Internet do Brasil, art. 1°.
Jurisprudéncia Citada: STJ, REsp n. 658.789/RS, Rel. Min.
Ricardo Villas Bbas Cueva, Terceira Turma, j. 05/09/2013;
STJ, REsp 1804035/SP, Rel. Min. Nancy Andrighi, Terceira
Turma, j. 25/06/2019; e TJSP, Agravo de Instrumento 2188196-
85.2021.8.26.0000, Rel. Jorge Tosta, 22 Camara Reservada de
Direito Empresarial, j. 03/12/2021.
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N° Referéncia Ementa

ACAO COMINATORIA C.C. REPARACAO DE DANOS.
CONCORRENCIA DESLEAL. Detencédo indevida de Planos
de Engenharia sigilosos pela Requerida, ora Apelada.
Sentencga recorrida que reconheceu irregularidade na posse
dos documentos sigilosos pela Apelada e impds o dever de
abstencdo de detencéo, de uso, de exploracdo e divulgagéao
dos planos de engenharia das autoras e qualquer outra
informagao confidencial. Apelantes que devolvem a pretenséao
de reconhecimento da pratica de atos de concorréncia desleal
pela Apelada, com condenagdo a reparagdo dos danos
materiais e morais suportados. Lei de Propriedade Industrial.
Nao provado o uso indevido dos documentos pela Apelada,
repasse a terceiros ou obtencdo de vantagem econdmica.
Concorréncia desleal. Inocorréncia. A responsabilizagédo pela
pratica de atos de concorréncia desleal exige a demonstragao
TISP - Apelacao Civel n° de dano efetivo e nexo de causalidade. Nao provados, na
0020902-60.2013.8.26.0602, espécie. Indenizagdes indevidas. Mantida a imposicdo de
Rel. Tasso Duarte de Melo, j. abstencéo de uso, exploracdo e divulgagdo dos documentos
22/10/25 confidenciais. Sentenga mantida, no mérito, nos termos do
art. 252, do RITJSP. Pretensdo de condenagédo da Apelada a
destruir os documentos sigilosos encontrados em sua posse.
Impossibilidade. Inovagcdo do pedido em sede de recurso.
Recurso nao conhecido, nesse ponto. Multa cominatéria.
Pretensdo de fixacdo da multa sem limitagdo de valor.
Impossibilidade. Decisdao que fixou multa cominatéria como
medida de apoio ao cumprimento de ordem judicial. Arts. 536,
§ 1° e 537 do CPC e 84, §§ 4° e 5°, do CDC. Multa diaria de
R$10.000,00 (dez mil reais), limitada a R$ 200.000,00 (duzentos
mil reais). Razoabilidade e proporcionalidade. Sentenca
mantida, nesse ponto. Sucumbéncia reciproca. Ocorréncia.
Exegese do art. 86, caput, do CPC. Autores que decairam de
cerca de metade das suas pretensdes. Sentenca mantida,
nesse ponto. Recurso parcialmente conhecido e, na parte
conhecida, nao provido.

Apelagédo civel - Direito marcério - Sentenga que julgou
improcedentes os pedidos - Inconformismo da empresa
Englishtown, que nao é parte na demanda, mas apresentou
contestagéo, alegando ser integrante do mesmo grupo
econdmico da ré F Language e roga pela anulagdo da
sentenga, com o retorno dos autos a origem, para que se
reconheca como legitima a sua contestagdo, apreciando
TISP - Apelagéo Civel n° suas teses defensivas, ou, subsidiariamente, seja ordenada a
4 | 1034040-79.2023.8.26.0100, Rel. | citacdo da ré F Language - Recurso inadmissivel - Nao cabe a
Jorge Tosta, j. 07/10/25 terceiro, que alega integrar o mesmo grupo econdémico da ré,
substituir-se voluntariamente a parte indicada na petigao inicial
- Julgamento de improcedéncia dos pedidos que, ademais,
revela a auséncia de interesse recursal - Eventual discussao
quanto a validade da citagdo da ré originaria foge do ambito
de devolutividade deste recurso, ndo sendo dado a recorrente
arguir vicio que, em tese, s6 poderia ser invocado pela propria
demandada - RECURSO ADESIVO NAO CONHECIDO -
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N° Referéncia Ementa

- Recurso da autora - Acolhimento - Utilizagdo da marca
nominativa de titularidade da autora “WISE UP" como palavra
chave para redirecionamento a links patrocinados - Google
ads - Caracteriza ato de concorréncia desleal a utilizacdo de
elemento nominativo de marca registrada alheia, dotado de
suficiente distintividade e no mesmo ramo de atividade, como
vocabulo de busca a divulgacdo de anuncios contratados
junto a provedores de pesquisas na internet (Enunciado XVI
do Grupo de Camaras Reservadas de Direito Empresarial do
TJSP, aprovado em 27.09.2022, DJe 10.10.2022) - Fato capaz de
gerar confusdo no mercado consumidor e desvio de clientela
- Dano moral “in re ipsa” - Indenizagado fixada no valor de
R$ 25.000,00 para todas as rés, levando-se em consideragao
as circunstancias do caso, os principios da proibicdo de
enriquecimento sem causa e proporcionalidade, bem como
a necessidade de represséo a pratica de atos semelhantes -
Sentencareformada - RECURSO ADESIVO NAO CONHECIDO.
APELO DA AUTORA PROVIDO.

DIREITOEMPRESARIAL.APELACAOCIVEL.CONCORRENCIA
DESLEAL.

TISP - Apelagao Civel n°
4 |1034040-79.2023.8.26.0100, Rel.
Jorge Tosta, j. 07/10/25

|. Caso em Exame. Agdo inibitéria cumulada com cominatodria
ajuizada por Strong Industriae Comércio de Produtos Eletrénicos
Ltda. ME e Maria Ferreira Filho contra Karina de Oliveira Lima
Audio Video EIRELI e Ebazar.com (Mercado Livre), visando a
abstengéo de suspenséo de anuncios na plataforma Mercado
Livre. Sentenca julgou parcialmente procedente a agéo contra
Ebazar.com e procedente contra Karina de Oliveira Lima Audio
Video EIRELI, determinando a absten¢ao de novas denuncias e
TISP - Apelagdo Civel ne condenagéo ao pagamento de indenizagéo.

5 | 1105085-17.2021.8.26.0100, Rel.

Grava Brazil, j. 09/10/25 Il. Questdo em Discussao. A questao em discussao consiste

em verificar:

(i) a possibilidade de isen¢ao de responsabilidade do titular de
desenho industrial, quando este, valendo-se de certificado de
registro, ainda vigente, requer, junto a plataforma de comércio
on-line de produtos, a exclusdao de publicidade concorrente,
porém, com posterior anulagao do referido registro pelo INPI;

(ii) os limites da ingeréncia do poder judiciario sobre a atuacao
dos provedores de aplicacdo, no que se refere ao controle de
pedido de exclusdo/inclusdo de antncios de terceiros em sua
plataforma.

www.riccipi.com.br

Rua Domingos de Morais, 2781
Conjunto 1001

04035-001 - Sao Paulo - Brasil
Fone: 55 (11) 2832-5707

E-mail: ricci@riccipi.com.br

Ha 35 anos oferecendo
Solucoes Estratégicas
em Propriedade

Intelectual PROPRIEDADE
INTELECTUAL
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TISP - Apelagao Civel n°
1105085-17.2021.8.26.0100, Rel.
Grava Brazil, j. 09/10/25

Ill. Razoes de Decidir. A Ebazarcom (Mercado Livre), na
qualidade de provedora de aplicacao, esta sujeita a disciplina
prevista, no Marco Civil da Internet, que exige ordem judicial
especifica para retirada de conteudo. Sentenca foi reformada
para excluir a obrigacdo de monitoramento prévio de futuras
denuncias, conforme entendimento do STJ, no REsp n.
1.5693.249/RJ, que determina que a responsabilidade do
provedor se inicia apds notificagdo judicial. A corré Karina
agiu com ma-fé ao solicitar a retirada de andncios com base
em registro de desenho industrial posteriormente anulado,
configurando concorréncia desleal.

IV. Dispositivo e Tese. Dispositivo: Recurso da Ebazar.
com parcialmente provido, para excluir a obrigagcdo de
monitoramento prévio de eventuais novas denuncias contra
as apeladas, além dos 6énus sucumbenciais. Recurso de
Karina de Oliveira Lima Audio Video EIRELI desprovido, com
aplicagao de multa por litigancia de ma-fé, devendo responder
pelos honordrios devidos pela corré Ebazar as apeladas, ante
a aplicagéo do principio da causalidade.

Tese de julgamento: O provedor de aplicagdo nao pode ser
responsabilizado sem ordem judicial especifica, sendo vedada
a expedicao de determinacado judicial futura e genérica. O
registro de desenho industrial ndo gera presunc¢éao de validade,
sem exame de mérito. A utilizagdo de desenho industrial
como fundamento para pedido de exclusdo de anuncio de
plataforma de e-commerce, sem que o referido registro tenha
passado pelo exame de mérito, enseja responsabilizagado do
titular, no caso de posterior anulagdo do registro, configurando
erro grosseiro e ma-fé ensejadores de responsabilidade por
ato de concorréncia desleal. Legislagdo Citada: MCI (Lei n.
12.965/2014), art. 19; LPI (Lei n. 9.279/1996), arts. 95, 106, 111,
112, 113. Jurisprudéncia Citada: STJ, REsp n. 2.067181/PR, 32 T,,
j. 8.8.2023; STJ, REsp n. 1.593.249/RJ, 32 T,, Rel. Min. Ricardo
Villas Bbas Cueva, j. 23.11.2021; STJ, REsp 1880344/SP.

& Aprenda a proteger o que vocé cria,

ﬂ Cursos e Treinamentos em
Propriedads Intelactual

ﬁ CTPI - Conhecimento
que vadonza a inovacio

Ruia Leopoido Paperini, N° 88, Jardim Zaira, Guarulnos, SP - Fona / Whatsapp: (55 11) 2058-5300
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Decisoes

do CONAR

Larissa Andréa Carasso Kac
larissa@carassokac.com.br

“NESTLE - DIA DAS MAES
- COMPRE UMA MAQUINA
E GANHE 50 CAPSULAS
GRATIS”

Més/Ano Julgamento:
DEZEMBRO/2025

Representacdon°: 145/25,

em recurso ordinario

Autor(a): Conar mediante

queixa de consumidor

Anunciante: Nestlé Brasil

Relator(a): Conselheiros Al-
exandre Alvarez Gadret e Diego
Bellini Coelho

Camara: Quinta e Oitava
Camaras e Camara Especial de
Recursos

Decisao: Adverténcia

Fundamentos: Artigos 10,
39,6°,27 e 50, letra “a” do Cddigo

Resumo: Anuncio em
site divulgando promocéo para
o Dia das Maes atraiu queixa
de consumidor. Segundo ele,
o beneficio de gratuidade
careceria de esclarecimento
sobre importante restrigao.

Em sua defesa, a anunciante
argumentou que a restricao
estava prevista no regulamento
da promogdo. Informa con-
siderar que a questao cen-tral
debatida se refere ao cum-
primento contratual da mecénica
promocional e ndo do material
publicitario veiculado.

O relator de primeira instancia deu
razdo a queixa, recomendando a
alteragdo, para que a pega indique
de forma clara e transparente
eventuais restricdes da promogao,

20

de modo a nao induzir o
consumidor a erro. Agravou a
recomendagdo com adverténcia
a anunciante, em razdo do
descumprimento dos principios
previstos no Cdédigo. Seu voto foi
aprovado por unanimidade.

Houve recurso contra a decisao.
O relator de segunda instancia
concordou que a queixa do
consumidor é legitima, revelando
desconexao entre o regulamento
e a execugdo da promogao.
Ele propés a manutencdo da
adverténcia, dada a sequéncia de
erros cometidos pela anunciante,
a falta de comunicagao acerca da
alteragdo do regulamento sobre
cldusula eliminatéria e a conduta
reprovavel cometida contra a
consumidora, caracterizando
infracdo a ética publicitaria.
Seu voto foi aprovado por
unanimidade.

“ZAMP - CORNO DRIVE-THRU"

Més/Ano Julgamento:
OUTUBRO/2025

Representacdo n°: 181/25

Autor(a): Conselho Superi-
or do Conar

Anunciante: Zamp
Relator(a): Conselheira Pris-

cila Onha Cruz
Camara: Sexta Camara
Decisao: Argquivamento

Fundamentos:
ne 1, letra “a’; do Rice

Artigo 27,

Resumo: Esta represen-
tagdo foi aberta a partir do rece-

bimento pelo Conar de oficio do
Ministério Publico do Estado de
Sao Paulo. Como ocorre nestas
situacgoes, a representacao é as-
sumida pelo Conselho Superior.

O oficio trata de campanha
em redes sociais (Instagram,
YouTube) e em outros meios
digitais que utilizam expressoes
como “corno’, “corna” e
“chifrado”. Segundo o Ministério
Publico, tais expressoes,
mesmo que utilizadas em tom
humoristico, podem  expor
consumidores ao ridiculo e
ao constrangimento publico,
incentivar a banalizagdo do
sofrimento emocional e utilizar
linguagem vulgar e depreciativa
para fins promocionais.

A defesa da anunciante aludiu ao
tom claramente humoristico das
pecas, o que € usual nas suas
campanhas para a marca Burger
King. Considera que jamais
teve o objetivo de submeter o
consumidor ao ridiculo e lembra
que a dindmica de participagao
na promogao seria Unica e
exclusivamente voluntéria.

A relatora acolheu 0S
argumentos da defesa. “Pode-se
até considerar de mau gosto, mas
nao da para negar que a palavra
‘corno’ é coloquial e amplamente
utilizada em diversos contextos’,
escreveu em seu voto. “Além
disso, no contexto da promogéo,
as pessoas traidas poderiam
pleitear um sanduiche em
ambiente privado e de forma
reservada, sem nenhuma
exigéncia de exposi¢ao. Con-
cluiu pela recomendagédo de
arquivamento da representacao,
sendo acompanhada por maioria
de votos.



Julia Hugendubel '

Introducao

O uso de sistemas de
inteligéncia artificial (IA), em
especial modelos generativos
de linguagem (LLM), vem
transformando a pratica da
advocacia. Ha impactos diretos
sobre o sigilo profissional e
protecdo de dados pessoais.
Assim,ao mesmotempoemque
oferecem ganhos de eficiéncia

e novas possibilidades de
andlise, tais  ferramentas
ampliam riscos de violacdo

de deveres profissionais com
sancdes perante a Ordem dos
Advogados, os tribunais civis e
possivelmente criminais.

1 A autora é fundadora do escritério hugendubel.
legal e atua nas &reas de Propriedade Intelectual,
Direito Digital, Mediag&o e Arbitragem. Doutora
pela Universidade de Constanga, na Alemanha,
pds-graduada em Inovagéo e Tecnologia pela
FGV Rio de Janeiro e habilitada a exercer a
advocacia no Brasil (OAB/RJ) e na Alemanha
(Rechtsanwaltskammer Freiburg). Contato:
mail@hugendubel.legal.

Gomes

Santana

Em particular, a insercdo de
dados de clientes em servigos
de IA baseados em nuvem,
localizados em outros paises,
desafia a obrigagdo de sigilo
dos advogados e advogadas.
A emergéncia de marcos
regulatérios especificos, como
o Regulamento Europeu de 1A2
e os projetos seguindo, como a
proposta da lei brasileiros sobre
IA3, reforca a necessidade de
que escritérios de advocacia
adotem programas internos.

Logo, a autora examina o
quadro deriscosdo usodelAem
atividades juridicas, com vistas
a oferecer um uso responsavel
e conforme o0s requisitos

2 REGULAMENTO (UE) 2024/1689 DO PARLA-
MENTO EUROPEU E DO CONSELHO de 13 de
junho de 2024 que cria regras harmonizadas em
matéria de inteligéncia artificial (Regulamento da
Inteligéncia Artificial). Disponivel em: <https://eur-
lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/0j/eng>. Acesso
em 18/02/2026.

3 Projeto de Lei n. 2338, de 2023. Disponivel em:
<www25.senado.leg.br/web/atividade/mate-
rias/-/materia/157233>. Acesso em 18/02/2026.

GOMESESANTANA.ADV.BR

INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA ESCRITORIOS DE

ADVOCACIA: RESPONSABILIDADE E REGULACAO INTERNA

profissionais para os escritérios,
com parametros praticos
para a implementacdo em
escritérios. Para isso, o presente
artigo propoe uma politica de
IA* voltado a escritérios de
advocacia, com foco no risco
do uso de IA generativa, no
estabelecimento de regras de
introduzir dados (prompting),
upload de contelddo, no trei-
namento de colaboradores
e na revisdo de contratos
dos escritérios, tanto com os
fornecedores de tecnologias,
quanto com o(a)s clientes.

1. Riscos técnicos de |IA

Riscos técnicos de IA para
escritérios de advocacia podem
ser divididos em riscos de input
(registar com dados do escritério
e introduzir dados, chamado
“prompting”) e de output (0 uso
do resultado de IA).

4 Capitiulo 4.2 deste artigo.

MAIS DE 35 ANOS DE EXCELENCIA
EM PROPRIEDADE INTELECTUAL.
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1.1 Risco de input nos modelos
de IA

Ao colar fatos do caso em
ferramentas  abertas  (chatbot
publico), o(a)s advogado(a)s podem
enviar segredos profissionais a
servidores de terceiros. Mesmo
“anbnimo”, o input de um

caso com detalhes faticos
pode identificar o(a) cliente,
informagdes  sigilosas, revelar

estratégia de negociagédo ou de
litigio. Retirar apenas os dados
pessoais conhecidos, como
nome e CPF5 nao é suficiente.
Muitos casos tém combinagdes
Unicas de fatos (cargo, setor,
datas, valores, cidade, detalhes
do caso) que permitem identificar
o(@a) cliente. Além  disso,
modelos e operadores podem
correlacionar  essas  pistas
com outras bases (publicas
ou privadas) e ‘“reidentificar”
pessoas ou empresas, mesmo se
o(a) advogado(a) achou que tinha
anonimizado.

Adicionalmente, ndo sao
apenas os dados dos clientes,
mas também os dados dos
prépios funcionarios que podem
criar um risco para o escritério.
Quanto mais advogados e
advogadasde umescritériousam

5 Assim a recomendagédo de Marcelo Leite, Como
proteger dados de clientes no uso de nuvem

e inteligéncia artificial. Disponivel em: <www.
youtube.com/live/68nNNbgvS90?si=nent-
pnvG5UhFmZe>. Acesso em 18/02/2026.

+565 (11) 3168-3030

um modelo de IA sem protecéo
adequada, mais informagdes
a empresa do modelo de IA
pode reconstruir do trabalho
do escritério. Também, podem
revelar informagdes relevantes
do ponto de vista trabalhista
(horas trabalhadas, dias, renda),
que por sua vez podem gerar
reivindicagdes contra o escritorio
de advocacia.

Vale a pena verificar, se os
dados vao para servidores de
empresas fora do pais (por
exemplo no caso do ChatGPT
para OpenAl nos EUA), sujeitos
as leis e ordens judiciais desses
paises. Mesmo que o “front-end”
esteja em um dominio “br”, o
processamento pode acontecer
fora do pais.

Gravemente, todos os dados
introduzidos  (“prompts"”) de
advogado(a)s podem ser usados
para para treinar modelos,
gerar estatisticas de uso ou
compartilhar  “insights” com
parceiros comerciais. Também,
conteldos sensiveis podem
“vazar” indiretamente em res-
postas a outros usudrios, se
o modelo reconstruir partes
de textos (como acontece
frequentemente com  obras
protegidas por direitos autorais®).
Mesmo quando o provedor

6 Inter alia, uma decisao final do tribunal em
Munich na Alemanha, (LG Minchen |, Endurt. v.
11.11.2025 — 42 O 14139/24).

oferece botdo de “apagar a
conversa”, ha "logs” e outras
replicagbes para recuperagao
na maioria de sistemas de IA.
“Logs” sao registros detalhados
das atividades e eventos que
ocorrem durante o treinamento
e a operagdo dos modelos
de IA. Esses artefatos podem
permanecer por meses oOu
anos, apesar de o(a) usuario(a)
acreditar que apagou o dado.
Consequentemente, o Conselho
Federal da OAB alerta que “que
ferramentas de IA generativa
podem utilizar  informagdes
compartilhadas em seus sistemas
para treinamento, incluindo
prompts ou documentos car-
regados, podendo, inclusive,
compartilha-los com terceiros"’

Muito importante para saber,
mesmo usando uma versao
paga, os termos de uso e politicas
de privacidade em muitos casos
revelam um armazenamento
amplo de dados dos usudrios
e usudrias. Por outro lado, ha
também  modelos  gratuitos
que nao armazenam os dados
("logs") e sao mais seguros do
que muitas versoes pagas. Por
isso, a recomendagéo genérica
da Secretaria Geral do Tribunal
de Etica e Disciplina da OABRJ

7 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.
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“ndo usar modelos gratuitos"s,
na opinidao da autora, ultrapassa
o objetivo que é apenas proteger
*as informagdes introduzidas*
no modelo de IA. Para advoga-
do(a)s que comegcam a atuar
Sem Ou Com pOuCOS recursos,
um modelo que nao armazena
dados poderia ser uma opgao
mais segura do que uma versao
do ChatGPT paga, olhando
na politica de privacidade das
empresas e no objetivo do uso.

Vale a pena mencionar
também, para o uso de outros
aplicativos e plataformas, que
dados criptografados, embora
criptografia forte sendo hoje
padrao em muitas plataformas,
ainda podem ser acessados por
quem controla as chaves (por
exemplo o(a) fornecedor(a)).
Para  processar o input
("prompt"), o servidor precisa
descriptografar os dados. Nesse
momento o conteddo pode ser
acessivel, por exemplo por uma
pessoa maliciosa. Importante
destacar, que as *informacoes*
mencionadas, embora ainda
relativamente *genérico* para
introduzir no tema, aplicam-se
também para qualquer aplicativo
que oferece IA como uma funcéo
adicional (como os aplicativos do
Google com Gemeni,alA daMeta
no Whatsapp, Microsoft com
Copilot nos diversos aplicativos
como Word, PowerPoint e
Teams).

1.2. Risco de output nos modelos
de lA

Como todo(a)s advoga-
do(a)s deveriam saber, o uso de
IA em escritérios de advocacia
nao transfere ao fornecedor da
tecnologia a responsabilidade
pelo aconselhamento juridi-

8 Alessandra Carneiro, Etica na Advocacia

e os Desafios da Inteligéncia Artificial.
Disponivel em: <www.youtube.com/live/O_
cyn3wt4i8?si=ZrCfY_s_USaG5fTS>. Acesso em
18/02/2026.

co prestado ao cliente. Parti-
cularmente, ha risco de infor-
macgdes falsas (alucinagdes),
tendenciosas, com resultados
discriminatérios (viés algoritmico
da 1A), trazendo potenciais
riscos a clientes, funcionarios ou
outras partes afetadas.® Como
bastante discutido na literatura,
podem acontecer  também
violagbes de direitos autorais
em textos “gerados” pela IA” e
outras propriedades intelectuais.
Ademais, informagdes  em
IA generativa e deep fakes,
podem aumentar os riscos de
evidéncias manipuladas ou falsas.
Dependendo do caso e das regras
no escritério o(a) advogado(a)
gue usou uma ferramenta de IA
respondem pessoalmente por
erros, omissdes ou avaliagcoes
equivocadas, inclusive de
alucinagdes do modelo.

2. Riscos legais do uso de IA na
advocacia

Para a advocacia, os riscos
técnicos pode caracterizar viola-
¢ao de dever de sigilo profissional,
quebra de privilégio advogado(a)
— cliente e até falha de protecédo
de segredos de negdcio.

2.1. Sigilo profissional e
confidencialidade do mandato

No Brasil, o sigilo profissional
é elemento principal da
advocacia, decorrendo como
direito do(a)s advogado(a)s do
Estatuto da Advocacia" e, como

9 RECOMENDACAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

10 Elisabeth Kasznar Fekete, BOOK REVIEW,
Artificial Intelligence and Intellectual Property,
The Trademark Reporter (TMR), revista cientifica
editada pela INTA, Vol. 113 TMR, 717-722.
Disponivel em: <www.inta.org/wp-content/
uploads/public-files/resources/the-trademark-
reporter/TMR-Vol-113-No-4-July-August-2023_
Kasznar-Fekete-Book-Review.pdf>. Acesso em
18/02/2026.

11 Lei n. 8.906/1994. Dispde sobre o Estatuto da
Advocacia e a Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB). Disponivel em: <www.planalto.gov.br/cci-

deveres, particularmente dos
artigos 35 seguintes no Cdédigo
de Etica e Disciplina da OAB.
O(a) advogado(a) tem o dever de
guardar sigilo dos fatos de que
tome conhecimento no exercicio
da profiss&o. Artigo 35, Paragrafo
unico do Cddigo de Etica e
Disciplina da OAB estipula: “O
sigilo profissional abrange os
fatos de que o(a) advogado(a)
tenha tido conhecimento
em virtude de fungdes
desempenhadas na Ordem dos
Advogados do Brasil." Conforme
artigo 36, § 1do Codigo de Eticae
Disciplina da OAB “Presumem-se
confidenciais as comunicagoes
de qualquer natureza entre
advogado e cliente.” Embora
possa ser contestado e sendo um
caso com particularidades, aqui
vale mencionar, a decisao judicial
nos Estados Unidos, que negou
privilégio advogado(a) — cliente
em um caso criminal onde o
cliente introduziu as informagdes
em um modelo de |A (Claude)™.

Fica ébvio, que para qualquer
uso profissional com um modelo
de IA inadequado, sem medidas
suficientes para segurar os dados
introduzidos de um caso, podem
acontecer infragdes do Cddigo
de Etica e Disciplina da OAB.

2.2. Violagao conforme artigo
154 CP

Além do mais, advogado(a)
s que usam ferramentas de IA
e revelam a alguém, sem justa
causa, segredo, de que tem
ciéncia em razao da profissao,
e cuja revelacdo possa produzir
dano a outrem, hipoteticamente
podem cometer uma violagéo do
segredo profissional conforme
artigo 154 do Cédigo Criminal no

vil_03/Leis/L8906.htm>. Acesso em 18/02/2026.

12 EUA (USA) v. Heppner (Case 1:25-cr-00503-
JSR Document 27 Filed 17/02/26). Disponivel
em: <www.debevoisedatablog.com/wp-content/
uploads/sites/2/2026/02/2026.02.177-Memo-
randum-USA-v.-Heppner.pdf>. Acesso em
18/02/2026.
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Brasil. Conforme a interpretagao
literal do artigo 154 CP a mera
possibilidade de causar um
dano pode ser suficiente. Neste
sentido pode ser suficiente
provar que um(a) advogado(a)
introduziu com dolo eventual
dados sigilosos em um modelo
de IA, sabendo da possibilidade
de que esses dados podem ser
acessiveis por terceiros. Uma
vez, que o Conselho Federal da
OAB no Brasil informou sobre
0s riscos e deveres com 0 uso
de ferramentas de IA pode ser
discutido até que ponto um dolo
poderia ser assumido.

2.3. Violagao de dados pessoais

No Brasil, o(a)s advogado(a)s
devem usar apenas ferramentas
que permitem um uso de IA
compativel com a LGPD™. Nao
apenas com o uso de modelos de
IA, mas com todos os servigos em
nuvem, é imprescindivel verificar
se o provedor realmente precisa
acessar os dados. Quando
possivel, os dados devem ser
anonimizados ou criptografados.
Nesse contexto, a ANPD publicou
o "“Radar Tecnoldgico sobre IA
Generativa” avaliando praticas
de IA sob principios da LGPD."

13 Lei n. 13.709/2018. Lei Geral de Protegao de
Dados Pessoais (LGPD). Disponivel em: <www.
planalto.gov.br/ccivil_03/_at02015-2018/2018/lei/
113709.htm>. Acesso em 18/02/2026.

14 ANPD, RADAR TECNOLOGICO. IA Generativa
é tema do 3° volume da série Radar Tecnolégico

2.4. Recomendagdes da OAB no
Brasil e na Alemanha

O Conselho Federal da OAB
aprovou uma Recomendagéo
especifica sobre o uso de IA
generativa pela  advocacia,
enfatizando que o emprego de
tais ferramentas deve observar
o Estatuto, o Cdédigo de Etica,
a LGPD, a Lei de Propriedade
Intelectual e o CPC.®

Enquanto o Conselho Federal
da OAB no Brasil se posicionou
expressis verbis em favor a
comunicagao sobre o uso de IA
com os clientes que necessitam
dar um consentimento “por
escrito"®, na Alemanha a
opinidao dominante é que - como
com outras ferramentas como
plataformas de pesquisa etc. -
o consentimento do(a) cliente
nao é necessario, caso o(a)
advogado(a) verifique e autorize
o resultado”. Por outro lado,

da ANPD. Disponivel em: <www.gov.br/anpd/
pt-br/assuntos/noticias/ia-generativa-e-te-
ma-do-3o-volume-da-serie-radar-tecnologi-
co-da-anpd>. Acesso em 18/02/2026.

15 RECOM ENDAQAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

16 RECOMENDACAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

17 OAB Federal na Alemanha (Bundesrechtsan-
waltskammer), Avisos para o uso de IA <www.brak.
de/fileadmin/service/publikationen/Handlungshin-
weise/BRAK_Leitfaden_mit_Hinweisen_zum_KI-Ein-
satz_Stand_12_2024.pdf>. Acesso em 18/02/2026.

a OAB Federal na Alemanha
(Bundesrechtsanwaltskammer)
recomenda que no uso de
ferramentas de IA, nao deve
introduzir informagdes sobre um
mandato especifico.”®

Tanto o Conselho Federal da
OAB no Brasil quanto a OAB
Federal na Alemanha destacam

o dever do(a) advogado(a)
de prestar o servico na
prépria responsabilidade. A

recomendagdo do Conselho
Federal da OAB no Brasil é que
nenhuma atividade privativa
da advocacia seja delegada
integralmente a sistemas
de 1A, que haja supervisdo
humana qualificada e que o
sigilo e a confidencialidade das
informagdes dos clientes sejam
resguardados em qualquer uso
de IA generativa. Ademais, o
Conselho Federal da OAB no
Brasil estipula o dever do(a)
advogado(a) caso of(a) cliente
nao consinta com o uso de
IA, respeitar essa decisdo e
informar ao cliente sobre outras
abordagens para a defesa de
seus direitos."”

18 OAB Federal na Alemanha (Bundesrechtsan-
waltskammer), Avisos para o uso de IA <www.
brak.de/fileadmin/service/publikationen/Hand-
lungshinweise/BRAK_Leitfaden_mit_Hinweisen_
zum_KI-Einsatz_Stand_12_2024.pdf>. Acesso em
18/02/2026.

19 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.
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3. Requisitos regulatérios de 1A
no Brasil e na Europa

Assim como no caso da
LGPD, também a proposta do
Regulamento de IA no Brasil
segue em geral o espirito europeu.

3.1. Praticas de IA proibidas e
com risco elevado

O regulamento Europeu da
IA?° estabelece um quadro de
categorias de risco e deveres.
Na UE ha praticas de IA
proibidas (conforme artigo 5 do
regulamento Europeu da IA).
No Brasil, o projeto de Lei de
Inteligéncia Artificial adota a
mesma légica, mas com outra
técnica. Em vez de “praticas
proibidas”, a proposta de Lei
de Inteligéncia Artificial cria
a categoria de “sistemas de
IA de risco excessivo”, cujo
desenvolvimento,implementacéo
e uso sao proibidos (artigo
13 e 14 PL 2338/2023). Além
disso, ha requisitos especificos
para sistemas de |A de risco
elevado e obrigacdes para os
operadores desses sistemas
(artigo 6 e artigo 49 em conjunto
com anexo lll do Regulamento
Europeu da IA). Os artigos 14 e
15 PL 2338/2023 correspondem
a mesma légica do artigo
6 em conjunto Anexo Il do
Regulamento Europeu da IA.

3.2. Regras de transparéncia,
protecdo de dados e
comunicagao

As regras de transparéncia
sdao harmonizadas na UE
para determinados sistemas
de IA (artigo 13 e artigo 50
do Regulamento Europeu da
IA). O PL 2338/2023 estipula

20 REGULAMENTO (UE) 2024/1689 DO PARLA-
MENTO EUROPEU E DO CONSELHO de 13 de
junho de 2024 que cria regras harmonizadas em
matéria de inteligéncia artificial (Regulamento da
Inteligéncia Artificial). Disponivel em: <https://eur-
lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/0j/eng>. Acesso
em 18/02/2026.

que o desenvolvimento, a
implementagdo e o uso de
sistemas de IA observarao a boa-
fé,participagdohumananocicloda
inteligéncia artificial e supervisao
humana efetiva e transparéncia,
explicabilidade, inteligibilidade
e auditabilidade (artigo 3, inciso
3 e 6, PL 2338/2023). Ambos
regulamentos, no Brasil e na
Europa destacam a importanca
de protegdo de dados pessoais,
privacidade e confidencialidade
das comunicagdes (artigo 2,
para. 7 do Regulamento Europeu
de IA e artigo 2, inciso. 8, PL
2338/2023). O PL 2338/2023
possui diversos pontos de
interagdo com a LGPD.#

O regulamento Europeu da
IA22 impde deveres de diligéncia
na selecdo de fornecedores,
na configuragdo de uso e na
supervisao humana, o que impacta
diretamente o desenho de politicas
internas de IA. Além disso, um dever
especifico na EU conforme artigo 4
do regulamento Europeu de IA é
gue prestadores e os responsaveis
pela implantacéo de sistemas de IA
adotem medidas para garantir que
as pessoas envolvidas na utilizagao
de sistemas de IA em seu nome
disponham de um nivel suficiente de
letramento no dominio da IA, tendo
em conta os seus conhecimentos
técnicos, experiéncia, qualificagdes
academicas e formagdo e o
contexto em que os sistemas de IA
serao utilizados.

E relevante notar que,
que no Brasil a proposta do
regulamento de |A exige que

21 ANPD, Andlise preliminar do Projeto de

Lei n° 2338/2023, que dispde sobre o uso da
Inteligéncia Artificial. Disponivel em: <www.gov.
br/anpd/pt-br/assuntos/noticias/analise-prelim-
inar-do-pl-2338_2023-formatado-ascom.pdf>.
Acesso em 18/02/2026.

22 REGULAMENTO (UE) 2024/1689 DO PARLA-
MENTO EUROPEU E DO CONSELHO de 13 de
junho de 2024 que cria regras harmonizadas em
matéria de inteligéncia artificial (Regulamento da
Inteligéncia Artificial). Disponivel em: <https://eur-
lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/0j/eng>. Acesso
em 18/02/2026.

pessoas afetadas por sistemas
de inteligéncia artificial tenham
o direito de receber, previamente
a contratacdo ou utilizagdo do
sistema, informagdes claras e
adequadas, entre outros, sobre
os operadores do sistema de
inteligéncia artificial e o papel do
sistema de inteligéncia artificial
e dos humanos envolvidos no
processo de tomada de decisao,
e categorias de dados pessoais
utilizados (artigo 7, incisos 5 - 7,
PL 2338/2023).23

4, Deveres de escritdrios no uso
de IA

Os riscos técnicos de IA,
os riscos legais e requisitos
regulatérios resultam em varios
deveres e boas praticas para
o(a)s advogado(a)s.

4.1. Avaliagdo de modelos de IA

Antes do uso de ferramentas
de IA, é necessdria uma avaliagao
do sistema de IA para garantir que,
nao apenas o(a) advogado(a), mas
também o fornecedor do produto
ira proteger informacdes colocadas
no sistema, oferece medidas de
seguranga e possibilita a nao
utilizagdo dos dados fornecidos
para treinamento dos sistemas
(artigo 2.2. da Recomendagéo N.
001/2024 do Conselho Federal da
OAB).%

Todas as ferramentas de IA
que nao conseguem garantir
o sigilo profissional e, cumula-
tivo, que o(a) advogado(a) nao
consegue usar sem violar os
requisitos da LGPD deveriam ser
evitados para o uso profissional.
Exemplos tipicos incluem:

23 ANPD, Andlise preliminar do Projeto de

Lei n° 2338/2023, que dispde sobre o uso da
Inteligéncia Atrtificial. Disponivel em: <www.gov.
br/anpd/pt-br/assuntos/noticias/analise-prelim-
inar-do-pl-2338_2023-formatado-ascom.pdf>.
Acesso em 18/02/2026.

24 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.
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- aplicagbes de IA generativa
abertas ao publico, com
termos de uso que autorizam
o provedor a utilizar prompts
e conteldos enviados para
treinamento do préprio modelo;

« servicos  baseados em
nuvem sem clareza quanto
a localizagado dos dados (por
exemplo, em paises sem nivel
adequado de protecao);

« solugdes que combinem IA
com funcionalidades de rede
social ou com plataformas de
terceiros.

Em relacéo a tais ferramentas,
a regulacao interna do escritério
deve ser categdrica. Ainda
que o(a) advogado(a) pretenda
“despersonalizar”asinformagdes,
o risco de reidentificagdo, a
auséncia de garantias contratuais
suficientes e a impossibilidade
de “consertar” vazamentos de
dados apds sua transmissdo
justificam a proibi¢do. Ao avaliar,
vale uma primeira diviséo
entre  plataformas  abertas
e profissionais.  Plataformas
de IA abertas normalmente
tém termos amplos de uso de
dados, compartilham dados
com terceiros e utilizam esses
dados para o ftreino. Essas
plataformas em geral ndo séao
adequadas para escritdrios.
Por outro lado, indicagdes
para plataformas profissionais
podem ser armazenamento

geograficamente controlado, logs
limitados, criptografia suficiente,
certificagbes e compromissos
contratuais. Nessa perspetiva,
particularmente relevante é a
transparéncia da politica de
privacidade do LLM, o controle
de acesso, a existéncia de
Data  Processing  Agreement
(DPA) compativel com a LGPD
e um acordo especifico que
garante o sigilo profissional
do(a) advogado(a) conforme o
Estatudo da OAB.

FerramentasdelAinteressante
para escritérios podem ser
modelos executados localmente
(“on-premise”) em servidores
controlados pelo escritério, sem
transmissao de dados a terceiros
ou ferramentas de IA aplicadas
apenas a documentos internos
(por exemplo, organizagao
de biblioteca de precedentes,
sem dados de clientes).
Particularmente para as solugdes
de IA baseadas em nuvens, deve
ser precedido de avaliagdo de
impacto a protecao de dados. Na
experiéncia da autora, em geral,
de mais dados uma empresa
de IA coleta, de mais elaborada
sao as respostas. O uso de IA as
vezes pode aparecer como uma
danca com o diabo.

4.2, Politica de IA

O Conselho Federal da OAB
recomenda estabelecer politicas

claras sobre ciberseguranga e o
uso permitido de IA no escritério
(artigo 3.6 da recomendacgao
N. 001/2024).?® Ademais, para
escritérios que utilizam IA no
cumprimento  dos  deveres
legais, uma politica de IA parece
indispensavel.

A politica de IA deveria
abranger todos os deveres
profissionais e requisitos regu-
latérios, considerando os riscos
técnicos de 1A, inclusive tais
especificamente abordados pelo
Conselho Federal da OAB.*®
Uma técnica comum para o
regulamento interno do uso
de ferramentas de IA é proibir
geralmente o uso de IA e criarum
documento anexo para a politica,
com uma lista de modelos de 1A
excepcionalmente  permitidos
(“white list”).

Outro ponto essencial para
a politica de 1A de um escritério
deveriam ser regras para "“input”
nas ferramentas de |A (promting)
e para “upload” de contetdo no
sistema (detalhes no capitulo
4.3 aqui em seguinte). Um
fendbmeno particularmente gra-
ve seria a integragdo da IA a

25 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

26 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.
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fluxos automatizados, como
geragcdo automatica de minutas
ou respostas a clientes, sem
revisdo humana. Para evitar isso,
deveria ser proibido permitir que
a IA execute automaticamente
comandos ou acesse recursos
além do escopo explicitamente
autorizado pelo(a) advogado(a).

4.3. Prompting e Upload de
Conteldo

A elaboragdo de prompts
em sistemas de IA deve seguir
principios de modo a evitar a
insercdo de dados pessoais
ou de detalhes que permitam
a reidentificagdo de clientes,
partes adversas ou terceiros.
Como seria impossivel para um
advogado individual em todos os
casos saber quais informagdes
permitam a reidentificagdo de
um caso, recomenda-se que o
escritério adote politica de IA
determinando que é proibida a
insercdo de dados em qualquer
sistema ndo mencionado na lista
no anexo da politica (“white list”),
particularmente de nomes de
clientes, nimeros de processos,
dados de contato ou outros
identificadores diretos.

Para garantir o cumprimento
das normas da LGPD, a medida
mais conservadora seria que,
para qualquer informacao
que va para ferramentas de IA
(“white list") controlada fora do
escritério, somente se utilizem
dados pseudonimizados (por
exemplo, “[CLIENTE Al",
“[CONTRATO X]"), de forma
que o modelo ndo possa
associar o prompt a uma pessoa
especifica.

Quando houver upload de
documentos para sistemas de |1A
(por exemplo, para sumarizagao
de contratos ou andlise de
decisoes judiciais), a politica
interna deve exigir a mesma
l6gica como no input (prompting)

e na duvida obscurecer dados
pessoais e informacgdes
confidenciais.

Obviamente, toda resposta
gerada deve ser revisada
criticamente, com verificagao
das citagdes, referéncias e
fundamentos juridicos. Parti-
cularmente a interpretagéo
equivocada, alucinagbes e a
violagdo de diretos terceiros,
como a propriedade intelectual,
deveriam ser avaliados com
cuidado.

4.4, Medidas técnicas para o uso
de IA no escritério

Do ponto de vista técnico,
algumas medidas podem
reduzir os riscos de sigilo
e protecdo de dados como
criptografia ponta-a-ponta nas
comunicagdes com clientes
e no transito de documentos,
particularmente, quando
integrados a fluxos de IA.
Também a preferéncia por
modelos locais ou instalados
em infraestruturas privadas,
sob controle do escritério ou
de provedores brasileiros com
garantias de nao transferéncia
para paises de risco. Ademais, o
uso de arquiteturas baseadas em
principios de “zero-knowledge”,
em que o provedor de
infraestrutura  ndo  detenha
acesso ao conteudo em texto
claro, pode reduzir eventuais
incidentes.

Na Alemanha, pais de
origem de normas de protecao
de dados, grandes escritérios
comegaram a bloquear, de
forma preventiva, o uso de
modelos de IA considerados
juridicamente arriscados para
o(a)s advogado(a)s.

4.5. Treinamento dos advogados
com as ferramentas de IA e
boas préticas

A capacitagdo de advo-
gado(a)s é essencial a eficacia
da regulagdo interna em
matéria de IA. Particularmente
deveriam ser reforcados os
deveres de sigilo profissional
(Estatuto da OAB, Cddigo
de Etica) os demais riscos
legais, como abordado neste
artigo. O Conselho Federal
da OAB Brasil recomenda
fornecer treinamento adequa-
do sobre o uso ético e seguro

das ferramentas de IA.
Ademais, recomenda mo-
nitorar o cumprimento das

normas éticas e garantir que
qualquer pessoa que utilize 1A
esteja ciente das obrigagdes
profissionais relacionadas.?”
Em detalhe, o(a) advogado(a)
deve entender “razoavelmente
como a tecnologia funciona,
as limitagdes, os riscos a ela
associados, e os termos de uso
e outras politicas aplicaveis
a respeito do tratamento de
dados realizado."?®

Ainda assim, a classificagao
no “white list” da politica de
IA do escritério ndo elimina a
necessidade de treinamento
dos usudrios e monitoramento
periddico, sobretudo a luz da
evolugdo regulatéria e tecno-
l6gica.

4.6. Revisao de contratos e
comunicagao sobre o uso de 1A
generativa com o(a) cliente

Recomenda-se a revisdo
de contratos tanto com
provedores de tecnologia,

seguros de responsabilidade
civil e politicas de privacidade,
quanto de contratos com o(a)
s clientes do escritério. Neste

27 Artigo 3.6 da RECOMEN DA(:,Z\O N. 001/2024
- Conselho Federal da OAB. Disponivel em:
<https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>. Acesso em 18/02/2026.

28 Artigo 3.4 da RECOMENDAGAO N. 001/2024
- Conselho Federal da OAB. Disponivel em:
<https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>. Acesso em 18/02/2026.
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contexto, o Conselho Federal
da OAB Brasil recomenda
transparéncia com o(a) cliente
quanto ao uso que se pretende
fazer de IA  Generativa,
avaliando as limitacbes em
cada caso concreto.?® Olhando
nos detalhes da recomendacao
do Conselho Federal da OAB
a revisao dos contratos com
os clientes deve acontecer
na prestacdo de servigos
advocaticios, previamente
ao inicio de sua utilizagao,
informando tal intencdo ao
cliente®. A formalizagdo devera
ser feita por meio de documento
escrito, com linguagem clara
e acessivel, explicando os
requisitos conforme o artigo
421 da recomendagdo N.
001/2024 (o propésito do uso
de IA na defesa dos direitos
do(a) cliente, os beneficios e
riscos, medidas de seguranca e
a revisdo humana).*

O(a) cliente devera expressar
seu consentimento informado
de forma explicita, por meio
de assinatura do referido
documento, autorizando o(a)
advogado(a) a proceder com o
uso da tecnologia®2. Conforme
o Conselho Federal da OAB,
essa formalizacdo sera obri-
gatéria em qualquer fase da
prestacdo de servicos em
que o(a) advogado(a) decida
utilizar a IA, seja na elaboragéao
de pecas juridicas, pesquisa
legal, andlise de documentos

29 Artigo 4.1 da RECOMENDAGAO N. 001/2024
- Conselho Federal da OAB. Disponivel em:
<https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>, Acesso em 18/02/2026.

30 Artigo 4.1.1da RECOMENDAQAO N.
001/2024 - Conselho Federal da OAB. Disponivel
em: <https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>. Acesso em 18/02/2026.

31 Artigo 4.2.1 da RECOMENDAGAO N.
001/2024 - Conselho Federal da OAB. Disponivel
em: <https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>. Acesso em 18/02/2026.

32 Artigo 4.3.1 da RECOMENDAGAO N.
001/2024 - Conselho Federal da OAB. Disponivel
em: <https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>. Acesso em 18/02/2026.

28

ou qualquer outra atividade
relacionada a defesa do(a)
cliente.?s

4.7. Nao apenas IA Modelos em
si, também outras ferramentas

A preocupagdo com sigilo

profissional e os outros
deveres legais obviamente
ndo se limita a aplicacdes
de 1A, devendo abranger

também o uso cotidiano de
plataformas,  servicos de
novens e até leitores digitais
integrados. Varios desses ser-
vicos realizam sincronizagéao
continua de conteddos e
metadados com servidores
localizados em outros paises
a regimes juridicos distintos.
Mais complicado ainda,
gquando essas ferramentas
incluem |A, como Whatsapp
e Gmail, e o(a) advogado(a)
manda informacgdes sigilosas
com dados dos clientes através
desses aplicativos.

5. CONCLUSAO

O tépico de assegurar o
sigilo profissional é preservar
os direitos e deveres do(a)s
advogado(a)s é particularmente
importante para defender o
Estado de Direito. A incor-
poracdo de sistemas de IA a
pratica da advocacia deve ser
guiada por uma cultura, que
reconheca a centralidade do
sigilo profissional, da protecao
de dados pessoais e da
responsabilidade pessoal do(a)
advogado(a) pelo contetdo.

Ao mesmo tempo, a evolugédo
do Regulamento de IA na Uniédo
Europeia, da iniciativa legislativa
no Brasil e das orientagoes éticas
da OAB indica que escritérios
de advocacia precisam ir além

33 Artigo 4.3.4 da RECOMENDAGAO N.
001/2024 - Conselho Federal da OAB. Disponivel
em: <https://diario.oab.org.br/pages/mate-
ria/842347>. Acesso em 18/02/2026.

do mero cumprimento formal
de normas, ponderando os
interesses do escritério e do(a)
s clientes no caso concreto.
O presente artigo pretende
servir como minuta inicial para
que escritérios, a luz de sua
realidade e de seu perfil de

atuagdo, elaborem politicas
e capacitacoes adequadas
assegurando que a IA seja

instrumento de reforco, e nao
de erosdo, da confianga que
fundamenta a relagdo entre
advogado(a) e cliente.
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A PROPRIEDADE INDUSTRIAL E

AS RELACOES DE TRABALHO

Tereza Raquel Thomazini'
terezaraquelthomazini@gmail.com

INTRODUGAO

Estabelecer as condi¢des de
trabalho entre o empregador
e o empregado parece ser
uma tarefa corriqueira. Definir
horarios de entrada e saida,
salario, beneficios e férias ndo é
desafiador.

Mas, e se este trabalhador
é contratado para desenvolver
produtos ou estd na linha de
producdo de uma inddstria,
por exemplo? Serd que sua
contratacdo corresponde ao
cargo e fungdes descritas
em contrato? O que deve
constar neste documento que
salvaguarda o empregador e
remunera o trabalhador correta-
mente?

Agora, a questdo salta aos
olhos, ndo € mesmo?

1 Advogada e Consultora em Propriedade
Intelectual hd 20 anos. Graduada em direito pela
Universidade Sao Judas Tadeu. Pés-graduada

em Propriedade Intelectual, pela ESA/OABSP.
Diretora Juridica e de Etica da ASPI. Coordenadora
do Grupo de Estudos sobre Propriedade
Intelectual na Comissdo dos Académicos e
Académicas da OAB/SP.
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Quando o assunto a ser
tratado envolve desenvolvimento
e/ou fabricagdo de produtos,
nao basta o empregador atentar-
se apenas a Consolidagao
das Lei do Trabalho (Lei n.
5.452/1943), mas também a Lei
da Propriedade Industrial (Lei n.:
9.279/1996).

Isto porque, nestes casos o
trabalho a ser executado nem
sempre dependerd de tarefas
bracgais, mas do intelecto humano.

A criagao de novos produtos,
melhorias,  aperfeicoamentos
de sistemas e ferramentas, por
exemplo, podem resultar em
pedidos de patentes de invengao
e de modelo de utilidade (os quais
serdo objeto dessa discussao).

Sendo que, definir a titu-
aridade e forma de retribuigcao
ao empregado no comego (ou
durante) da relagdo laboral -
ainda que nao seja contratado
exatamente para desenvolver
algo novo, pode ser crucial para
evitar longas batalhas judiciais
futuramente.

§ SEMIOTICA JURIDICA

Consulicria ¢ estudos envolvendo a aplicagio dns mais diversas teorias semidficas na arca da
Propriedade Intelecmal, em especial nos conflites envolvendo Direitos Autorais, Desenho Indusirial,

Marcas, Concorrdncia Desleal ¢ parasitiria, wade dress

Elaboragiko de Pareceres, Laudos Téenicos, Pericias & Assisténcia Téonica em pericias judicias

SESMIGTICA JURIMCA - PARECERES E PERICIAS LTIN.
Tels, whatsapye: (11 292043000 e (110 PH606-50T1
Enmails.: sdclbowx@uol.oom,br / shaivon goail,com

De forma que, para responder
essas e outras perguntas que
podem advir deste artigo, deve-
se primeiro, analisar cada uma
das leis citadas.

BASES LEGAIS

Com 30 (trinta) anos de
antecedéncia a promulgacéao
do Coédigo da Propriedade
Industrial (Lei n.: 5.772/1972) e
50 (cinquenta) anos em relagao
a Lei da Propriedade Industrial,
a Consolidagédo das Leis do
Trabalho abarcou o tema de
forma embriondria e trouxe
normatizacdo arrojada a época.

Isto porque, importante
lembrar que a década de 1940
foi antecedida por grandes
prejuizosfinanceiros que o Brasil
sofria ainda em decorréncia da
quebra da Bolsa de Nova lorque,
em 1929. Muito préximo a isto,
a Revolugdo de 30 marcou a
assuncao da Presidéncia por
Getllio Vargas, oportunidade
em que o Washington Luis,
foi deposto pelos ministros
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militares2. Ou seja, o pais
encontrava-se com a economia
e politica praticamente falidas.

Entdo, em meio a tantas
tribulagdes, um olhar atento
a industria nacional faria a
diferenga. Neste momento, a
recém promulgada Lei dispunha
0 seguinte:

Art. 454 - Na vigéncia do
contrato de trabalho, as
invengdes do empregado,
quando decorrentes de sua
contribuicdo pessoal e da
instalagdo ou equipamento
fornecidos pelo empregador,
serao de  propriedade
comum, em partes iguais,
salvo se o contrato de
trabalho tiver por objeto,
implicita ou explicitamente,
pesquisa cientifica.

Paragrafo  uUnico. Ao
empregador caberd a
exploragdo do invento,
ficando obrigado a
promové-la no prazo
de um ano da data da
concessao da patente,
sob pena de reverter em
favor do empregado da
plena propriedade desse
invento.

E esta foi uma grande
intervengdo sobre propriedade
industrial nas relacoes de
trabalho. Neste momento, res-
tou instituido que as invencoes
do empregado seriam de
propriedade comum ao em-
pregador se fizesse uso de
equipamentos fornecidos pelo
empregador (excluindo-se as
pesquisas cientificas).

Apesar de nado trazer
definicbes sobre outras possiveis
formas de titularidade, a referida

2 Centro de Memoria Virtual do Tribunal Regional
do Trabalho da 72 Regido. Disponivel em:https://
memo.trt7.siabi.cloud/linha_do_tempo>. Acesso
em: 12 fev. 2026.

Lei previa a transferéncia de
titularidade da invengcdo ao
empregado caso o empregador
ndo explorasse monetariamente
o bem no periodo de 01 (um)
ano - o que nao deixa de ser um
grande avanco.

Mas, o tema deveria ser
aprofundado. Com o advento do
revogado Cdédigo de Propriedade
Industrial, nos artigos 40 a 43,
o legislador se debrugou sobre
a questdo e teceu com afinco
maiores detalhes sobre quem
pertenceria os inventos, bem
como os aperfeicoamentos,
realizados durante a vigéncia de
contrato de trabalho (ou ndo) - e
a remuneracdo pertinente.

Assim, a revogada Lei deu o
tom sobre o que conhecemos
hoje: os artigos 88 a 93, da Lei
da Propriedade Industrial.

A TITULARIDADE E
REMUNERAGAO DE
INVENGOES E MELHORIAS
DESENVOLVIDAS POR
FUNCIONARIOS

Com a promulgagcdoda Leida
Propriedade Industrial, o tema
passou a ser melhor abordado
e, no primeiro artigo do Capitulo
XIV, o legislador normatiza -
como divisor de dguas - sobre
a titularidade de invengéo e/ou
modelo de titularidade aquilo
que decorrer ou nado da relagdo
de trabalho:

Art. 88. A invengdo e
o modelo de utilidade
pertencem exclusivamente
ao empregador quando
decorrerem de contrato
de trabalho cuja execucéo
ocorra no Brasil e que
tenha por objeto a
pesquisa ou a atividade
inventiva, ou resulte esta
da natureza dos servigos
para os quais foi o
empregado contratado.

§ 1° Salvo expressa
disposi¢do contratual em
contrario, a retribuicdo
pelo trabalho a que se
refere este artigo limita-se
ao salario ajustado.

§ 2° Salvo prova em
contrario, consideram-se
desenvolvidos na vigéncia
do contrato a invengao ou
o modelo de utilidade, cuja
patente seja requerida
pelo empregado até 1 (um)
ano apds a extingdo do
vinculo empregaticio.

Em outras palavras, se
a invengdo e/ou o modelo
de utilidade decorrerem de
contrato de trabalho cuja
execugao ocorra no Brasil e que
tenha por objeto a pesquisa ou
a atividade inventiva, ou resulte
esta da natureza dos servigos
para os quais foi o empregado
contratado, a titularidade cabe
ao empregador.

E mais: se o empregado
depositar em seu nome pedido
de patente de invengéo ou de
modelo de utilidade em até 01
(um) ano de seu desligamento,
pressupde-se que a titularidade
pertence ao empregador.

Neste ponto a Lei foi
cuidadosa com o empregador?:

A matéria deste pardgrafo
é mais uma garantia para o
empregador, uma vez que
determina uma margem
de seguranca para a
“extincdo” dos direitos
advindos do contrato de
trabalho firmado com o
empregado no que tange
a Propriedade Industrial.

3 IDS. Instituto Dannemann Siemsen de Estudos
da Propriedade Intelectual. Comentérios a Lei da
Propriedade Industrial. Rio de Janeiro: Renovar,
2005. p.166.
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Com tal previsao se evita, ao
menos, que ao desenvolver
invento que pertenca ao
empregador nos termos
do caput, o empregado
se desligue da empresa e,
imediatamente,  requeira
patente em seu nome. Por
outro lado, a vinculagéo
nao pode se estender
indefinidamente, tendo o
legislador julgado razoavel
0 prazo de um ano.

Por sua vez, o artigo 90
regulamenta que o bem
pertencerda ao  empregado
quando o objeto da patente e/ou
modelo de invengéo ndo advir do
contrato de trabalho e tampouco
do uso de materiais fornecidos
pelo empregador.

Importante ressaltar que, a
Lei da Propriedade Industrial
nao define apenas de um ou
de outro a titularidade, mas
também traz equilibrio ao
sistema e estabelece que serd
de propriedade comum quando
“resultar da contribui¢do pessoal
do empregado e de recursos,
dados, meios, materiais,
instalagdes ou equipamentos
do empregador, ressalvada
expressa disposi¢cdo contratual
em contrario”, conforme dispde
o artigo 91.

Contudo, nao foi somente
a titularidade que a Lei da
Propriedade Industrial passou a
definir, mas outro ponto de atrito,
como a questao da remuneragao
ao empregado - se sera devida
ou hdo e em que momento.

Neste ponto, no paragrafo 1°
do artigo 88, a citada Lei deixa
claro que a remuneragdo por
aquilo que resultar do contrato
de trabalho limitado ao saldrio
estipulado e combinado entre as
partes - sendo que a exploragao
do bem serd apenas por parte
do empregador.
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Em relagdo ao empregado,
em apenas uma situagao
podera sozinho explorar
economicamente o bem: quanto
for sua a titularidade - é o que se
depreende do artigo 90.

Além disso, a mesma Lei
traz um pouco de humanidade
as situagdes corriqueiras e
balanceia a relagdo entre as
partes (mesmo que também
aplique excegdes pouco praticas,
como sera indicado a seguir).

No artigo 89, a Lei faculta
ao empregador remunerar
o empregado com base na
participagao nos ganhos
econdmicos  resultantes da
exploragdo do bem, mediante
negociacdo com o interessado
ou conforme disposto em norma
da empresa.

Poroutravia,emseu paragrafo
Unico faz uma importante
ressalva: “A participacao referida
neste artigo ndo se incorpora,
a qualquer titulo, ao saldrio
do empregado”. Ou seja, esta
quantia ndo incide para fins
de remuneracdo de férias,
13° (décimo terceiro) salario e
demais verbas trabalhistas.

A  mesma Lei garante
ainda justa remuneragao
ao empregado quando a

propriedade da invengdo ou de
modelo de utilidade for comum,
nos moldes do artigo 91, §2°. No
entanto, aqui a Lei falha.

Isto porque deixou de definir o
que seria a “justa remuneracgao”.
E neste ponto, entende-se
que realmente é uma falta de
atencdo do legislador, pois nos
artigos seguintes da citada
Lei restaram estabelecidas
pontualmente formas de
céalculos de indenizagdo a
serem pagos pelos infratores
em casos de violagdo aos bens
de propriedade industrial dos

titulares - inteligéncia dos
artigos 208 a 210. De forma que,
ndo seria tdo complicado assim
ater-se a esta definicdo tao
importante.

Assim, a Lei abre espaco para
grandes discussodes, tendo em
vista que caberd aos operadores
do Direito desenvolver algumas
hipéteses de quantificacao,
como a divisao em partes iguais
o lucro liquido sobre a venda
do produto, ou pagamento
de quantia fixada mensal ou
anualmente fixada com base
no salario do empregado, por
exemplo. E o que tem feito os
Magistrados.

A propésito, recentemente, a
Professora Neide Bueno, teceu o
seguinte comentario*:

Considerando que nao ha
uma definicdo legal que
quantifique uma “justa
remuneragdo”, fica a
cargo do juizo os critérios
para arbitrar o quantum
devido pelo empregador/
contratante ao empre-
gado/ contratado, com
amparo nos principios da
equidade e razoabilidade.
Por vezes, a jurisprudéncia
trabalhista tem conside-
rado que metade do lucro
da exploragdo lucrativa
do invento caberd ao
empregado, mesmo no
caso de haver uma norma
interna e unilateral da
empresa sobre a questao,

aplicando-se uma ava-
liacdo que seja mais
benéfica ao empregado
inventor.

Sob a ética dos litigios
trabalhistas, vale destacar
que, nos inventos criados

4 BUENO, Neide. CESARIO Kone. CARNEIRO
Tayna. LAGASSI Veronica. Comentérios a Lei
de Propriedade Industrial. S&o Paulo: Thomson
Reuters Brasil, 2023. p. 48-49.



Revista ASPI - Artigo

nas relagdes de emprego,
nao tém sido considerado
se a patente foi ou nado
requerida pelo empregado
inventor, ou mesmo se o
pedido de patente ainda
nado foi concedido. O que
se considera relevante é se
a empresa vem utilizando
o invento em beneficio
préprio sem conceder
a justa contraprestacdo
econdmica ao empregado
pela sua  exploragdo
(Acorddo do Ag-AIRR -
495-51.2014.5.17.0003. 52
Turma do TST. Relator:
Breno Medeiros. Julgado:
17/06/2020).

Superada essa  questao
(a0 menos, tentamos), um
ponto inegavel é a firmeza da
Lei da Propriedade Industrial
(decorrente da Lei anterior,
Cdédigo de Propriedade Indus-
trial, no §1° do artigo 42) ao
definir que o empregador
podera perder a titularidade do
bem para o empregado se ndo a
explorar na forma como define o
§3, do artigo 91:

“§ 3° A exploragdo do
objeto da patente, na falta
de acordo, devera ser

FILIAL:

20071-000 - Rio de Janeiro, RJ.

Av. Presidente Vargas, 482 - 5° andar - s/514

Fone:(0xx21) 2253-0944
Fax: (0xx21) 2253-0944

INTERNET: http:/ /www.tinoco.com.br
E-mail: tinoco@tinoco.com.br

iniciada pelo empregador
dentro do prazo de 1 (um)
ano, contado da data de
sua concessdo, sob pena
de passar a exclusiva
propriedade do empregado
a titularidade da patente,
ressalvadas as hipdteses
de falta de exploragé@o por
razoes legitimas.’

Contudo, o acréscimo de
um trecho em relacdo ao texto
antecedente alterou consider-
avelmente a possibilidade da
transferéncia de titularidade.
Isto porque, se houver razdes
legitimas que impecam o in-
icio da exploragdo pelo empre-
gador, entdo o bem continua a
pertencé-lo - como a impossi-
bilidade de comercializacdo por
falta de insumo que, eventual-
mente foi proibido de ser uti-
lizado no Brasil.

Por fim, importante ressaltar
que, de acordo com o artigo
92 da Lei da Propriedade
Industrial, todas essas normas
aplicam-se, no que couber, “as
relacées entre o trabalhador
autébnomo ou o estagiario e a
empresa contratante e entre
empresas contratantes e con-
tratadas”.

marcas, patentes e direitos autorais

José Carlos Tinoco Soares
(Desde o ano de 1943)

Doutor em Direito Comercial pela Faculdade de
Direito da Universidade de S&o Paulo
Diploma de Reconocimiento por la obra de toda su
vida en el ejercicio y ensefianza del Derecho por la
Universidad de la Habana-Cuba
Académico Honorério da Academia Nacional de
Ciéncias Juridicas de Bolivia
Fundador e S6cio Benemérito da Associacéo
Paulista da Propriedade Intelectual ASPI
Membro de Honra Vitalicio da Associagéo
Brasileira da Propriedade Intelectual ABPI

Membro de Honra da Asociacién Interamericana de

la Propiedad Intelectual - ASIPI

José Carlos Tinoco Soares Junior

(Desde o ano de 1980)

DA JURISPRUDENCIA ATUAL

Feitas essas consideragdes,
bem se nota que o tema nao é
de facil resolugéo. Isto porque,
casos em gue esses pontos sdo
discutidos judicialmente podem
levar anos, como é o caso da
demanda trabalhista movida por
ex-funciondrios da Vale S.A..

Em trecho citado abaixo,
retirado do Acérddo proferido
nos Autos do Agravo em
Recurso de Revista que tramitou
perante o Tribunal Superior
do Trabalho, sob o n.: TST-Ag-
AIRR-495-51.2014.5.17.0003,
0s Reclamantes buscam
receber  indenizagdo  pelo
desenvolvimento de ferramenta,
sob a alegacdo de que o bem
melhorou a produtividade da
empresa:

“(..) Agravo nao provido.
DIREITO DE PROPRIE-
DADE. REMUNERACAO
DECORRENTE DA UTI-
LIZACAO DE INVEN-
TO CRIADO POR TRA-
BALHADOR NO CURSO
DO CONTRATO DE TRA-
BALHO. ART. 91, § 2°, DA
LElI N.o 9.279/96. (..) No
caso dos autos, o e. TRT

tiInOCO soares sociedade de advogados

MATRIZ:
04063-001 - S&o Paulo, SP.
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concluiu que o equipa-
mento desenvolvido pelos
reclamantes cuida-se de
ato inventivo e resultou
em melhoria funcional tra-
duzida em maior produtiv-
idade para a reclamada,
que ja utiliza o referido
equipamento, de maneira
gue os empregados fazem
jus a justa remuneragao,
registrando-se, ainda, que
“a inovagdo nao resultou
da natureza do servigo
para o qual os reclamantes
foram contratados, mas
de contribuicdo pessoal
destes com o concurso
de recursos, dados, mei-
os, matérias, instalagdes e
equipamentos da reclama-
da”. Nesse contexto, em
face do quadro fatico de-

lineado no acérdao recor-
rido, estamos a tratar da
modalidade inveng¢do de
empresa, tendo os empre-
gados, portanto, direito ao
recebimento de uma “justa
remuneragao”, com funda-
mento no art. 91, § 2.9, da
Lei 9.279/96, porquanto o
invento nao foi objeto de
prévia contratagdo, sendo
ele extracontratual, e que
a empresa obteve vanta-
gem financeira em face da
utilizagdo do invento. Jul-
gados.”

Outro caso interessante, é a
demanda que tramita perante
a Justica Federal do Rio de
Janeiro, sob o n° 5070335-
86.2020.4.02.5101, nos autos
da Acdo de Adjudicacédo de

Patente, pleiteia o Autor,
entre outros pedidos, que seja
declarada a sua titularidade em
relacdo aos direitos gerados
pelo pedido de patente BR 10
2017 008769 7, sob a alegacédo
de que o referido pedido
depositado pela Prosegur Brasil
S/A, apesar de ser nomeado
como inventor do bem.

Para tanto, sustenta que, na
funcdo de gerente de frotas,
identificou falhas nos carros-
fortes e apresentou solugdes a
empresa, que as teria acatado e
desenvolvido novo produto.

Em sentenca, o Magistrado
julgou improcedentes 0s
pedidos autorais, por entender
que o Autor nao demonstrou
ser o responsavel pela criagdo

GESTAO DE PROPRIEDADE INTELECTUAL

Se vocé ja registrou sua marca ou patente por conta propria, mas nao tem
tempo ou conhecimento técnico para acompanhar os desdobramentos desse
processo, nos fazemos isso por vocé.

= Alertas de prazos

= Monitoramento de processos administrativos perante o INPl e processos judiciais

www.gpigestaointelectual.com.br - Fone / Whatsapp: (55 11) 2058-5300

email: contato@gpigestaointelectual.com.br
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e desenvolvimento da patente
em questdo, além de informar
que, por ndo possuir formagao
como projetista, necessitou de
auxilio dos especialistas em
blindagem de veiculos fortes
para desenvolver as melhorias.
E ainda exp0s:

Assim, resta claro que
o desenvolvimento do
objeto da patente se
deu no ambito da empresa
e no horério de trabalho,
como informaram  as
testemunhas, e que as
despesas para desen-
volvimento do protétipo
foram pagas com recursos
da sociedade ré.

Além de restar claro que o
autor contou com a forte
e decisiva participagdo e
coordenacgdo da Prosegur
no desenvolvimento do
projeto, até porque ele
mesmo  declarou  na
inicial que nao tinha
conhecimento técnico
para desenvolvé-lo sozi-
nho, o mesmo se verifica
em relagdo a utilizacdo
imprescindivel da estru-
tura e recursos da
empresa.

Neste diapaséao, a situagao
no caso concreto nao
se amolda a ressalva
prevista no artigo 90 da
LPI acima reproduzido,
uma vez que conquanto
a solugdo tecnoldgica
tenha sido idealizada pelo
autor, o invento apenas
foi de efetivamente im-
plementado mediante
o uso de recursos hu-
manos e materiais da
empresa empregadora, o
que afasta o alegado direito
de titularidade exclusiva
da patente evocado pelo
autor, na condi¢do de ex-
empregado.

CONCLUSAO

Posto isto, as explanacoes
acima servem de base para
passarmos as respostas para
as perguntas iniciais e sugerir
que deve haver um olhar
atento - tanto por parte do
empregador, quanto por parte
do empregado - no momento da
admissdo de funcionarios que,
especialmente, sdo contratados
para desenvolver algo novo e/
ou aqueles estdao na linha de
producdo de uma industria, por
exemplo.

De forma que, a pergunta
sobre o que deve constar
no contrato de trabalho que
salvaguarda o empregador e
remunera o empregado cor-
retamente implica na resposta
crucial: o documento deve
prever explicitamente todas
as atividades vinculadas ao
empregado  contratado e
abranger situagdes futuras,
bem como estipular desde
o inicio a quem pertencera
a titularidade e a forma de
remuneracao de lucro advindo
de patente de invencdo ou
modelo de utilidade, se assim
o empregador desejar. E claro
que em situacbes como a
que tramita perante a Justica
Federal do Rio de Janeiro,
citada acima, foge a regra.
Mas, nada obsta de ajustes
serem feitos durante a relagéo
de emprego.

Importante ainda é definir
que a decisdo nao seja
unilateral (somente por parte
do empregador), pois como
demonstrado, regulamentagdes
por parte unicamente das
empresasvém sendoderrubadas
pelos tribunais.
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OS IMPACTOS DO ECA DIGITAL E DA LEI N° 15.325/2026

NA ATUACAO DE INFLUENCIADORES MIRINS NO

ECOSSISTEMA DIGITAL BRASILEIRO

Talita N. Sabatini Garcia'
Luiz Cassio dos S. Werneck Netto?
Stephanie Vitdria Ferreira de Oliveira®

1. Introdugéao

A presengca de criancas e
adolescentes no ambiente digital
deixou de ser circunstancial
e passou integrar, de forma
definitiva, a dindmica social
contemporanea. Plataformas de
video, redes sociais, jogos online
e servicos de compartilhamento
de conteldo passaram a integrar
o cotidiano infantojuvenil com a
mesma intensidade comparavel
— e, em certos aspectos, superior
— aos espagos tradicionais de
formagao, como escola, familia
e os espacgos de convivéncia
fisica.

Nesse novo cenario, criangas
e adolescentes nao se limitam
a posicdo de destinatarios de
mensagens publicitarias. Atuam
como criadores de conteudo,
protagonistas de  projetos
audiovisuais, participantes de
campanhas, e, em muitos casos,

1 Talita N. Sabatini Garcia, s6cia da area de
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Midia e Entretenimento e contratos relacionados
do IW Melcheds Advogados, Professora da PUC-
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Entretenimento e Publicidade da Diretoria Cultural
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2 Luiz Cassio dos Santos Werneck Netto,
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Entretenimento, Contratos Empresariais e Direito
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Atuou como conselheiro do Conselho Nacional
de Autorregulamentagéo Publicitaria (CONAR).
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com.br

36

agentes econdmicos inseridos
na chamada economia criativa“.
A atuagdo infantojuvenil no
ambiente online, envolve simul-
taneamente, dimensdes de
expressao cultural, trabalho
artistico, consumo e circulacao
de dados pessoais.

O debate juridico brasileiro
ainda costuma concentrar-
se na figura do "“influenciador
mirim”, como se a problematica
se restringisse a veiculacdo de
publicidade por perfis infantis.
Contudo, a realidade é mais
complexa.

O ordenamento brasileiro ja
possuia instrumentos proteti-
vos relevantes, como o Estatuto
da Crianga e do Adolescente®
(ECA), o Cdédigo de Defesa do
Consumidor® (CDC), concebidos
no mundo analégico em con-
texto anterior a consolidagédo do
ambiente digital na década de
90. Posteriormente, no século
XXI, a Lei Geral de Protecdo de
Dados Pessoais’ (LGPD) incor-
porou a dimensdao informacional
da protecdo, reconhecendo a
centralidade dos dados na eco-
nomia contemporanea.

4 BRASIL. PUCRS Online. O que é Economia Cria-
tiva? Disponivel em: https://online.pucrs.br/blog/
economia-criativa. Acesso em: 19 fev. 2026.

5 BRASIL. Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990.
Estatuto da Crianga e do Adolescente. Disponivel
em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/
18069.htm. Acesso em: 17 jan. 2026.

6 BRASIL. Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990.
Cédigo de Defesa do Consumidor. Disponivel

em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/
18078compilado.htm. Acesso em: 17 jan. 2026.

7 BRASIL. Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018,
Lei Geral de Protecédo de Dados Pessoais (LGPD).
Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/cci-
vil_03/_at02015-2018/2018/lei/[13709.htm. Acesso
em: 24 jan. 2026

Paralelamente a atuagao
estatal, o Brasil consolidou modelo
misto de regulacdo publicitaria,
no qual a autorregulamentacéo
exercepapelrelevante.O Conselho
Nacional de Autorregulamentagao
Publicitaria (CONAR), por
meio do Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentacdo  Publici-
taria® (CBAP) e do Guia de
Publicidade por Influenciadores
Digitais®, estruturou parametros
éticos especificos para a comu-
nicacdo comercial em ambiente
digital, inclusive quando realizada
por menores de idade.

A promulgacao do ECA Digital®
(Lei Federal n° 15.211/2025),
introduz nova camada regu-
latéria ao impor deveres téc-
nicos as plataformas digitais,
especialmente no que se refere
a verificagdo de idade, a vedacgao
de publicidade comportamental e
a mitigacao de riscos estruturais.
Néo se trata apenas de reforgar
principios ja& existentes, mas
de deslocar o foco da analise
do contelddo individual para a
arquitetura dos servicos digitais.

8 BRASIL. CONSELHO NACIONAL DE
AUTORREGULAMENTAQZ\O PUBLICITARIA
(CONAR). Cédigo Brasileiro de Autorregulagao
Publicitaria (CBAP). Disponivel em: http://www.
conar.org.br/codigo/codigo.php. Acesso em: 25
jan. 2026.

9 BRASIL. CONSELHO NACIONAL DE
AUTORREGULAMENTAGAO PUBLICITARIA
(CONAR). Guia de Publicidade por Influenciadores
Digitais. Disponivel em: http://conar.org.
br/pdf/CONAR_Guia-de-Publicidade-
Influenciadores_2021-03-11.pdf. Acesso em: 19 fev.
2026.

10 BRASIL. Lei n° 15,211, de 17 de setembro de
2025. Dispde sobre a protegdo de criangas e
adolescentes no ambiente digital e altera a Lei n°
8.069, de 13 de julho de 1990 (Estatuto da Crianga
e do Adolescente). Disponivel em: https://www.
planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2023-2026/2025/
lei/L15211.htm. Acesso em: 17 fev. 2026.
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Recentemente, a Lei Federal
n° 15.325/2026 reconhece e
disciplina o exercicio da profissdo
de multimidia", conferindo den-
sidade institucional a produgao
de conteldo digital. Nao se trata
apenas de ampliar obrigagdes,
mas de redefinir a distribuicao de
responsabilidades no ambiente
digital.

Diante desse cendrio, o
presente artigo examina s
impactos do ECA Digital e da Lei
n° 15.325/2026 na atuagdo de
influenciadores digitais menores
de idade no Brasil, analisando:
(i) a evolucao do regime juridico
aplicdvel a publicidade e ao
trabalho artistico infantojuvenil;
(i) a interagdo entre regulagéao
estatal e autorregulacdo publi-
citaria; e (ii) os limites e desafios
da nova arquitetura normativa
no ambiente digital.

2. Protecéao infantojuvenil no
mercado da comunicacao
digital

A Constituicdo Federal (CF),
em seu artigo 227, estabelece
o regime juridico da protecao
integral, que atribui a familia, a
sociedade e ao Estado o dever
de assegurar, com absoluta
prioridade, a efetivacdo dos
direitos fundamentais de crian-
cas e adolescentes™,

A CF também, por sua vez,
estabelece parametros éticos a
comunicagao social e restringe
a publicidade de determinados
produtos de risco, evidenciando
gue o ordenamento nao proibe
a publicidade infantil de forma

11 BRASIL. Lei n° 15.325, de 6 de janeiro de 2026.
Dispde sobre o exercicio da profissdo de multimi-
dia. Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/
ccivil_03/_at02023-2026/2026/lei/L15325.htmv.
Acesso em: 17 fev. 2026.

12 BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil de 1988. Artigo 227. Disponivel em: https://
www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/
constituicao.htm. Acesso em: 17 jan. 2026.

genérica, mas condiciona sua
licitude ao respeito a dignidade
e a protegao do menor.

Além disso, com a
incorporagdo da Convencao
sobre os Direitos da Crianga®,
por meio do Decreto ne
99.710/1990, reforca essa dire-
triz ao afirmar o principio do
melhor interesse do menor e a
necessidade de protegdo contra
formas de exploragcdo econémica
incompativeis com sua condi¢é@o
peculiar de desenvolvimento.

O ECA concretiza essa
I6gica ao reconhecer criancas
e adolescentes como sujei-
tos de direitos, titulares de
protecéo especifica em
razdo de sua formacao fisica,
psiquica e moral ainda em
desenvolvimento.Essacondigédo
impde  tratamento juridico
diferenciado, mas nao significa
exclusdo da participagdo em
atividades culturais, artisticas
ou comunicacionais.

No ambito das relacdes de
consumo, o CDC, estabelece
limites objetivos a comunicacao
mercadoldgica. O art. 37, § 2°,
considera abusiva a publicidade
que se aproveite da deficiéncia
de julgamento e experiéncia da

13 BRASIL. Decreto n° 99,710, de 21 de novembro
de 1990. Convengéo sobre os Direitos da Crianga.
Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/
ccivil_03/decreto/1990-1994/d99710.htm. Acesso
em: 17 jan. 2026.
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crianga. A vedacgéao incide sobre
o conteudo ilicito, e ndo sobre o
simples fato de a mensagem ser
dirigida ao publico infantil.

Da mesma forma, o CBAP
e de guias especificos para
influenciadores digitais, esta-
belecem padroes éticos de
transparéncia e respeito a
vulnerabilidade do publico in-
fantojuvenil, conferindo maior
celeridade a adequacgado das
praticas de mercado.

Essa estrutura, originalmente
desenhada para meios tradi-
cionais, encontra desafios parti-
culares no ambiente digital,
em que a influéncia ndo se da
apenas pelo contelddo explicito,
mas também pela prépria
dindmica de funcionamento das
plataformas.

3. Bases regulatérias
tradicionais

Como ja delineado, o
sistema brasileiro de protecédo
de criangas e adolescentes
estruturava-se sobre um con-
junto de pilares normativos
complementares, notadamente
o ECA, o CDC, a LGPD e o
sistema de autorregulagdo pu-
blicitaria representado pelo
CBAP.

O ECA analdgico estabe-
leceu mecanismos estrutura-
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dos de controle e fiscalizagao
da participagdo de menores
em atividades publicas. artis-
ticas e econdmicas. A legisla-
¢do condiciona determinadas
atuagdes a prévia autorizagado
judicial, materializada na exi-
géncia de alvara especifico, e
impoe balizas voltadas a pre-
servagdao do desenvolvimen-
to fisico, psicoldégico, moral e
educacional da crianca e do
adolescente, sob acompanha-
mento do Ministério Publico e
do Poder Judiciario.

Para além dos instrumentos
formais de controle, o ECA
estrutura-se sobre principios
fundamentais que informam
toda a légica protetiva do
ordenamento, notadamente a
protecdo integral e o melhor
interesse da crianga. Tais di-
retrizes asseguram ao menor
o direito a dignidade, ao
respeito, a preservagdo da
imagem e ao desenvolvimento
sauddvel, estabelecendo bali-
zas destinadas a prevenir
exposigoes indevidas e pra-
ticas incompativeis com sua
condicdo peculiar de pessoa
em desenvolvimento.

O Coddigo de Defesa do
Consumidor, por sua vez,
consolidou protegdo especifica
no ambito das relagdes de
consumo ao qualificar como
abusiva a publicidade que se

aproveite da deficiéncia de
julgamento ou experiéncia da
crianga. Tal comando normativo
nao estabelece uma proibigao
genérica da publicidade dirigida
ao publico infantil, mas impde
limites juridicos voltados a
repressao de praticas abusivas. A
norma exige que a comunicagao
mercadoldgica observe padroes
de transparéncia, lealdade e
adequacdo compativeis com
o estdgio de desenvolvimento
cognitivo dos menores.

A Lei Geral de Protecdo de
Dados acrescentou dimensao
informacional a essa tutela
ao instituir regime protetivo
diferenciado para o tratamento
de dados pessoais de criangas e
adolescentes. Além da exigéncia
de consentimento especifico
e destacado dos responsaveis
legais, a legislagdo impde que
o tratamento observe o melhor
interesse do menor, vedando
praticas aptas a explorar sua
vulnerabilidade ou induzi-lo
ao fornecimento indevido de
informacades.

A norma densifica, ainda,
deveres de finalidade, ne-
cessidade, seguranga e transpa-
réncia, refletindo a preocupagao
com o0s riscos inerentes a um
ambiente digital estruturado
sobre coleta, tratamento e
circulagdo intensiva de dados.

Paralelamente ao controle
estatal, consolidou-se no Bra-
-sil um relevante sistema de
autorregulagéo publicitaria, ca-
pitaneado pelo CONAR, que,
por meio do CBAP, estabelece
parametros éticos voltados a
prote¢cdo do publico infantoju-
venil.

O CBAP impde cautelas,
restricdes e deveres especificos
aplicaveis a publicidade dirigi-
da a criangas e adolescentes,
destacando-se, entre outros
aspectos, a exigéncia de
identificagdo clara do conteudo
publicitario, a vedagdo a apelos
imperativos de consumo e a
proibicdo da exploracdo da
deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga.

No que toca merchandising
em conteudos destinados ao
publico infantil. A autorregulagéo
parte do reconhecimento de
que a integracdo da mensa-
gem comercial ao conteldo
editorial reduz a capacidade
de identificagdo da natureza
publicitaria, circunstancia parti-
cularmente sensivel quando se
trata de criangas.

Nesse contexto, veda-se
a inser¢do de comunicagdes
mercadoldgicas de forma dis-
simulada ou integrada a narrativa
de contelddos infantojuvenis,
justamente para evitar que a
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publicidade se confunda com o
entretenimento.

Embora robustos e comple-
-mentares, tais instrumentos
foram concebidos em um con-
texto comunicacional substan-
cialmente distinto, caracteriza-
do por estruturas mais estaveis,
controle editorial definido e
maior previsibilidade dos fluxos
informacionais.

A consolidagdo das midias
digitais alterou profundamente
essa légica. A comunicagao e a
atividade publicitaria tornaram-
se amplamente acessiveis,
descentralizadas e marcadas
pela massificacdo da criagao
de conteldos, frequentemente
desprovida de mecanismos for-
mais de controle editorial. Nesse
novo cendrio, ampliaram-se
nao apenas as possibilidades
de interagdo, mas também os
riscos associados a exposi¢ao,
a circulagdo de mensagens
comerciais e a diluicdo das
fronteiras entre conteudo, entre-
tenimento e publicidade.

3.1. O ECA Digital (Lei n°
15.211/2025): mudancga de
paradigma regulatorio

A introducdo do chamado
ECA Digital no sistema norma-
tivo brasileiro alterou significa-
tivamente a dindmica regulaté-
ria do mercado ao incorporar
uma ldégica de tutela preventiva
e estrutural dos riscos inerentes
ao ambiente online. A norma foi
publicada em 17 de setembro
de 2025 e sua entrada em vi-
gor ocorrera em 17 de margo de
2026, conforme previsto em seu
artigo 41-A.

O ECA Digital ndo veio para
substituir o sistema protetivo
tradicional, mas para reforcar
os deveres ja implicitos no
microssistema de prote¢édo da

crianga, exigindo postura mais
ativa dos diversos agentes que
atuam no ambiente digital.

Em um contexto até entdo
marcado pela auséncia de
controle ou gestao centralizada
dos contelidos, a ldgica
regulatéria passa a demandar
iniciativas preventivas,
especialmente por parte das
plataformas e  provedores,
responsaveis pelas ferramentas
tecnolégicas disponibilizadas
ao mercado e diretamente
beneficiados por sua utilizagao.

A ascensao dos influencia-
dores infantis insere-se de for-
ma particularmente sensivel
nesse novo contexto regulaté-
rio. A publicidade veiculada por
criadores mirins frequentemen-
te se apresenta integrada a nar-
rativa do conteldo, diluindo as
fronteiras entre entretenimento,
exposicao pessoal e promogéao
comercial.

Tal caracteristica projeta
implicagdes juridicas relevan-
tes. A insercdo de produtos,
marcas ou servigos de terceiros
em conteldos protagonizados
por menores potencializa ris-
cos associados a publicidade
dissimulada e a dificuldade
de identificagdo da natureza
publicitaria das mensagens.

Nesse cenario, a disciplina
introduzida pelo ECA Digital
revela-se especialmente
relevan-teaoreforcarummodelo
deresponsabilizagao distribuida
e de gestao antecipada dos
riscos digitais, oferecendo
parametros interpretativos
mais consistentes para a
andlise  dessas  dindmicas
comunicacionais.

A amplitude da disciplina
estabelecida pelo ECA Digital
envolve temas diversos e inter-
dependentes. Para os fins do

presente estudo, destacam-se
alguns dos vetores regulatérios
que melhor evidenciam as
alteracdes estruturais introdu-
zidas pela nova legislagao.

a) Protecao estrutural e
arquitetura dos servigos
digitais

O ECA Digital introduz al-
teracdo relevante na ldgica
protetiva ao deslocar o foco
regulatério da analise de con-
dutas isoladas para a propria
estrutura dos servigos digitais.
A tutela juridica deixa de
incidir exclusivamente sobre
comportamentos especificos e
passa a alcancar o desenho, o
funcionamento e a organizagéao
dos ambientes digitais.

Nesse modelo, a prote¢do de
criangas e adolescentes néo se
limita a repressao de conteldos
ilicitos ou praticas abusivas. A
mitigacao dosriscos associados
a exposigdo e a interagcdo no
ambiente digital passaaintegrar
a logica regular de prestagao
dos servigos, exigindo a adogao
de mecanismos preventivos
compativeis com a natureza e
a intensidade das atividades
desenvolvidas.

A protegcdo assume, assim,
dimensao estrutural. Riscos
deixam de ser compreendi-
dos apenas como resultado
de atos individuais e passam
a ser analisados a luz das
arquiteturas tecnoldgicas, dos
fluxos informacionais e das di-
namicas de funcionamento das
plataformas.

Tal racional aproxima-se
de modelos regulatérios con-
temporaneos, nos quais a
mitigacdo de riscos constitui
elemento inerente a prépria
concepgao dos servigos. A 16gi-
ca de protegao passa a dialogar
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diretamente com  decisdes
de design, configuracdo de
funcionalidades e estruturagao
de mecanismos de controle.

Consolida-se, nesse contex-
to, uma tutela voltada a gestao
continua dos riscos digitais,
compativel com a natureza
descentralizada, dinamica e
tecnologicamente mediada
dos ecossistemas digitais, com
reflexos diretos sobre a forma
de veiculagéo e identificagcdo de
comunicagdes mercadoldgicas
em conteldos protagonizados
por menores.

4. Do controle de acesso -
Age gate

A protegcdo deixa de se
limitar a repressao de condutas
especificas e passa a incidir
sobre o} funcionamento
regular dos ambientes digitais,
impondo deveres positivos
aos provedores e plataformas,
tais como a implementagéo
de ferramentas de supervisao
parental, controles de
privacidade reforcados, me-
canismos de verificagdo etaria
e medidas de mitigagcdo de
riscos sistémicos. Consolida-
se, assim, o deslocamento do
eixo regulatério do controle de
condutas isoladas para a gestao
estrutural dos riscos digitais.

Entre os instrumentos técni-
cos previstos nesse novo para-
digma regulatério, destaca-se o
chamado age gate, mecanismo
de verificagao etaria destinado
a restringir o acesso de meno-
res a conteddos ou funcionali-
dades incompativeis com sua
faixa de desenvolvimento.

A experiéncia pratica de-
monstra que sistemas basea-
dos exclusivamente em auto-
declaragdo etdria apresentam
fragilidade  estrutural, pois
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ndao asseguram verificagdo
consistente da idade do usuério
e acabam por deslocar para o
préprio menor, justamente o su-
jeito hiper vulneravel, o 6nus da
barreira protetiva.

A légica protetiva do ECA
Digital imp&e aos fornecedores
deveres positivos de mitigagéo
de riscos, compativeis com
a natureza, a intensidade
e o impacto potencial das
atividades desenvolvidas.

Embora a legislacdo tenha
introduzido o dever de adogéao
de mecanismos de verificagdo
etaria, ndo foram estabelecidos
parametros técnicos objetivos
capazes de orientar, de forma
uniforme, a implementagao
des-sas solugdes.

A auséncia de balizas téc-
nicas claras suscita questio-
namentos praticos relevantes:
qual modelo de controle pode
ser considerado efetivamente
confidvel? Quais mecanismos
atendem ao padrdao de ade-
quacgéo esperado pela norma?
Em um ambiente regulatério
marcado por deveres tecno-
|6gicosabertos, taisindefini¢gdes
tendem a ampliar a percepcao
de inseguranca juridica.

Nesse contexto, mostra-
se recomenddvel que o tema
seja objeto de regulamentagao
especifica, apta a estabelecer
critérios técnicos mais precisos
e parametros objetivos de con-
formidade, contribuindo para
maior previsibilidade regulatéria
e seguranca juridica.

5. Da responsabilidade
na protecao da crianca no
ambiente digital

Na légica do ECA Digital,
medidas técnicas isoladas nao
se mostram suficientes para
assegurar a efetividade do

sistema protetivo. A protecao
de criangas e adolescentes no
ambiente digital pressupde
atuacdo coordenada de multi-
plos agentes, em regime de
corresponsabilidade.

A tutela assume, assim,
natureza sistémica e dinamica,
na qual cada agente responde
pelos riscos inerentes a sua
esfera de atuacao.

Tal distribuicdo de deveres
revela-se especialmente rele-
vante no ambiente digital, em
que os riscos nao decorrem
exclusivamente de conteudos
ilicitos, mas também de praticas
recorrentes como a exposi¢ao
excessiva, a publicidade nao
identificada, a manipulagdo
comportamental e a coleta
intensiva de dados.

Nesse contexto, a protecédo
efetiva exige a conjungao de trés
dimensdes complementares:

(i) prevengdo, voltada a
reducdo da probabilidade de
€xposicao a riscos;

(i) deteccdo e respos-
ta, destinadas a gestdo de
incidentes e conteudos poten-
cialmente nocivos; e

(iii) rastreabilidade e res-
ponsabilizagdo, essenciais a
correcao de condutas e a via-
bilizagdo de medidas reparaté-
rias.

A légica de corresponsa-
bilidade adotada pelo ECA
Digital manifesta-se na proépria
distribuicao dos deveres
juridicos previstos na legislacao.
As plataformas e provedores de
servigos digitais, por exemplo,
passam a assumir obrigacdes
estruturais de protecao, co-
mo a implementacdo de me-
canismos de verificagdo etaria,
controles de privacidade
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re-forcados e  ferramentas
de supervisao parental,
refletindo o reconhecimento
de que tais agentes sao
responsaveis pela arquitetura
tecnolégica e pelos riscos
inerentes as funcionalidades
disponibilizadas.

Aos pais ou responsaveis
legais, por sua vez, incumbem
deveres relacionados a super-
visdo do uso das tecnologias, a
autorizagao para tratamento de
dados pessoais e ao acompa-
nhamento das atividades digi-
tais dos menores, reafirmando
o papel central da responsabi-
lidade parental na protegao in-
fantojuvenil.

A legislacdo também pro-jeta
efeitos sobre agentes economi-
cos que se valem do ambien-
te digital, como anun-ciantes e
criadores de conteudo, ao refor-
car exigéncias de transparéncia,
identificagdo publicitaria e res-
peito a con-dicdo de vulnerabili-
dade de criangas e adolescentes.

Evidencia-se, assim, que
a tutela juridica deixa de se
concentrar em um Unico polo
regulatério e passa a operar por
meio de uma alocacao funcional
de deveres, compativel com
a natureza descentralizada e
dindmica do ambiente digital,
em que riscos sao produzidos
por interagdes sistémicas e nao
apenas por condutas individuais
isoladas.

6. Profissionalizacao da
criacdo de conteudo e
reflexos regulatérios

Recentemente a Lei n°
15.325/2026 passou a reconhe-
cer formalmente a atividade de
criagcdo de conteudo multimidia,
inserindo elemento institucional
relevante no ecossistema digi-
tal brasileiro. Embora a norma
nao tenha sido concebida es-
pecificamente como instrumen-
to de tutela infantojuvenil ou
disciplina da publicidade, seus
efeitos projetam consequéncias
juridicas indiretas, mas poten-
cialmente significativas.

O reconhecimento normativo
da atividade contribui para
a consolidagdo de maior
densidade juridica e econdmica
do setor, afastando a percepcao
histérica de informalidade que
marcou parte relevante do
mercado de influenciadores
digitais.

A profissionalizagdo nor-
mativa ndo altera a licitude
dos modelos de monetizagédo
correntes no ambiente digital.

Tais modelos permanecem
juridicamente validas estruturas
baseadas em performance,

alcance, engajamento, vendas
ou visualizacdes, desde que
observados parametros de
transparéncia, previsibilidade
contratual e clareza na de-
finicho das obrigagcdes as-
sumidas pelas partes.

O impacto mais relevan-
te da norma reside, portanto,
na reorganizagao da légica de
responsabilizacdo. Ao conferir
reconhecimento institucional a
atividade, amplia-se a previsi-
bilidade quanto a identificagao
dos agentes econbmicos en-
volvidos, a rastreabilidade das
relagdes juridicas e a aplicacgao
dos regimes tradicionais de
responsabilidade.

Esse efeito assume especial
relevancia quando analisado o
contexto dos influenciadores
digitais menores de idade.
A formalizagdo da atividade
tende a  reduzir  zonas
de ambiguidade juridica
frequentemente  explora-das
em modelos informais de
contratacdo, permitindo maior
clareza na delimitagdo das
responsabilidades de anun-
ciantes, agéncias, plataformas
e representantes legais.

7. Conclusao

A evolugao recente do am-
biente normativo brasileiro evi-
dencia que a disciplina juridica
da comunicagdo digital vem
assumindo contornos progres-
sivamente mais complexos, re-
fletindo transformagdes estru-
turais do préprio ecossistema
tecnoldgico.

A protecdo de criangas e
adolescentes no ambiente
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digital passa a resultar de arra-
njo regulatério multifacetado,
no qual coexistem normais
estatais, regimes tradicionais
de protegdo, mecanismos de
autorregulagdo e iniciativas
vol-tadas a organizacao
institucional do mercado de
criagcdo de conteudo.

O ECA Digital representa
marco relevante ao incorporar
l6gica de tutela preventiva e
estrutural dos riscos digitais,
deslocando o foco regulatério
para o funcionamento dos
ambientes tecnolégicos. A Lei
n° 15.325/2026, por sua vez,
contribui para a consolidagao
institucional da atividade de
criagcdo de conteudo, poten-
cializando mecanismos de res-
ponsabilizagdo, previsibilidade
e estabilidade juridica.

Paralelamente, propostas le-
gislativas em debate, como o
Projeto de Lei n° 5.990/2025%,
revelam tensdes inerentes
a construgcdo de modelos
regulatérios capazes de equili-
brar protecdo do consumidor,
segurancga informacional, liber-
dade de expressao e dinamismo
econdmico.

14 BRASIL. Projeto de Lei n° 5990/2025.
Disponivel em: https://www.camara.leg.br/
proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposi-
ca0=2589028. Acesso em: 25, jan. 2026.

Trata-se, contudo, de
cendrio ainda em fase de
consolidagdo. A efetividade, o
equilibrio e a coeréncia desse
novo arranjo dependerdao nao
apenas da evolugdao normativa,
mas também da construgéo
interpretativa a ser desenvolvida
pelos érgaos reguladores e pelo
Poder Judiciario.

Medidas
res-tritivas

excessivamente

por parte das
autorida-des, bem como a
aplicacdo de  penalidades
desproporcionais em ambito
nacional, podem comprometer
os beneficios pretendidos
pela nova legisla-¢do. Em tais
cenarios, tende-se a observar
retracdo da producdo local
de contelddo, desestimulo
a investimentos e potencial
reducdo de arrecadagdo tri-
butdria, sem que se elimine,
em contrapartida, a exposi-
¢do do consumidor brasileiro
a conteddos produzidos e
veiculados em outras juris-
digoes.

A racionalidade regulatéria
desloca-se, portanto, da 16-
gica de restricdo formal para
a busca de mecanismos
de conformidade efetivos,
capazes de atuar sobre as
estruturas  tecnolégicas e
econdmicas que moldam a
circulacdo de conteddos no

ambiente digital. Mais do que
limitar ou inviabilizar préaticas
econdmicas legitimas, mostra-
se mais adequado estruturar
regimes capazes de induzir
comportamentos, assegurar
padroes adequados de prote-
¢do e garantir que conteudos
e comunicagbes observem
parametros compativeis com o
interesse nacional.

Nesse contexto, a obser-
vancia dos principios da
proporcionalidade, da razoabi-
lidade e da seguranca juridica
assume papel central para
assegurar que o sistema
regulatério preserve, de forma
equilibrada, sua finalidade
protetiva, a estabilidade ins-
titucional e o dinamismo
préprio do ambiente digital,
sem comprometer ou invia-
bilizar o exercicio legitimo
dessa atividade.

Referéncias bibliograficas

BRASIL. PUCRS Online. O que
é Economia Criativa?

Disponivel em: <https://online.
pucrs.br/blog/economia-criati-
va>. Acesso em: 19 fev, 2026,

BRASIL. Constituicdo da Re-
publica Federativa do Brasil de
1988.

Clovis Silveira, Especialista em Propriedade Intelectual
PARECERES, LAUDOS TECNICOS, PERICIAS e AVALIACOES DE INTANGIVEIS

Pareceres de Contrafacao e de Nulidade de Patentes para Acdes Judiciais
Assisténcia Técnica em Acgdes de Contrafacao e de Nulidade de Patentes

Pericias envolvendo Invengdes, MU, DI, Marca, Trade Dress, Internet e Software

Elaboracdo de Pedidos de Patente envolvendo todos o campos da Engenharia, das Biociéncias e afins
Laudos de Avaliagdo de Marca, Know-how e Tecnologia
Engenheiro pela Escola Politécnica da USP, foi professor de Ciéncia da Computacdo no IMEUSP e na EPUSP, de Métodos Quantitativos na EAESP-
FGV, de Pericias em Pl na ABAPI e de Protecéo Juridica de Software na AASP e na FDUSP. Perito em PI, Software e Avaliagdo de Marcas. Autor de
“Os Intangiveis na Propriedade Intelectual: Lei e Doutrina Aplicadas” (2019). Presidente da ASPI (2005-2009), membro ABPI, ABAPI, IBPI e FICPI.

Arbitro do CASD-ND da ABPI.

clovis.silveira@interpatents.com.br

cel:11-99985-0094

www.interpatents.com.br

42



https://online.pucrs.br/blog/economia-criativa
https://online.pucrs.br/blog/economia-criativa
https://online.pucrs.br/blog/economia-criativa

Revista ASPI - Artigo

Disponivel em: <https://www.
planalto.gov.br/ccivil_03/cons-
tituicao/constituicao.htm>.
Acesso em: 17 jan. 2026.

BRASIL. Decreto n° 99.710, de
21 de novembro de 1990. Pro-
mulga a Convengéo sobre os
Direitos da Crianca.

Disponivel em: <https://www.
planalto.gov.br/ccivil_03/de-
creto/1990-1994/d99710.htm>.
Acesso em: 17 jan. 2026.

BRASIL. Lei n° 8.069, de 13 de
julho de 1990. Dispde sobre o
Estatuto da Crianga e do Ado-
lescente e da outras providén-
cias.

Disponivel em: <https://www.pla-
nalto.gov.br/ccivil_03/leis/I8069.
htm>. Acesso em: 17 jan. 2026.

BRASIL. Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990. Dispde so-
bre a protecao do consumidor e
da outras providéncias (Cédigo
de Defesa do Consumidor).

Disponivel em: <https://www.
planalto.gov.br/ccivil_03/leis/

sul america

MARCAS E PATENTES dem’e]958

@

WhatsApp: (11) 97970-6559

tel: (11) 5070-0633

[8078compilado.htm>. Acesso

em: 17 jan. 2026.

BRASIL. Lei n° 13.709, de 14 de
agosto de 2018. Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais
(LGPD).

Disponivel em: <https://www.
planalto.gov.br/ccivil _03/_
ato2015-2018/2018/1ei/113709.
htm>. Acesso em: 24 jan. 2026.

BRASIL. Lei n° 15.211, de 17 de
setembro de 2025. Institui o Es-
tatuto da Crianga e do Adoles-
cente Digital.

Disponivel em: <https://www.
planalto.gov.br/ccivil_03/_
ato2023-2026/2025/lei/L15211.
htm>. Acesso em: 24 jan. 2026.

BRASIL. Lei n° 15.325, de 6 de
janeiro de 2026. Reconhece e
disciplina o exercicio da profis-
sao de multimidia.

Disponivel em: <https://www.
planalto.gov.br/ccivil_03/_
ato2023-2026/2026/lei/L15325.
htm>. Acesso em: 25 jan. 2026.

X

atendimento@sulamericamarcas.com.br

BRASIL. Conselho Nacional de
Autorregulamentagdo Publici-
taria (CONAR). Cédigo Brasi-
leiro de Autorregulamentacao
Publicitaria (CBAP).

Disponivel em: <http://www.
conar.org.br/codigo/codigo.php
>. Acesso em: 25 jan. 2026.

BRASIL. CONSELHO NACIO-
NAL DE AUTORREGULAMEN-
TACAO PUBLICITARIA (CO-
NAR). Guia de Publicidade por
Influenciadores Digitais.

Disponivel em: <http://conar.
org.br/pdf/CONAR_Guia-de-
-Publicidade-Influenciado-
res_2021-03-11.pdf.>  Acesso
em: 19 fev. 2026

BRASIL. Projeto de Lei n° 5.990,
de 2025. Dispoe sobre a divul-
gagcédo de conteudos técnicos
por influenciadores digitais.

Disponivel em: <https://
www.camara.leg.br/proposi-
coesWeb/fichadetramitacao?i-
dProposicao=2589028>. Aces-
so em: 25 jan. 2026.

MARCAS - PATENTES - DESENHO INDUSTRIAL
DIREITOS AUTORAIS - REGISTRO DE SOFTWARE
ASSESSORIA JURIDICA - CONTRATOS - PESQUISAS

BRASIL E EXTERIOR

&

www.sulamericamarcas.com.br

43




Revista ASPI - Artigo

AS FORMAS DE PROTECAO DAS CRIACOES DE

MODA PELOS DIREITOS INTELECTUAIS NO BRASIL

Sonia Maria D'Elboux’

INTRODUGAO

A protecdo das criagoes
de moda (pegas de vestuario
e acessorios) pelos Direitos
Intelectuais no Brasil enfrenta
desafios e dificuldades, advindos
do fato de que a semelhanca
entre as pecas de vestuario
e acessorios de criadores e
marcas distintas decorre da
prépria natureza do mercado
de moda, que segue tendéncias
estabelecidas muito antes dos
langamentos das cole¢des de
cada estacao.

Como explica Erika
Palomino?, as tendéncias sdo o
denominador comum na moda
e sao estabelecidas muito antes
do langamento das colegdes de
cada estacao, surgindo a partir
de pesquisas de “birds de estilo”
- empresas especializadas em
pesquisas de tendéncias -, que
buscam as cores e os materiais
que estardo mais acessiveis
no mercado. Com base nessa
pesquisa, definem-se estampas,
padronagens, tipos de tecido
e até a modelagem e o estilo

1 Advogada, parecerista, semioticista e perita
judicial. Doutora em Comunicagdo e Semiética
pela PUC/SP (2005). Estagio pds-doutoral pelo
Programa de Pés-Graduagdo em Humanidades,
Direitos e outras Legitimidades do nticleo Diver-
sitas, da FFLCH-USP (2016). Estagio pés-doutoral
em Direito Civil pela FADUSP (2024). Coord. da
pés-graduacao em “Propriedade Intelectual, Dir.do
Entretenimento, Midia e Moda" da Escola Superior
de Advocacia - ESA, da OAB/SP. Membro do
Corpo de Especialistas da Camara de Solugdo de
Disputas Relativas a Nomes de Dominio (CASD-
-ND), vinculada ao Centro de Solugéo de Disputas,
Mediacéo e Arbitragem em Propriedade Intelectual
da Ass. Brasileira da Propriedade Intelectual -ABPI
(CSD-PI). E-mail: sdelboux@uol.com.br

2 PALOMINO, Erika. A Moda. Sao Paulo:
Publifolha, 2003. p. 36-37
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gue estardo presentes nas
proximas cole¢des. Assim, as
similaridades entre criacoes de
moda de marcas concorrentes
sdo comuns e absolutamente
normais, em todo o universo da
moda, pois sdo consequéncia da
natureza desse mercado.

Assim, consideradas as pecu-
liaridades desse processo de
criagao, neste artigo buscaremos
analisar as possibilidades de
protecdo das criagdes de moda -
pecas do vestuario e acessorios
- pelos Direitos Intelectuais, no
Brasil.

Inicialmente, faremos uma
introdugdo aos fundamentos
dos Direitos Intelectuais, com a
sua divisdo entre Propriedade
Industrial e Direito de Autor;
nesse tépico, explicaremos
os motivos de opcdo por
essa terminologia em lugar
da  expressdao  Propriedade
Intelectual, mais frequentemente
adotada no Brasil.

Em seguida, examinaremos
as possibilidades de protecao
das criagcbes de moda pela
Propriedade Industrial, tanto pelo
registro de desenho industrial,
como pelas marcas de posi¢ao e
pelos mecanismos de combate a
pratica de concorréncia desleal,
especialmente pela imitagdo do
trade dress.

Na terceira parte, refletire-
mos sobre a questdo mais
controvertida, relativa a pos-
sibilidade de protecdao das
criagbes de moda pelo Direito
de Autor. Em um mercado

cuja regra é seguir tendéncias
preestabelecidas (de cores,

modelagens, tecidos etc.), a
satisfagdo dos requisitos de
criatividade, originalidade e

pertencimento ao dominio das
letras ou das artes é bastante
rara, quase excepcional, de
forma que pouquissimas pecas
do vestudrio conseguem fazer jus
a essa protegao. Nesse sentido,
foi feita uma reflexdo sobre as
relagdes entre arte e moda e o
seu impacto na protecdo pelo
Direito de Autor.

1. OS DIREITOS
INTELECTUAIS

Propriedade intelectual é a
denominagdo mais frequen-
temente adotada no Brasil
para abarcar o conjunto de
principios e normas relativos
tanto ao Direito de Autor como
a Propriedade Industrial. Essa
é também a expressao utilizada
pela Convengao da Organizagao
Mundial da Propriedade Inte-
lectual (OMPI)3.

No entanto, como ensina
SilmaraJunydeAbreuChinellato?,
a expressao Propriedade Inte-
lectual, como campo que
abrange tanto o Direito de Autor
como a Propriedade Industrial, é

3 Entidade constituida em 1967 dentro do
sistema das Nagdes Unidas, encarregada da
administracdo da Convencéo da Uni&o de Paris
(Propriedade Industrial) e da Convengao de
Berna (Direitos Autorais).

4 CHINELLATO, Silmara J. A. Direito de autor

e direitos da personalidade: reflexdes a luz do
Cédigo Civil. Sdo Paulo. 2009. Tese (Concurso
para Professor Titular) - Faculdade de Direito da
Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2009. p.
64 e segs.
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inadequada em razéo da prépria
natureza juridica do Direito de
Autor, que ndo é um direito de
propriedade.

Segundo explica a autora, a
expressao Direitos Intelectuais
foi defendida, de forma pioneira
e muito acertada, por Edmond
Picard, em ensaio de 1877 e,
posteriormente, na obra Le
Droit Pur, em que introduz uma
quarta categoria de direitos - os
direitos intelectuais -, que nao se
encaixava em nenhuma das trés
até entdo consideradas: direitos
pessoais; direitos obrigacionais;
e direitos reais. Para ele, deveria
ser reconhecida uma quarta
categoria, que incidisse sobre os
bens intelectuais®

Chinellato  também cita
José de Oliveira Ascensao, que
refuta a teoria da propriedade
para definir a natureza juridica
do Direito de Autor, lembrando
que o aspecto moral do
direito de autor é de natureza
pessoal, opondo-se ao direito
patrimonial e lembrando que a
propriedade, tal como é tratada
em nossas leis, “pressupde o
carater material do objeto e ser
suscetivel de atos de posse, o
que nao acontece com o direito
de autor”. Por isso afirma que o
direito de autor é um exclusivo,
com conteddo negativo, de
forma que todos, menos o autor,
sao afastados do exercicio do
direito®.

Assim, aterminologia adotada
neste artigo sera Direitos Inte-
lectuais e nao Propriedade
Intelectual.

5 CHINELLATO, Silmara J. A. Direito de autor

e direitos da personalidade: reflexdes a luz do
Cédigo Civil. Sdo Paulo. 2009. Tese (Concurso
para Professor Titular) - Faculdade de Direito da
Universidade de Séo Paulo, Sdo Paulo, 2009. p.
64-65

6 CHINELLATO, Silmara J. A. Direito de autor

e direitos da personalidade: reflexdes a luz do
Cédigo Civil. Sdo Paulo. 2009. Tese (Concurso
para Professor Titular) - Faculdade de Direito da
Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2009.p. 77.

Os Direitos Intelectuais
designam a area do direito que
inclui os Direitos Autorais, que
regulam os direitos dos autores
de criagdes intelectuais (de
carater estético) e os chamados
direitos conexos (dos intérpretes
e executantes de obras inte-
lectuais, dos produtores de
fonogramas e das empresas de
radiodifusdo), e a Propriedade
Industrial, que regula os direitos
relativos as criagdes industriais
(invencbes e modelos de
utilidade patentedveis), ao de-
senho industrial; ao segredo
industrial e aos sinais distintivos
(marcas, nomes empresariais,
titulos de estabelecimentos e
insignias, nomes de dominio e
indicagbes geograficas), tendo
como norte a repressdo a
concorréncia desleal.

No dizer de Carlos Alberto
Bittar, o Direito de Autor rege as

[..] relacdes juridicas
decorrentes da criagao
e da utilizacdo de obras
intelectuais estéticas, in-
tegrantes da literatura,
das artes e das ciéncias,
enquanto a Propriedade
Industrial regula as re-
lacbes referentes as
obras de cunho utilitario,
consubstanciadas em
bens materiais de uso
empresarial [...].7

Como explica 0 mesmo autor,
a regulamentagdo dos direitos
sobre as obras intelectuais visa a
protecdo do autor, assegurando-
lhe a defesa tanto dos direitos
de cunho moral - paternidade
(autoria) e integridade de sua
criagdo - como dos direitos de
cunho patrimonial, relativos a
fruicdo dos proventos econémicos
decorrentes de sua utilizagdo®.

7 Bittar, Carlos Alberto. Curso de direito autoral.
Rio de Janeiro: Forense, 1988. p. 3-4.

8 Bittar, Carlos Alberto. Curso de direito autoral.
Rio de Janeiro: Forense, 1988. p. 3-4.

Segundo conceitua Silmara
Chinellato:

[...] direito de autor é o
ramo do direito privado,
com autonomia cientifi-
ca, que tutela as criagdes
intelectuais, dotadas de
certa originalidade e indi-
vidualidade, exteriorizadas
em suporte tangivel ou in-
tangivel, compreendidas
na literatura, nas artes e
nas ciéncias, abrangendo
direitos morais, ligados a
personalidade do autor, e
direitos patrimoniais rela-
tivos a exploracdo econd-
mica da obra.®

A regulamentagdo dos di-
reitos sobre as chamadas obras
industriais, por seu turno, tem
por objetivo a "aplicacdo do
produto final na consecugéao
de utilidades ou na solugéao
de problemas técnicos", vol-
tada para o desenvolvimento
tecnoldgico, dentro dos prin-
cipios da lealdade concorrencial.

Vincula-se, pois, mais
a interesses técnicos,
econdmicos e politicos,
amparando-se, de um lado,
o produto industrial (como
nos inventos), e impedindo,
de outro, a concorréncia
desleal (como nos sinais
distintivos), demonstrando
o carater objetivista e
econdmico da Propriedade
Industrial."

Nos tdpicos seguintes se-
rao analisadas as protegdes
possiveis das criagdes de moda,

9 CHINELLATO, Silmara J. A. Propriedade Inte-
lectual. In: JORGE, André Lemos; CALCAS Manoel
de Queiroz Pereira; LUCCA, Newton de; CUEVA,
Ricardo Villas Boas; MACIEL, Renata Motta (org.):
Coletanea da Atividade Negocial. Sdo Paulo:
Uninove, 2019. p. 553-558.

10 Bittar, Carlos Alberto. Curso de direito autoral.
Rio de Janeiro: Forense, 1988. p. 5.

11 Bittar, Carlos Alberto. Curso de direito autoral.
Rio de Janeiro: Forense, 1988. p. 5.
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pela Propriedade Industrial e
pelo Direito de Autor.

2. APROTEGAO DAS
CRIAGOES DE MODA PELA
PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Neste tépico sera feita uma
andlise das possibilidades de
protecdo das criacdes de moda
pela Propriedade Industrial.

2.1. Invengoes e modelos de
utilidade

As invengdes e os modelos
de utilidade sdo as formas de
protecdo tipicas das criagoes
técnicasnocampodaPropriedade
Industrial. Caracterizam-se pela
natureza puramente técnica:
a invengdo e o modelo de
utilidade sdao duas formas de se
proporem solucdes técnicas para
problemas técnicos existentes.
Preenchidos os requisitos legais
correspondentes, a invengao e o
modelo de utilidade podem ser
patenteados, ou seja, tornar-se
objeto de um privilégio, concedido
pelo Estado, que permite ao seu
titular impedir a exploracao da
mesma matéria por terceiros. Esse
privilégio é temporario e, em troca
de sua concessao, o titular revela
a sociedade o funcionamento da
solucéo técnica identificada, que
podera ser livremente explorada
por todos, passado o prazo de
protecao'

Conforme o art. 8° da Lei
9.279/1996 (Lei da Propriedade
Industrial), é patentedvel a
invencdo que atenda aos
requisitos de novidade, atividade
inventiva e aplicagdoindustrial. E,
deacordocomoart.9°domesmo
diploma legal, é patentedvel
como modelo de utilidade o
objeto de uso pratico, ou parte
deste, suscetivel de aplicagao
industrial, que apresente nova

12 Lei 9.279/96, Capitulos | a V, arts. 6°. a 45°.
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forma ou disposicao, envolvendo
ato inventivo, que resulte em
melhoria funcional no seu uso
ou em sua fabricagao.

Nota-se, j& nessas linhas
introdutdrias, que a patente
de invengcdo ou de modelo de
utilidade néo se revela a forma
mais adequada para prote-
cOes estéticas, especialmente
para criagbes de moda.
De qualquer modo, nédo se
descarta a possibilidade de tais
mecanismos de protecdo serem
aplicaveis a industria da moda.
Podem ser patenteadas, por
exemplo, as invengdes relativas
a insumos e maquinas utiliza-
das nessa industria, os objetos
manufaturados, os fios e tecidos
tecnoldgicos (“inteligentes”),
dentre outros.

Historicamente, numerosos
tecidos foram objeto de protegao
patentaria no Brasil e no exterior,
podendo ser citados os tecidos
gue incorporaram as tecnologias
conhecidas como Lycra, Tactel,
Neoprene, Suplex e Dry Fit.

As recentes inovagdes tra-
zidaspeloadventodainternetdas
coisas tém amplificado o uso de
patentes como mecanismos de
protecdo na industria da moda.
Fios e tecidos passam a atuar
como sensores, dispositivos
de comunicagéo, carregadores
de aparelhos eletronicos, entre
outros. Acessorios de moda,
como 6culos, assumem fungdes
técnicas e dispositivos técnicos',
como fones de ouvido, adquirem
status de acessérios de moda™.

13 SPADONI, Pedro. O que sdo dculos inteligentes
e como eles funcionam. Olhar Digital, Sdo Paulo,
9 fev. 2023. Disponivel em: https://olhardigital.
com.br/2023/02/09/reviews/o-que-sao-oculos-in-
teligentes-e-como-eles-funcionam/#google_vig-
nette. Acesso em: 14 dez. 2023.

14 ESTEVAO, llca Maria. Além da tecnologia: fone
de ouvido sem fio vira item de estilo. Metrépoles,
16 fev. 2020. Disponivel em: https://www.metropo-
les.com/colunas/ilca-maria-estevao/alem-da-tec-
nologia-fone-de-ouvido-sem-fio-vira-item-de-esti-
lo. Acesso em: 14 dez. 2023.

2.2. Desenhos industriais

Se a patente é o mecanismo
de protecdo temporaria dedi-
cado a elementos técnicos
e tecnolégicos, o registro de
desenho industrial tem como
objeto justamente elementos
ornamentais. Neste sentido, trata-
se de mecanismo facilmente
percebido como mais adequado
para a protecdo dos elementos
estéticos explorados na industria
da moda. No Brasil, a protecdo ao
desenho industrial encontra-se
prevista nos arts. 94 a 121 da Lei
9.279/1996 (Lei da Propriedade
Industrial), sendo que a defini¢édo
legal estd no art. 95,

Do texto legal, podem ser
extraidos como  requisitos
para a registrabilidade de um
desenho industrial a novidade,
a originalidade e a possibilidade
de servir de tipo para fabricagéo
industrial.

Como explica Jodao da
Gama Cerqueira, os desenhos
industriais sao

[...] invengdes de forma,
destinadas a produzir
efeito meramente visual
[...] estas criagdes visam
a dar aos produtos e
artigos industriais um
aspecto novo que, além
de distingui-los de outros
semelhantes, os torne
mais agradaveis a vista,
ja pela sua ornamentacgao,
ja pela forma que
apresentam?e,

A propriedade do desenho
industrial é adquirida por

15 Art. 95. Considera-se desenho industrial a forma
plastica ornamental de um objeto ou o conjunto
ornamental de linhas e cores que possa ser aplica-
do a um produto, proporcionando resultado visual
novo e original na sua configuragdo externa e que
possa servir de tipo para fabricagdo industrial.

16 CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado da
propriedade industrial. Rio de Janeiro: Revista
Forense, 1946. v. 1. p. 315.


https://www.metropoles.com/colunas/ilca-maria-estevao/alem-da-tecnologia-fone-de-ouvido-sem-fio-vira-item-de-estilo
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meio da obtencdo de regis-
tro validamente concedido
pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI)
e vigorard pelo prazo de 10
(dez) anos contados da data do
depdsito, prorrogavel por 3 (trés)
periodos sucessivos de 5 (cinco)
anos cada, conforme arts. 108 e
109 da LPI'™"

Apesar de tempordaria, pode-
se afirmar que a protegédo pelo
desenho industrial é bastante
adequada para as criagbes da
inddstria da moda, sobretudo no
gue tange as formas plasticas e
conjuntos ornamentais (linhas e
cores / estampas) aplicados a
um produto.

Deborah Portilho apresenta
dois exemplos significativos de
registros de desenho industrial
feitos no Brasil, sendo um de
“forma plastica tridimensional”
e outro de estampa (“conjunto
ornamental”), ambos acompa-
nhados de sua aplicagdo nas pe-
¢as prontas: o primeiro refere-se
a forma tridimensional de bolsa
da marca Gucci® e, o segundo,
a estampa aplicada em lengo e
camisa da marca Versace™ %,

No entanto, o ultimo requisito
legal de registrabilidade impde
uma limitagdo evidente: ao
exigir que o objeto de protecao
seja passivel de servir de tipo

17 Art. 108. O registro vigorard pelo prazo de 10 (dez)
anos contados da data do depésito, prorrogével por
3 (trés) periodos sucessivos de 5 (cinco) anos cada.
[..]; art. 109. A propriedade do desenho industrial

adquire-se pelo registro validamente concedido [....]

18 Registro DI 6701326-0 (configuracéo aplicada
a bolsa - forma tridimensional do produto -
bolsa criada pela designer Frida Giannini, para a
empresa Guccio Gucci S.p.A.)

19 Registro DI 302012006776-6 (padrao ornamen-
tal - estampa) aplicado em lengo da grife Versace
e 0 mesmo padrao aplicado a uma camisa da grife.

20 SOUZA, Deborah Portilho Marques de. A
propriedade intelectual na indistria da moda:
formas de protegdo e modalidades de infrag&o.
Dissertagé@o (Mestrado Profissional) - Programa
de Mestrado Profissional em Propriedade
Intelectual e Inovagao, Instituto Nacional de
Propriedade Industrial. Rio de Janeiro, 2015. p. 85.

industrial®, a lei impede a
protecdo por desenho industrial
de pecas Unicas. Essa limitacao,
porém, ndo afasta a importancia
do instituto para a protecédo
de importantes elementos da
indudstria da moda, notadamente
de estampas e padronagens, que
muitas vezes tornam distintivas
uma colegcdo ou, até mesmo,
uma marca.

2.3. Marcas

A protegdo juridica das
marcas € igualmente prevista na
legislacdo brasileira e é talvez
o mais poderoso instrumento
juridico a disposicdo das em-
presas de moda e dos estilistas.
Nao a toa, ao se referirem
as empresas da industria da
moda, muitos optam por dizer
simplesmente “marcas”, em
verdadeira metonimia da parte
pelo todo. Ocorre que, neste
contexto, o que se protege é a
forma de identificagcdo basica
das empresas: nome, emblema,
insignia e monograma. Nao se
pensa, necessariamente, na
protecdo marcaria como apta
ou capaz de proteger elementos
artisticos, o que é um equivoco.

Entre a generosa quantidade
de conceitos que a doutrina
nacional oferece para o instituto
juridico da marca, opta-se por
reproduzir a classica definicao
de Joao da Gama Cerqueira, que
elevava a categoria de marca
“todo sinal distintivo aposto
facultativamente aos produtos e
artigos das industrias em geral
para identifica-los ou diferencia-
los de outros idénticos ou
semelhantes de origem diver-
sa"?,  Na obra atualizada,
consta a indicagdo da extensao

21 Art. 95 da Lei 9.279/1996.

22 CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado da
Propriedade Industrial. 3 vols. Atualizado por
Newton Silveira e Denis Borges Barbosa. Rio de
Janeiro: Lumen Juris Editora, 2010. p. 253.

desse conceito também para
as marcas de servigo: “N.S. -
Além das marcas de industria
e comércio, as leis modernas,
como a brasileira, amparam
ainda, as marcas de servico (ver
artigo 123, |, da Lei 9.279/1996).
[.]"%.

No texto do Acordo sobre
Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual Rela-
cionados ao Comércio (ADPIC
ou TRIPS), a definicdo vem
acompanhada de bem-vinda
lista de exemplos, que facilita
a percepg¢ao da amplitude dos
objetos que sdo elegiveis a
protecdo marcaria:

Secéo 2 - Marcas
Artigo 15
Objeto de Protecgéao

1 - Qualquer sinal, ou
combinagdo de sinais,
capaz de distinguir
bens e servicos de
um empreendimento
daqueles de outro
empreendimento, podera
constituir uma  marca.
Estes sinais, em particular
palavras, inclusive nomes
proprios, letras, numerais,
elementos figurativos e
combinagdo de cores,
bem como  qualquer
combinagé&o desses sinais,
serdo registrdveis como
marcas. Quando os sinais
nao forem intrinsecamente
capazes de distinguir
os bens e servigos
pertinentes, os Membros
poderdao condicionar a
possibilidade do registro
ao carater distintivo que
tenham adquirido pelo seu
uso. Os Membros poderao
exigi, como condigéo
para o registro, que o0s

23 Nota dos atualizadores Newton Silveira e Denis
Borges Barbosa.
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sinais sejam visualmente
perceptiveis?,

Assim, podem  constituir
marcas estampas, padronagens,
combinagbes de cores e até
a posicdo na qual um sinal
é aposto, desde que estes
elementos atendam aos re-
quisitos de  registrabilidade
e, em especial, distintividade.
Nao raro, alids, o monopdlio
tempordrio concedido as formas
pladsticas, ou as estampas e
padronagens, protegidas por
desenho industrial acaba por
fixar tais elementos nas mentes

dos consumidores, gerando
a distintividade  necessaéria
para que estes elementos

sigam sendo protegidos apds
a expiragdo do monopdlio, por
meio de registros de marcas.

Abundam os exemplos: a
padronagem xadrez da Burberry;
os monogramas da Louis Vuitton;
o vermelho do solado dos
calgados Christian Louboutin
(como marca de posigdo); e até
o aroma das sandalias Melissa
sao protegidos por registros de
marca, ora no Brasil?®®, ora no
exterior, segundo as permissoes
e peculiaridades das legislagdes
locais.

A protecdo as chamadas
marcas de posicdo é aplicavel
sobretudo na area de moda e
o registro desse tipo de marca
somente passou a ser admitido
pelo INPI com a publicagdo da

24 BRASIL. Decreto n° 9.289, de 21 de
fevereiro de 2018. Promulga o Protocolo de
Emenda ao Acordo sobre Aspectos dos Direitos
de Propriedade Intelectual Relacionados ao
Comércio, adotado pelo Conselho-Geral da
Organizagao Mundial do Comércio, em 6 de
dezembro de 2005. Brasilia, Presidéncia da
Republica, 2018. Disponivel em: https://www.
planalto.gov.br/ccivil_03/_at02015-2018/2018/
decreto/d9289.htm. Acesso em: 14 dez. 2023.

25 Observa-se que a prote¢do de aromas néo

é admitida no Brasil, onde somente é permitido

o registro como marca de sinais distintivos
visualmente perceptiveis, ndo compreendidos

nas proibi¢des legais (art.122 da Lei 9.279/1996),
excluindo-se, portanto, a possibilidade de registro
de sinais sonoros ou olfativos.
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Portaria/INPI/PR n° 37, de 13
de setembro de 2021, embora
ja estivesse recepcionado pela
lei ordindria, que permite o
registro de sinais visualmente
perceptiveis (art.122).

Como explica Kone Cesdrio,
para ser considerado uma marca
de posig¢éo, o sinal deve cumprir
0s seguintes requisitos:

[..] a posicdo deve ser
peculiar e distintiva, de
uma marca ou sinal, de
forma fixa e permanente,
que individualize o produto
ou servico no mercado e
que tenha a capacidade

de ser reconhecido
como marca pelo publico
consumidor alvo como
marca?®,

Por publicagdo na Revista da
Propriedade Industrial (RPI), n.
2734, de 30 de maio de 2023,
o INPI indeferiu o pedido de
registro n°901.514.225, na classe
NCL (9) 25 (especificamente
para identificar calgados fe-
mininos de salto alto), da marca
de posi¢cdo constituida pelo
tradicional solado vermelho de
calgados femininos, de salto alto
da marca Louboutin, que ja é
objeto de registro em diversos
paises, como Franga, Estados
Unidos, Canada, México, Reino
Unido, India, Russia, Peru, além
de registro de marca comunitaria
(na Uniao Europeia).

Foi ajuizada agdo, visando a
suspensao do ato administrativo
de indeferimento do pedido de
registro, objeto do processo ne
5082257-22.2023.4.02.5101, em
tramite na 132 Vara Federal do

26 CESARIO, Kone Prieto Fortunato; SEVERO,
Roberta Ferreira. Dos sinais registraveis como
marca (parte 2 - tridimensionais e de posi¢ao

- arts.122 e 123). In: CESARIO, Kone Prieto
Fortunato; BUENO, Neide; CARNEIRO, Tayn3;
LAGASSI, Verbnica (org). Comentarios a Lei de
Propriedade Industrial: uma andlise exclusiva
feita por mulheres. Sdo Paulo: Thomson Reuters;
Revista dos Tribunais, 2023. p. 181.

Rio de Janeiro (TRF-2), na qual
a magistrada, Marcia Nunes,
concedeu liminar a parte autora,
para assegurar a protegdo da
marca de posicdo, consistente
na aposicdo da cor vermelha

nos solados dos calgados
Louboutin?.
Assim, desde que bem

planejada e administrada, a
opcédo de protecdo pelo Direito
de Marcas pode garantir as
empresas de moda um elevado
grau de prote¢cdo, tanto no
escopo material quanto no
escopo temporal, visto que
os correspondentes registros
(validos por dez anos) podem ser
prorrogados indefinidamente.

2.4. Mecanismos de defesa
contra a Concorréncia desleal

Ha duas situagdes,
basicamente, em que se pode
pensar na possibilidade de
defesa das criagbes de moda

27 Principais trechos da deciséo: “[..] entendo

que devem ser privilegiados os motivos trazidos
pela demandante para justificar os diversos danos
que podem lhe ser causados pela manutengéao da
decisdo indeferitéria, em especial, considerando
que sapatos de salto alto feminino com solado
vermelho sdo reconhecidamente associados a
Christian Louboutin e que a autora vem atuando na
defesa de sua propriedade intelectual, sendo certo
que a suspensao pretendida é medida que visa
resguardar os seus direitos e as pretensdes de seus
concorrentes, que podem acreditar que o signo
estéa disponivel, quando ainda pendente disputa
judicial sobre ele”. [..] "Em exame meramente
preliminar e ndo exauriente, verifico plausibilidade
na argumentagao da parte autora quanto a possivel
distintividade do registro n.c 901.514.225, visto que:
a marca pretendida é formada pela aplicagao de
um sinal (a cor vermelho Pantone n.c 18.1663TP)
em uma posigdo singular e especifica (solado, com
excegao da 4rea correspondente ao salto) de um
determinado suporte (sapato feminino de salto
alto); a aplicag&o do sinal em tal posig&o do suporte
nao estd associada a qualquer efeito técnico ou
funcional; solados de sapatos ndo sdo uma posi¢édo
tradicionalmente usada para aplicagédo de marcas;
apesar de a cor ser aplicada na totalidade do
solado, ndo ocupa a totalidade do suporte (sapato
feminino de salto alto) e sim uma posigédo especifica
(o solado do sapato feminino, com excegéo da

drea correspondente ao salto alto); o conjunto
resultante da aplicagédo da cor vermelho Pantone
n.° 18.1663TP em solados de sapatos femininos

de salto alto apresenta, em principio, potencial
distintivo, reunindo caracteristicas que o tornam
capaz de ser reconhecido pelo publico consumidor
e associado aos produtos que visa assinalar.”


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/decreto/d9289.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/decreto/d9289.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/decreto/d9289.htm
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por meio dos mecanismos
de combate a pratica de
concorréncia desleal.

A primeira é uma situagao
que consideramos bastante
rara na esfera da moda, em que
ha imitacdo de trade dress.
E a segunda é a situagdo em
que o concorrente reproduz
ou imita (em simultaneidade)
todas as pecas de uma
determinada colecdo ou uma
parte significativa desta, de
forma causar confusdo (ou,
no minimo, associagdo) no
publico consumidor, com risco
de desvio de clientela e/ou
enriquecimento ilicito.

2.4.1 0 trade dress ou
conjunto-imagem e a
concorréncia desleal
decorrente de sua imitagao

A protecdo ao trade dress
ou conjunto-imagem nao
se encontra prevista no
ordenamento juridico brasileiro,
mas é adotada pela doutrina e
aceita pela jurisprudéncia, como
uma das formas de combate a
concorréncia desleal.

Para José Carlos Tinoco
Soares, Trade dress ou Conjunto-
imagem

[.] é a exteriorizagdo do
objeto, do produto ou de
sua embalagem, é a ma-

> Custédio

:'|"|-r de Almeida « cia
g

neira peculiar pela qual se
apresenta e se torna co-
nhecido. E pura e simples-
mente a ‘vestimenta’, e/ou
o ‘uniforme’ isto é, um tragco
peculiar, uma roupagem ou
a maneira particular de al-
guma coisa se apresentar
ao mercado consumidor
ou diante dos usudrios com
habitualidade?.

Resumidamente, a identidade
ou configuracdo visual singular
e caracteristica de um produto,
umaembalagemouaté mesmode
um estabelecimento comercial,
que fuja das tendéncias e/ou do
padrao da categoria e nao tenha
carater funcional, atua como
um signo distintivo (as vezes
tdo ou até mais forte que sua
prépria marca) que possibilita
ao consumidor o seu imediato
reconhecimento e identificagcdo
e, muitas vezes, constitui um

relevante diferencial para sua
escolha.
Assim, o trade dress ou

conjunto-imagem constitui um
signo distintivo, e sua eventual
reproducdo ou imitagdo por
terceiros é coibida, como uma
das formas de concorréncia
desleal, ao configurar meio
fraudulento de desvio de
clientela alheia, levada a erro,

28 SOARES, José Carlos Tinoco. Concorréncia
desleal vs. trade dress e/ou conjunto-imagem.
Sé&o Paulo: Edi¢do Tinoco Soares, 2004. p. 213.

confusdo ou associagdo (art.
195, 1, da Lei 9.279/1996).

Ressalta-se que ndo ¢é
qualquer identidade visual de
um produto, uma embalagem
ou mesmo um estabelecimento
comercial que pode ser
classificada como trade dress
ou conjunto-imagem, mas tao
somente aquela que seja peculiar
(ndo inserida nas tendéncias ou
no padrao da categoria), nao
funcional, distintiva em relacao
a concorréncia e identificadora
da origem do produto ou linha
de produtos (ou servigo, ou
estabelecimento comercial).

Assim, para que se possa
falar em violagao de trade dress
das pecas de uma marca de
moda por uma concorrente,
é fundamental que as pecas
da marca imitada exibam um
conjunto de elementos visuais
singulares, caracteristicos, dis-
tintivos e identificadores de
sua origem (e marca), que nao
estejam inseridos no padrao ou
tendéncias da categoria e que a
imitacdo, feita pelo concorrente,
possa causar confusdo ou
associagdo com as pegas da
marca imitada. Nao basta que
os estilos sejam semelhantes,
por exemplo.

Isso é possivel, embora
raro, no mundo da moda. Um
excelente exemplo sao as bolsas,

Trodicdo, conhecimento e modernidade
em Propriedade Intelectual
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carteiras e mochilas da marca
Kipling: todas elas apresentam
um conjunto de signos visuais
singular, caracteristico e dis-
tintivo, capaz de identificar a
origem dos produtos, ainda
que a marca nao esteja visivel.
Ou seja, hd um conjunto de
elementos visuais que se
repetem em  praticamente
todos os produtos da marca?,
criando uma singularidade,
uma distintividade com relagéao
aos concorrentes e a imediata
identificagdo pelo consumidor,
ainda que a marca nao esteja
visivel. Assim, é possivel concluir
que a identidade visual das
bolsas, mochilas e carteiras da
marca Kipling configura, de fato,
um trade dress, o que vem sendo
reconhecido pelo Judicidrio em
varias acOes propostas pela
marca contra concorrentes que
imitam esse trade dress.

Apesar de ter identificado
um numero relativamente alto
de agdes judiciais relacionadas
a moda, em que ha alegagao
de imitagdo de trade dress, na
maioria dos casos analisados
essa imitagcdo ndo acontecia
na prdtica, pois a suposta
semelhanga estaria no estilo,
no uso das cores e modelagem
(ou seja, naquilo que esta na
moda) sem que houvesse, de
fato, a imitagdo de um conjunto
de signos visuais singular, ca-
racteristico e distintivo, capaz
de identificar a origem dos
produtos, ainda que sem a
exibicdo da marca.

29 Pode-se indicar um conjunto de, ao menos, seis
elementos, que se repetem nos produtos da mar-
ca: aplicagdo da marca em material emborrachado
em formato circular, na parte central dos produtos;
costura aparente destacada; puxadores com
aplicagédo metdlica ao centro e plastico na parte
mais externa; ziperes grandes e visiveis; material
usado nos produtos (nylon estonado); mascotes
(macaquinhos, na maioria dos casos, em peldcia).
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2.4.2 Concorréncia desleal
oriunda da cépia ou
imitacao da totalidade, ou
parte significativa, de uma
colecao de marca de moda
concorrente

Outra situagdo que pode
ocorrer é a aquela em que um
concorrente direto reproduz
ou imita a totalidade ou parte
significativa da colegcdo do
concorrente (ainda que esta
ndo seja constituida por pegas

originais) que estd sendo
vendida em loja.
Considerando-se que

vivemos num regime de livre
concorréncia, a Unica forma de
desvio de clientela reprimida
pelo direito é a de caréter
fraudulento, oriunda de ato de
concorréncia desleal.

Este é portanto, um ponto
fundamental: para que se possa
falar em concorréncia desleal
€ imprescindivel haja uma
situacdo de concorréncia. Assim,
nao existe concorréncia desleal
sem efetiva concorréncia entre
os agentes econOmicos. Para
que se configure essa situagao,
como ensina Denis Borges
Barbosa, é necessdrio que se
verifiquem trés identidades:

- que os agentes econd-

micos desempenhem
suas atividades ao mesmo
tempo;

» que as atividades se
voltem para o mesmo
produto ou servigo;

« que as trocas entre
produtos e servigos, de um
lado, e a moeda, de outro,
ocorram num mesmo mer-
cado geogréfico.

[...]

No caso especifico da
repressao a concorréncia

desleal, a  existéncia
de concorréncia é um
‘prius’ inafastdvel: nao
hd lesdo possivel aos
parametros  adequados
da concorréncia se nem
competicao existe®.

Assim, se as marcas em litigio
venderem o0s seus produtos
(pecas de moda) em regides

distintas, sem possibilidade
de envio dos produtos de
uma regido para outra - o

que é pouco comum - nao ha
concorréncia entre elas e, por
conseguinte, ndo ha que se falar
em concorréncia desleal.

Da mesma forma, a simul-
taneidade é imprescindivel para
que possa haver confusao entre
os produtos e o risco de desvio de
clientela. Uma eventual imitagcdo
de um conjunto de pecas de
colecbes anteriores, que nao
esteja mais a venda nas lojas da
marca imitada (e que, obviamente,
nao se enquadrem no conceito de
trade dress), nao sera considerada
concorréncia desleal.

3. APROTEGAO DAS
CRIAGOES DE MODA PELOS
DIREITOS DE AUTOR

No Brasil, para que seja
protegida pelo direito de autor,
a obra intelectual (criagdo do
espirito de cunho estético)
devera ser original e criativa,
expressa por qualquer meio
ou fixada em qualquer suporte
(tangivel ou intangivel) e estar
dentro do prazo de protecédo
fixado na lei de direitos autorais
(Lei 9.610/1998).

Ao contrdrio da Propriedade
Industrial, em que se protege
a novidade, no Direito de Autor
a protecado recai apenas sobre

30 BARBOSA, Denis Borges. Uma introdugéo a
propriedade intelectual. 2. ed. rev. e atual. Rio de
Janeiro: Editora Lumen Juris, 2003. p. 274.
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obras estéticas originais e
criativas, pois a criagao é sempre
uma atividade pessoal e o autor
reflete a sua personalidade, a
contribuicdo de seu espirito na
obra que cria, resultando dai a
originalidade.

Para Carlos Alberto Bittar, séo
duas as exigéncias centrais para
a protecao de obras intelectuais:

a) a funcdo estética da
obra, e

b) a sua originalidade,
apartando-se, assim, de
sua regéncia as obras
puramente técnicas e as
despidas de caracteris-
ticas  individualizadoras
préprias®.

O Direito de Autor nao
protege as ideias e sim as
criagoes intelectuais expressas
por qualquer meio ou fixadas
em qualquer suporte (art. 7° da
LDA?®*), Assim, “a criacdo do
espirito ndo é a ideia pura, pois
esta deve estar necessariamente
associada a forma, que é a
esséncia da obra"*3,

31 Bittar, Carlos Alberto. Curso de direito autoral.
Rio de Janeiro: Forense, 1988. p. 33.

32 CAPITULO | - Das Obras Protegidas - Art, 7°
Sé&o obras intelectuais protegidas as criagdes do
espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas
em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, co-
nhecido ou que se invente no futuro, tais como: [...]

33 Ascensao, José de Oliveira. Direito autoral. 2.
ed. refun. e ampl. Rio de Janeiro: Renovar, 1997.
p. 30.

h
JOHANSS0ON

E.:__ I_..n'ﬁl.H GLOILS

weswrdlcl - muilig Lol

Chile

Ressalta-se que a criacao
intelectual ndo pode permanecer
no foro intimo da pessoa ou no
campo das ideias. Embora todas
as criagdes do espirito sejam
ideias e toda obra intelectual
tenha origem numa ideia, o
que é protegido pelo Direito de
Autor é a criagdo do espirito
exteriorizada, ou seja, a forma
pela qual a ideia é expressa e
ndo a ideia em si, como ensina
José de Oliveira Ascensao:

| - Criagbes do espirito séo
as ideias.

Mas, sustenta-se categori-
camente que nao ha pro-
priedade ou exclusividade
de ideias. As ideias, uma
vez concebidas, sdo pa-
triménio comum da hu-
manidade. E inimaginavel
um sistema em que as
ideias de alguém fossem
restritas na sua utilizagéo.

L]

Acriagdodoespirito,desde
o inicio, estd associada
necessariamente a forma.
E uma ideia formal; devera
revestir-se de uma forma,
que é a esséncia da obra.

L%

34 Ascensao, José de Oliveira. Direito autoral. 2.
ed. refun. e ampl. Rio de Janeiro: Renovar, 1997.
p. 28, 30-31, grifos nossos

A criatividade é fundamental,
mas ndo importa se obra é de
boa ou mé qualidade, como
indica o mesmo autor:

Oméritoliterarioouartistico
ndo é relevante. Mas a
tutela extensa do direito
de autor sé é justificada
pela criatividade, pelo que,
se nao houver uma base
de criatividade, nenhuma
produgdo pode franquear
os umbrais do Direito de
Autor3s,

Importante ainda destacar
que, apesar da mencdo da lei
autoral a protecdo de obras
literarias, artisticas ou cientificas,
ha uma delimitacdo da protecgéao
a obra cientifica, prevista no § 3°
do referido artigo 7° 3¢,

Em suma, a lei brasileira
protege apenas as obras de
cunho literdrio e as de cunho
artistico, tendo em vista que as
obras cientificas tém a protecao
restrita a forma literaria ou
artistica que assumam:

[...] No que respeita as
obras em si, elas s6 sao de
duas categorias: literarias

35 Ascensdo, José de Oliveira. Direito autoral. 2. ed.
refun. e ampl. Rio de Janeiro: Renovar, 1997. p. 3.

36 Art. 7°. [..] § 3° - No dominio das ciéncias,

a protegao recaira sobre a forma literdria ou
artistica, ndo abrangendo o seu contetido
cientifico ou técnico, sem prejuizo dos direitos
que protegem os demais campos da propriedade
imaterial.

ATTORNEYS AT LAW |

INTELLECTUAL AND INDUSTRI

ROPERTY

E-Tﬂiﬂ FENCE IN ACTT
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ou artisticas. [...] As obras,
na sua forma, sdo sempre
ou literarias ou artisticas.
Podem é provir do dominio
literario, cientifico ou ar-
tistico, o que é realidade
diferente. A obra cientifica
ndo é a teoria é a forma
literdria (e eventualmente
artistica) que a exprime?¥.

Quanto as criagdes utilitarias,
a regra geral é que encontrem
protecdo no campo da
Propriedade Industrial, conforme
ja explanado. Alguns autores,
como José de Oliveira Ascenséo,
no entanto, consideram possivel
a protecdo pelo Direito de Autor,
em situagdes excepcionais:

[..] [nlJas obras de
destinagéo utilitaria temos
antes de mais nada essa
funcado, e ndo uma fungéo
literaria  ou  artistica.
Nenhum motivo hd para

deixar automaticamente
essas obras transpor
o limiar do direito de
autor., S6 o poderao

fazer se como resultado
de uma apreciacdo se
concluir que, além do
seu carater utilitario,
tem ainda um mérito
particular que justifica
que as consideremos
também obras literdrias ou
artisticas®e.

Para Maité Cecilia Fabbri
Moro3®®, sdao as obras de arte
aplicada que podem gerar
mais questionamentos quando
ao cabimento da protegéo
pelo Direito de Autor, bem
como sobre a possibilidade

37 Ascensdo, José de Oliveira. Direito autoral. 2. ed.
refun. e ampl. Rio de Janeiro: Renovar, 1997. p. 37.

38 Ascensdo, José de Oliveira. Direito autoral.
2. ed. refun. e ampl. Rio de Janeiro: Renovar,
1997. p. 60.

39 MORO, Maité Cecilia Fabbri. Marcas
Tridimensionais. Sdo Paulo: Editora Saraiva,
20009. p. 202.
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de protecdo cumulativa. Gama
Cerqueira*®, considera que as
obras de arte aplicada tém por
objetivo a producgdo artistica
de objetos industriais e ndo a
producdo industrial de objetos
artisticos; Délia Lipszyc*,
porém, entende o contrério,
ou seja, que as obras de
arte aplicada sao criagoes
artisticas com funcodes
utilitdrias ou incorporadas a
objetos de uso pratico, sejam
artesanais ou produzidas em
escala industrial.

José Carlos Costa Netto*,
em parecer (exame de caso
concreto) sobre a eventual
protecdo do Direito de Autor
a pegas de moda (vestuario),
afirma, fazendo referéncia
a Henry Jessen, que a obra
intelectual deve preencher trés
requisitos para que possa ser
protegida pelo Direito de Autor:

a) Pertencer ao dominio
das letras, das artes ou
das ciéncias.

b) ter originalidade;

c) achar-se no periodo de
protecéao fixado pela lei.

Ou seja, para Costa Neto,
¢ fundamental que a peca de
moda em questdo pertenca,
efetivamente, ao dominio das
letras, das artes ou da ciéncia,
tenha originalidade e se
encontre dentro do periodo de
protecéao fixado pela lei (deve ter
a indicagao de autoria e néo ter
entrado em dominio publico).

40 CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado da
propriedade industrial. Rio de Janeiro: Revista
Forense, 1946. v. 1, p. 306-307, apud MORO, Maité
Cecilia Fabbri. Marcas Tridimensionais. Sdo
Paulo: Editora Saraiva, 2009. p. 202.

41 Apud MORO, Maité Cecilia Fabbri. Marcas
Tridimensionais. Sdo Paulo: Editora Saraiva,
2009. p. 202.

42 Costa NetTo, José Carlos. Estudos e pareceres
de direito autoral. Rio de Janeiro: Forense,

2015. p. 250. O autorialista José Costa Netto é
desembargador do Tribunal de Justiga de Séo
Paulo, pelo Quinto Constitucional. O parecer foi
redigido antes de tomar posse no Tribunal de
Justica de Sao Paulo, quando exercia a advocacia.

A originalidade, segundo ele,
é o ponto mais controverso.
O que pode ser considerado
original em termos de moda?
Talvez, unicamente, a criacao
estética que fuja do padrdo
comunicativo, ja aceito e
incorporado  socialmente, ou
seja, do que “estd na moda”.

No campo das letras é dificil
de se imaginar um exemplo
sequer, talvez em um caso de
poema aplicado a uma peca
de roupa, mas ai a protegao
continuaria sendo sobre o
poema e nado sobre a peca de
roupa propriamente dita.

Um caso emblematico
que merece ser citado foi a
apresentagdo no Séo Paulo
Fashion Week, da colecdo de
primavera/verdao (2006/2007),
do estilista mineiro, Ronaldo
Fraga. Intitulada “A cobra ri -
uma estéria para Guimaraes

Rosa”, foi inspirada nas
memorias de infidncia do
estilista e na obra literaria

Grande Sertdo: Veredas, para
criar uma narrativa de moda
inserida no universo sertanejo.
Afirma Fraga:

No ‘emaranhado’ das
estérias de  Guimaraes
Rosa, questoes centrais
como o Bem e o Mal, Deus
e o Diabo, a existéncia da
alma, a coragem, o medo, o
amor indecifravel... Nos poe
frente a natureza dos bichos
e a natureza humana. Cresci
ouvindo estérias do vale
do Urucuia e regido, onde
cobras sorriam, tamanduds
abragavam, e caes adotaram
filhotes de lobo. Hoje nao sei
exatamente se tudo me foi
contado pelo meu pai ou
lido da obra de Guimaraes
Rosa. Nao importa, como
ele préprio disse, o sertao é
um so6, e por nao ter portas
e janelas, ele esta em todo
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lugar. Desenvolvi cole¢do
e desfile como um dos
pontos do evento ‘Rosa
de Redemoinho’, em Belo
Horizonte, comemorando
50 anos da obra ‘Grande
Sertdo Veredas'. Sempre fui
enlouquecido pelo univer-
so roseano, mas bastou
esse abraco de tamandud,
para que ele entrasse na
minha casa, sem ceriménia
alguma, plantando buritis
na sala, trazendo tropas
de jaguncos, espalhando
cobras, ongas e capivaras
pelo jardim. Unico, aninhou
com desenvolvimento impar
o erudita nos bracos do
popular. Foi por esta vereda
gue entramos, no desfile de
tragar dialogo entre moda e
a obra de Guimaraes Rosa*®.

43 Apud JESUS, Eli Dias de. Escrevendo
moda com Ronaldo Fraga: nas Veredas de

Os elementos do sertdo
de Rosa perpassaram todos
os aspectos do desfile: da
trilha sonora, a cenografia,
as maquiagens e cabelos das
modelos as - obviamente -
roupas e aos acessorios criados
pelo estilista. Em algumas
pecas, foram bordadas frases
do romance; outras receberam
apliques, simulando bilhetes
adesivos, com trechos do
romance, no que Eli Dias de
Jesus chamou de "hibridismo
literal da moda com a
literatura™*,

Apesar disso, ndo se pode
dizer que as criagdes (roupas e

Guimaré&es Rosa. 2018. Dissertagdo (Mestrado em
Humanidades, Culturas e Artes) - UNIGRANRIO,
Rio de Janeiro, 2018.

44 JESUS, Eli Dias de. Escrevendo moda com Ro-
naldo Fraga: nas Veredas de Guimaraes Rosa. 2018.
Dissertagdo (Mestrado em Humanidades, Culturas
e Artes) - UNIGRANRIO, Rio de Janeiro, 2018.
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acessorios) de Ronaldo Fraga
para essa colecdo constituam
uma obra literaria. A eventual
protecdo a esse conjunto de
roupas e acessorios pelo Direito
de Autor estaria no campo da obra
artistica e nao da obra literdria.

Esse exemplo, bastante
significativo, permite deduzir
que uma discussao da protegéo
pelo Direito de Autor as criacoes
de moda deve levar em conta a
possibilidade de sua inser¢éo no
campo da arte. Nesse sentido,
no préximo item abordaremos as
relagdes entre a arte e a moda.

3.1 Relagdes entre Arte e
Moda

A partir do final do século XIX e
inicio do século XX, nota-se uma
proximidade muito grande entre
as artes plasticas e as criagdes na

RUO PATENTES E MARCAS
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area de moda, incluindo roupas,
joias e acessorios em geral®.

Em alguns casos, criadores
de moda e artistas plasticos
trabalham em parceria, criando
pecas de moda com evidente
cardter artistico, em outros,
artistas  plasticos autorizam
estilistas e casas de moda a
reproduzir suas obras em pecas
do vestudrio. H& ainda o caso
de artistas plasticos que criam
modelos ou estampas exclusivas
para pecas de moda, e estilistas
cujas pegas exibidas em desfiles
sdo fruto de uma criagdo
conceitual (para uso restrito na
passarela ou teatro), com carater
predominantemente artistico.

Na Belle Epoque, podemos
citar a parceria do artista
plastico Gustave Klimt e de sua
companheira, Emilie Louise
Floge, que possuia uma casa
de moda e, em muitos dos
vestidos exuberantes que vemos
nas telas do artista (frutos
dessa parceria), a padronagem
demonstra a influéncia dos
mosaicos bizantinos*.

Nessa mesmaépoca, destaca-
se Paul Poiret, considerado o
primeiro designer do século XX,

45 PEZZOLO, Dinah Bueno. Moda e Arte -
Releitura no processo de criagdo. Sdo Paulo:
Editora SENAC, 2013, p.10-11

46 PEZZOLO, Dinah Bueno. Moda e Arte -
Releitura no processo de criagéo. Sao Paulo:
Editora SENAC, 2013. p. 137-142.

Lilione
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gue criauma modarevoluciondria,
“autoral”, trazendo a arte
moderna para suas criagdes,
como vestidos baseados no
luxo oriental e no estilo art déco.
Poiret foi fortemente influenciado
pela chegada a Paris, em 1910,
dos Ballets Russes e pela obra
de Léon Bakst, artista plastico
russo, responsavel pelos
cendrios e figurinos exdticos
dessa companhia de danga,
comandada por Serguei
Diaghilev. Sempre assinou as
suas “obras” e se considerava
um artista®”. Dentre as suas
clientes famosas, destacamos a
artista plastica brasileira Tarsila
do Amaral.

O  Surrealismo, nascido
na década de 1920, passou a
influenciar a moda, a partir da
década de 1930, e esta passa
a expressar o inconsciente e o
sonhos. A parceria de Salvador
Dali e Elsa Schiaparelli - estilista
italiana, radicada em Paris -
resultou em pegas inesqueciveis,
como o chapéu em forma de
sapato e o vestido branco com
uma enorme lagosta vermelha
estampada. Elza Schiaparelli
também manteve uma parceria
artistica com outro integrante
do movimento surrealista, o
multiartista®® Jean Cocteau,

47 PEZZOLO, Dinah Bueno. Moda e Arte -
Releitura no processo de criagao., Sdo Paulo:
Editora SENAC, 2013. p. 143-146.

48 Poeta, cineasta, pintor, escritor, dramaturgo e

Direito empresarial,

e direito digital

+ 551198426 4106 | contato@lilianeleite.com.br
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que criou dois desenhos para
que ela os integrasse ao seu
design de moda. O resultado foi
um deslumbrante casaco para
a noite, de 1937, que integra o
acervo de moda do Victoria &
Albert Museum, em Londres*.

Apesar de ter deixado de
existir apés a morte de sua
criadora, a marca foi comprada
ha alguns anos e se dedica
unicamente a alta costura,
com desfiles que mantém uma
fortissima conexdo com as artes
plasticas. Observa-se que as
criagbes de moda da marca
estdo inseridas muito mais
fortemente no campo das artes
plasticas do que no campo da
moda, propriamente dita. E facil
imaginar que uma artista famosa
comparega a um show ou a uma
festa do Met Gala® vestindo
uma criacdo da marca, mas em
pouquissimas outras situagoes
isso pareceria possivel.

Talvez o caso mais conhecido
de conexao entre artes plasticas
e moda seja o da utilizagdo
(aparentemente, sem um
licenciamento ou autorizacéo
expressa dos herdeiros, tampouco
sem noticias de medidas legais

cenografo

49 https://collections.vam.ac.uk/item/0117953/
evening-coat-schiaparelli-elsa/

50 Met Gala: O Met Gala, formalmente chamado
de Costume Institute Gala ou Costume Institute
Benefit e também conhecido como Met Ball, é
uma gala anual de angariagao de fundos para o
beneficio do Metropolitan Museum of Art em Nova
lorque. Marca a abertura da exposi¢éo anual de
moda do Costume Institute. O evento de cada

ano celebra o tema da exposi¢do do Costume
Institute daquele ano, e a exposigéo da o tom

para o traje formal da noite, ja que os convidados
devem escolher seus figurinos para combinar com
o tema da exposig¢do. O Met Gala foi criado em
1948 como uma forma de arrecadar dinheiro para
o recém-fundado Costume Institute e marcar a
abertura de sua exposi¢do anual. A primeira gala
foi um jantar a meia-noite e os ingressos custaram
cinquenta délares cada.”’? Baseado no legado
deixado pela ex-editora-chefe da Vogue Diana
Vreeland como “consultora especial” do Costume
Institute, desde 1973 o Met Gala se tornou conhe-
cido como um evento de luxo e sucesso de publico
e é considerado “a joia da coroa social da cidade
de Nova lorque”. Fonte: https://pt.wikipedia.org/
wiki/Met_Gala. Acesso em: 23 jun. 2023.
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por parte destes) da obra de
Mondrian®', em cole¢do de Yves
Saint-Laurent, de 1965.

Como explica Paulo Debom,
em seus cursos de Histdria
da Moda, ndo se trata de uma
estampa, mas de uma montagem
engenhosa de  retangulos
coloridos, que nos dao a clara
sensagdo de estar diante de
uma tela de Mondrian, apesar
de nenhum de seus quadros ter
sido reproduzido nos vestidos.
Interessante notar que, quanto
a modelagem propriamente
dita, ndo ha originalidade e,
por conseguinte, nao caberia
protecdo pelo Direito de Autor.
Trata-se de um corte de vestido
absolutamente reto, com decote
careca e sem mangas, muito
usado na década de 1960 e que,
no Brasil, era conhecido como
“vestido tubinho”.

No Brasil, nessa mesma
década de 1960, houve um
caso muito interessante de
colaboragdo  entre  artistas
plasticos e estilistas (entdo
chamados de  costureiros),
promovida pela Rhodia. Por

iniciativa de seu diretor de
marketing, Livio Rangan, com o
objetivo de promover o uso de
tecidos sintéticos da empresa®?,
essa iniciativa propiciou parcerias
que resultavam em pegas
Unicas, exibidas em desfiles-
shows (contando com musicos
famosos), promovidos duas
vezes por ano na Feira Nacional
da Industria Téxtil (FENIT), o
maior evento de moda da época.
O MASP possui em seu acervo
o Unico conjunto remanescente
dessa  producdo (escolhido
pessoalmente por Pietro Maria

51 Piet Mondrian faleceu em 1944 e, por conse-

guinte, a sua obra ainda nao estava em dominio
publico por ocasido do langamento da colegéo

Mondrian por Yves Saint Laurent.

52 Nessa época, o tecido sintético j4 era bastante
usado no Brasil, mas somente para pegas intimas.
Mulheres elegantes vestiam roupas de seda, linho
ou algodao puro.

Bardi) e que relne pecas de
varias colegdes. Em varias dessas
pecas, nota-se que o artista
plastico e o estilista construiram
juntos a estampa-modelagem,
pois ambas se encontram
perfeitamente integradas, como
se formassem uma tela ou
escultura e, no nosso entender,
mereceriam uma protecdo pelo
Direito de Autor.

Atualmente, ha varios casos
conhecidos de licenciamento de
obras de artistas plasticos para
uso em pecas de moda, bastando
citar os muitos licenciamentos
feitos pelo Projeto Portinari,
sempre escolhendo parceiros
que, de alguma forma, dialoguem
com a obra do artista, como
€ o caso do estilista Ronaldo
Fraga, que demonstra uma
intensa preocupagdo com a
questao social. Nestes casos,
via de regra, a protecdo pelo
Direito de Autor recai sobre
a(s) obra(s) reproduzida(s) nas
pecas de moda e ndo sobre as
pecas propriamente ditas, salvo
se ela preencherem, de forma
autbnoma, os requisitos de
protecao pelo Direito de Autor.

AmarcaLouisVuittontambém
tem feitos varias parcerias com
artistas plasticos, a partir dos
anos 2000, resultando numa
fusdo de moda e arte em um
contexto de luxo. Destacam-as
collabs com os artistas plasticos

N

Nos protegemos

marcas que

Takashi Murakami, Jeff Koons e
Yayoi Kusama (esta ultima em
2012 e 2023).

Como ja& mencionado, ha
estilistas que trabalham de forma
independente (sem parceriascom
artistas plasticos e sem ligagao
com movimentos artisticos), mas
de uma forma conceitual, talvez
mais proxima das artes plasticas
do que da prépria moda. Basta
citar os estilistas japoneses
Yssey Miyake e Rei Kawakubo,
cujas criagdes de moda remetem
a esculturas.

Cumpre mencionar ainda
a criadora holandesa Iris van
Herpen, que trabalha em
um ndcleo que redne moda,
design, tecnologia e ciéncia.
Suas “criagbes de moda” séo
verdadeiras obras de artes
plasticas, criadas com uso de
tecnologia de ponta.

As criagdes de moda desses
estilistas-autores, além de
serem originais, estao inseridas,
indiscutivelmente, no campo
das artes plasticas e, por
conseguinte, gozam de protecao
do Direito de Autor.

Surge entdo o questiona-
mento: sera que a protecao pelo
Direito de Autor deveria, real-
mente, ficar restrita a situagdes
excepcionais como essas, sem
se estender as outras criagoes
de moda que tém originalidade,

ALMARAZ
ASOCIADOS

Registro de Marcas y Patentes

40 anos criando estratégias
globais de propriedade intelectual

www.almaraz.com.ar
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sado inovadoras, mas nao gozam
de carater artistico, na concep-
¢do mais tradicional das artes
plasticas?

Nesse sentido,aoanalisarmos
a histéria da moda e tomarmos
como exemplo as décadas de
1910 e 1920, vemos que alguns
estilistas criavam suas pecas de
moda, sobretudo os vestidos de
festa, com um inquestionavel
carater artistico, bastando citar
Paul Poiret, ja mencionado neste
artigo.

J& Gabrielle (Coco) Chanel,
contemporadnea de Poiret, que
abriu a sua Maison de moda no
inicio da década de 1920, criou
pecas absolutamente originais,
inovadoras e que mudaram
(e simplificaram) a forma de a
mulher se vestir. Ha criatividade
e originalidade em suas criagdes
de moda, sem duvida, mas sera
possivel afirmar que elas tém
carater artistico? Parece que
nao. Mesmo os figurinos criados
por ela para o balé Le Train Bleu,
dos Ballets Russes, de Sergei
Diaghilev, ndao se inserem no
padrao das artes plasticas e
refletem a praticidade de roupas
que podem ser usadas na vida
cotidiana.

Ainda, se dermos um
salto para a década de 1930
e compararmos novamente
Chanel, mas desta vez com
sua rival Elsa Schiaparelli (que,
neste periodo criava pecgas
de roupas em parceria com
artistas surrealistas, como ja
mencionado), teremos a mesma
situagdo. As pecas criadas por
Schiaparelli, até mesmo pela
parceria mantida com artistas
pladsticos, sao visivelmente
inseridas no universo das artes
plasticas, ao contrario das pecas
criadas por Chanel.

Essa comparagdo entre
Poiret x Chanel e Schiaparelli x

56

Chanel demonstra a dificuldade
que a exigéncia de carater
artistico traz para a prote¢ao da
moda pelo Direito de Autor. Nao
faz sentido atribuir-se protecao
para as criagbes de Poiret e
Schiaparelli e deixar de atribui-la
as de Chanel, que foram muito
mais revoluciondrias, exibem
valor estético e mudaram,
efetivamente, a forma como as
mulheres (comuns, inclusive) se
vestirem!

Desde o momento em que
surge a moda, no periodo de
Luis XIV%, ela deixa de ter um
carater meramente utilitario para
ser, preponderantemente, uma
expressdo estética e, ainda que
nédo esteja inserida no conceito
tradicional das artes plasticas,
nem conste nominalmente no rol
(meramente exemplificativo) do
art. 7° da Lei de Direitos Autorais
brasileira, as criagbes de moda
devem merecer protecdo pelo
Direito de Autor, sempre que
preencham os requisitos de
originalidade e criatividade e
tenham um carater estético
predominante, ainda que nao
inserido na tradicdo das artes
plasticas.

Importante notar que os
desenhos das criagbes de mo-
da (desde que originais) tém
indiscutivel protecdo pelo Direito
de Autor, enquanto obra plastica
(desenho) e o que se discute aqui
€ a possibilidade de protecéo
também para as pegas prontas
(roupas e acessérios de moda).

Segundo argumenta Daniela
Cristina A. Santana, em sua dis-
sertagcdo de mestrado intitulada
As criagées de moda e o Direito
de Autor:

[...] entendemos que quan-
do a prépria vestimenta,

53 Segundo ensina o historiador Paulo Debom, em
seus cursos de Histdria da Moda.

nao meramente o seu de-
senho, reveste-se dos re-
quisitos da originalidade
e criatividade, quer pelo
corte do tecido, quer pelos
bordados, dobraduras ou
fechamentos de que seja
dotada, ela deve ser pro-
tegida como criagédo tridi-
mensional, a titulo de obra
plastica, tendo a mesma
protegcéo conferida ao seu
desenho, ndo se tratando
apenas de um ‘corpo me-
cénico’, mas da propria
criagdo do espirito, cuja
forma, por isso mesmo,
merece também protegéo
pelo direito de autor®?,

Acrescenta:

Podemos equiparar a pro-
tecdo da vestimenta como
criacao tridimensional
a protecdo conferida as
obras arquiteténicas, que
também, até recentemen-
te, ndo eram consideradas
obras de arte passiveis
de protecdo pelo direito
de autor, e que passaram,
como observamos do ar-
tigo 7°, inciso X da Lei
9.610/98, a ter protecédo
tanto em relagdo aos seus
projetos e esbocos, a titu-
lo de desenhos, como em
relagédo as suas criagdes, a
titulo de obras plasticas®®.

Mais adiante, afirma o que
nos parece fundamental: a
necessidade de a criagdo de
moda possuir valor estético
(independentemente de ter
alguma relag@o com o universo

54 SANTANA, Daniela Cristina Alves. As criagoes
de moda e o direito de autor. Dissertagdo
(Mestrado) - Programa de Pés-Graduagdo em
Direito da Faculdade de Direito da Universidade
de Séo Paulo, Sédo Paulo, 2007. p. 127-128.

55 SANTANA, Daniela Cristina Alves. As criagdes
de moda e o direito de autor. Dissertagao
(Mestrado) - Programa de Pés-Graduagdo em
Direito da Faculdade de Direito da Universidade
de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2007. p. 128.
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das artes plasticas), além de
preencher os requisitos de
originalidade e criatividade:

E certo, todavia, que se
a roupa, como criacdo
tridimensional, ndo portar
requisitos suficientes para
a protegao pelo direito de
autor, ndo sendo dotada de
nenhum critério artistico
ou de valor estético,
apenas o seu desenho
podera ser protegido pelo
direito de autor. [...]%°.

Portanto, entendemos que
as criacoes de moda devem
merecer a protecdo pelo Direito
de Autor, sempre que forem
originais, criativas e possuirem
valor estético.

3.2 Da posic¢ao dos tribunais
brasileiros em casos de
conflitos envolvendo
Propriedade Intelectual no
universo da moda

Por pesquisa jurisprudencial,
pudemos verificar que a
posicdo de nossos tribunais
é, predominantemente, no
sentido da ndo admissdao da
protecdo de artigos de moda
pelo Direito de Autor (salvo
em casos em que sejam
consideradas obras artisticas)
e, no caso de concorréncia
desleal (em especial, no que
tange a imitacao de trade dress/
conjunto-imagem), somente em
casos excepcionais, levando em
conta que as semelhangas no
universo da moda decorrem,
sobretudo, de uma tendéncia ou
padrao de mercado.

Nesse sentido, cumpre citar
dois casos de Direito de Autor
envolvendo marcas famosas e

56 SANTANA, Daniela Cristina Alves. As criagdes
de moda e o direito de autor. Dissertagao
(Mestrado) - Programa de Pés-Graduagédo em
Direito da Faculdade de Direito da Universidade
de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2007. p. 128.

que foram julgados de forma
diametralmente oposta pelo
Tribunal de Justica de Sao Paulo.
O primeiro é relativo a bolsa
Birkin, da marca Hermeés®. O
relator do referido acérdao é
o Desembargador José Carlos
Costa Netto e ele concluiu pela
violagdo de direitos autorais,
em razdo de ter considerado
a emblematica bolsa Birkin
(largamente  conhecida no
universo da moda, ha décadas)
como uma “verdadeira obra de
arte”. Ainda que a bolsa Birkin
ndo tenha qualquer ligagédo
com as artes plasticas e, para
a maioria das pessoas, nao
seja considerada uma obra
de arte, o fato é que, como
havia concluido Costa Netto
no ja citado parecer elaborado
no periodo em que exercia
a advocacia, para que um
artigo de moda seja protegido
pelo Direito de Autor devera
preencher trés requisitos, quais
sejam: a) pertencer ao dominio
das letras, das artes ou das
ciéncias; b) ter originalidade;
c) achar-se no periodo de
protecao fixado pela lei. Assim,
ao considerar a bolsa em
questdao como uma obra de arte
ela se tornou, automaticamente,
protegida pelo Direito de Autor.

Quanto a prética de con-
corréncia desleal, era evidente
nesse caso, posto que a cole¢ao
apresentada pela ré (contendo
a imitagcdo das bolsas Birkin em
lona) tinha o titulo de “I'm not
the original” e fazia expressa
alusao a bolsa Birkin, num claro
aproveitamento parasitario da
fama e do prestigio da bolsa da
marca Hermes.

O segundo caso a ser citado, a
discussao envolviaasemelhancga
entre as cole¢bes de lingeries
de duas marcas (Walcoal/
Loungerie e Hope). Tanto a

57 TJ-SP - Apelagéo n° 0187707-59.2010.8.26.0100

violagcdo de direitos autorais
como a pratica de concorréncia
desleal (por imitacdo de trade
dress), alegadas pelas autoras,
foram afastadas pelos tribunais,
primeiro pela decisdo do TJ-SP*8
e, em seguida, pelo STJ°.

Chama a atengéo o fato de
que, neste caso, o acérdao do
Tribunal de Justica de Sao Paulo
concluiu, pura e simplesmente,
pela inaplicabilidade da Lei de
Direitos Autorais a industria da
moda.

JaadecisaodoSTJreconheceu
(de forma bastante acertada, em
nossa opiniao) a possibilidade,
em tese, de protecdo de obras
utilitarias (caso das criagoes
de moda - pegas prontas) pelo
Direito de Autor, desde que
nelas se possa encontrar a
exteriorizagdo de uma criagdo
de espirito. A relatora, Ministra
Nancy Andrighi, citou varios
doutrinadores em seu voto,
como Carlos Alberto Bittar®® e
José de Oliveira Ascensao®, para
concluir que o direito de autor
ndo toma em consideragao
a destinacdo da obra para a
outorga da tutela, sendo que
obras utilitarias podem ser
igualmente protegidas, desde
que nelas se possa encontrar a
exteriorizagdo de uma “criagdo
do espirito”.

3.3 Tutela das criacdes de
moda nos EUA, Franga, Italia
e Uniao Europeia

Por dltimo, cabe fazer uma
breve comparagdo com a
protecdo conferida as criagoes
de moda nos paises em que

58 TJ-SP, APELAGAO N. 1043901-02.2017.8.26.0100

59 RECURSO ESPECIAL N. 1.943.690 - SP
(2021/0177329-5)

60 Bittar, Carlos Alberto. Curso de direito autoral.
Rio de Janeiro: Forense, 1988. p. 47.

61 Ascensao, José de Oliveira. Direito autoral. 2.
ed. refun. e ampl. Rio de Janeiro: Renovar, 1997.
p. 56.
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a moda ocupa posicdo de
destaque, como é o caso da
Franga, em primeirissimo lugar,
dos EUA e da Itdlia, e como essa
questdo é tratada no ambito da
Uniao Europeia.

Como afirma Marcela de Deo
Fragoso®?, a Franga é o pais onde
a protecédo dos artigos de moda
se encontra mais assegurada
e hd mais tempo. Desde a
promulgacdo da Lei de 11 de
marco de 1902, que determinou
que a protecéo legal independe
do mérito e da destinagdo do
objeto/obra (teoria da unidade
da arte), os tribunais franceses
passaram a reconhecer protegao
as criagoes de moda.

Atualmente, a protecdo as
criagbes de moda na Franga

é regida pelo Cddigo da
Propriedade Intelectual, com
mengdo expressa no artigo

L.112.2, alinea 14, a protecdo das
criagoes da industria sazonal
de vestimentas e joias. Entao,
desde que seja original, a criagao
de moda goza da protegao pelo
Direito de Autor.

Importante também mencio-
nar a Diretiva da Uniao Europeia
(Diretiva 98/71/CE) que, além de
manter o regime especial de tu-
tela de desenho industrial, con-
firmou a possibilidade de cumu-
lagdo de protegdo com o regime
de direito de autor.

Ainda, na Franga (assim como
no Brasil), as criagdes de moda
também podem ser protegidas
pelos mecanismos de combate
a concorréncia desleal.

Na Itdlia (também um dos
grandes polos mundiais da moda)
e onde também se aplicam as
diretivas da Unido Europeia, a

62 FRAGOSO, Marcela de Deo. Prote¢éo do
Design de Moda e Direitos Intelectuais. Tese de
Doutorado. Universidade de Sdo Paulo, Faculdade
de Direito, 2018 (p. 31 e segs.)
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protecdo das criagdes de moda
pelo Direito de Autor somente
€ possivel nos casos em que,
além de apresentarem carater
criativo, tenham reconhecido valor
artistico. Emrazao dessa exigéncia
(que demanda provas), segundo
Marcela de Deo Fragoso®®, sao
pouquissimas as decisdes dos
tribunais italianos reconhecendo
protecdo pelo Direito de Autor
as criagbes de moda, embora
algumas decisdes mais recentes
(sobretudo a partir de 2016)
estariam indicando uma possivel
mudancga nessa posicao radical.

Ja nos Estados Unidos ndo ha
o reconhecimento da protecéao,
pelo Direito de Autor, as criagcoes
de moda (aqui consideradas
pecas prontas), mas tdo somente
para os desenhos e croquis
(desde que originais).

CONCLUSAO

Os Direitos Intelectuais
se aplicam as criagbes de
moda e a sua protegdo, de
diversas formas. No campo
da Propriedade Industrial, as
patentes de inveng¢ado, que nao
servem para proteger as criagcoes
de moda de carater estético,
sdo aplicaveis a moda, tanto
no que se refere a invencoes
relativas a insumos e maquinas
utilizadas pela inddstria, quanto
a insumos produzidos por ela,
como fios e tecidos tecnolégicos
(“inteligentes”).

Quanto as criagoes de moda
de caréter estético, que sdo o
objeto deste estudo, a protecéao
no ambito da Propriedade
Industrial pode ocorrer pelo
registro de desenho industrial,
seja para a protecdo da forma
plastica ornamental do objeto,

63 FRAGOSO, Marcela de Deo. Protec¢édo do
Design de Moda e Direitos Intelectuais. Tese de
Doutorado. Universidade de Sao Paulo, Faculdade
de Direito, 2018, p.36-39.

seja para o conjunto ornamental
de linhas e cores que possa ser
aplicado a uma peca de moda
(como é o caso da estamparia).
E necessdrio, no entanto, o
preenchimentodetrésrequisitos:
a novidade, a originalidade e a
possibilidade de servir de tipo
para a fabricagdo industrial,
sendo certo que esse ultimo
requisito exclui a protecdo de
objetos artisticos (pegas unicas).

Também se tornou possivel
no Brasil, a partir de 2021, o
registro das chamadas marcas
de posigdo, que se referem
a um sinal em uma posi¢ao
singular e especifica de
determinado suporte, que seja
capaz de identificar os produtos
e distingui-los de outros
idénticos. Um exemplo de marca
de posigéo € o solado vermelho
dos sapatos de salto alto
femininos, da marca Louboutin
(comentado neste texto). Esta
€ mais uma forma de protecao,
pelos Direitos Intelectuais, das
criagdes de moda.

Ainda na esfera da
Propriedade Industrial, a
protecdo as criagdes de moda
pode se dar por meio dos
mecanismos de defesa contra a
pratica de concorréncia desleal,
inclusive em situagdes em que
ha imitagao de trade dress, isto é,
naquelas em que o concorrente
imita (com risco de causar
confusdo ou associagdo com
a marca imitada), o conjunto
visual singular, caracteristico,
distintivo, identificador da origem
e nao inserido nos padrdes ou
tendéncias de mercado das
criagcoes de moda.

Na esfera do Direito de Autor,
a protegdo das criagdes de
moda é bastante controvertida,
principalmente em razdo da
questao da originalidade, pouco
comum em um mercado que
segue tendéncias, seja quanto
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a modelagem, a cores, a tecidos
etc. e a semelhanca entre pecgas
de marcas concorrentes €
comum e decorre, justamente
dessas tendéncias de moda.

E indiscutivel a protegéo dos
desenhos de moda (desde que
originais) como obras artisticas
(plasticas), mas é muito mais
dificil, no Brasil, a obtencdo de
protecé@o para as pegas prontas,
pois é fundamental que, além
de preencher os requisitos de
originalidade e criatividade, elas
tenham um carater estético-
artistico, mesmo sem estar
diretamente relacionadas a
tradicdo das artes plasticas.
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