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Revista ASPI - Editorial

Caros associados e leitores,

E com grande satisfacdo que apresento esta nova edicdo da Revista ASPI, publicada logo apés a
realizagdo do XXV Congresso Internacional da Propriedade Intelectual da ASPI, um dos momentos mais
importantes da nossa trajetdria institucional.

Sob o tema “Fundamentos da Propriedade Intelectual para um Novo Tempo’, o Congresso reuniu
especialistas, autoridades, representantes do setor produtivo, pesquisadores e profissionais de diversas
areas para trés dias de intenso intercambio de conhecimento, reflexdes e networking.

O expressivo numero de inscritos, o excelente resultado institucional e financeiro alcangado e,
principalmente, o reconhecimento manifestado pelos congressistas quanto a qualidade cientifica da
programacao confirmam que o evento cumpriu plenamente sua misséo: fortalecer o debate técnico e
reafirmar a ASPl como uma das mais respeitadas instituicdes dedicadas a Propriedade Intelectual no Brasil.

Meu sincero agradecimento a Comissao Organizadora, aos palestrantes, moderadores, patrocinadores,
apoiadores, parceiros institucionais e a todos aqueles que contribuiram para o sucesso desta edicao.

Encerramos o XXV Congresso com a satisfacdo do dever cumprido e ja iniciamos, com o mesmo
entusiasmo, o planejamento do XXVI Congresso Internacional da ASPI, que acontecerd em 2027 e que
certamente continuard ampliando a tradi¢do de exceléncia construida ao longo de mais de quatro décadas
de histéria da nossa associagao.

O sucesso do Congresso representa também uma caracteristica que vem marcando esta gestdo: uma
ASPI cada vez mais presente, integrada e nacional.

Nossa proposta de aproximar a associagao dos diferentes ecossistemas brasileiros de inovagéao segue
avangando por meio dos Seminarios Regionais da ASPI, iniciativa que vem consolidando uma presenca
institucional cada vez mais forte em diversas regides do pais.

Depois do excelente resultado obtido em Campinas, realizamos os Seminarios Regionais dos Nucleos
PE | PB, em Recife; SE, em Aracaju; e, mais recentemente, do Nticleo MS, em Campo Grande. Todos foram
recebidos com excepcional receptividade pelas autoridades locais, universidades, centros de inovagao,
empresarios, profissionais da area e pela comunidade da Propriedade Intelectual.

Cada encontro reafirma que a difusdo da cultura da Propriedade Intelectual se fortalece quando dialoga
diretamente com as vocagdes econdmicas, cientificas e tecnoldgicas de cada regidao do pais.

Temos a satisfacdo de contar, mais uma vez, com o apoio institucional do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial - INPI e do Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigos - MDIC,
em alinhamento com as agdes da Estratégia Nacional da Propriedade Intelectual (ENPI), demonstrando
que a cooperagao entre poder publico e sociedade civil organizada produz resultados concretos para o
fortalecimento do ecossistema brasileiro de inovagao.

E essa jornada estd apenas comegando. Ainda em 2026, a ASPI realizard novos Seminarios Regionais,
ampliando sua atuagdo nacional e levando conhecimento, integracédo e debates qualificados a diferentes
estados brasileiros.

Esta edicdo da Revista ASPI traduz exatamente esse espirito de inovagéo, atualidade e pluralidade.

Nossa matéria de capa, assinada por Luiz Marinello, analisa um dos casos mais promissores da
bioeconomia brasileira: o desenvolvimento do primeiro medicamento fitoterdpico nacional a base de
quebra-pedra, utilizando essa experiéncia para discutir como biodiversidade, conhecimento tradicional,
pesquisa cientifica, politicas publicas, propriedade intelectual e inovagdo podem convergir para impulsionar
o desenvolvimento sustentavel do pais.



Revista ASPI - Editorial

Entre os artigos cientificos desta edigao, o leitor encontrara uma analise sobre a crescente tendéncia
dos “dupes” no mercado de cosméticos e os delicados limites entre inspiragdo, concorréncia legitima e
violagao de direitos de propriedade industrial.

Também apresentamos um amplo estudo de prospecgédo tecnolégica baseado em documentos de
patentes relacionados a Cannabis, revelando tendéncias mundiais de inovacgao e importantes perspectivas
para o cendrio brasileiro.

A industria do entretenimento recebe atengao especial com uma anélise sobre os desafios juridicos da
utilizagdo de animais em produg¢des audiovisuais, comparando a evolucdo legislativa brasileira e norte-
americana.

Na area de tecnologia, discutimos os impactos da inteligéncia artificial na advocacia e a necessidade de
politicas internas capazes de conciliar inovagao, responsabilidade profissional, protecdo de dados e dever
de sigilo.

As tradicionais colunas da Revista continuam oferecendo uma visdo abrangente das transformacoes
da Propriedade Intelectual no Brasil e no mundo. A coluna Direito & Inovagdo aprofunda o debate sobre
bioeconomia e inovagdo sustentdvel. A coluna Enquanto Isso.. acompanha importantes movimentos
regulatérios internacionais envolvendo biotecnologia, combate a falsificagdo e marcas néo tradicionais. A
coluna Diversidade convida a reflexdo sobre neurodiversidade, criatividade e qualidade das decisdes nas
organizagdes intensivas em conhecimento. A coluna de Entretenimento examina a nova edigado do Guia do
CONAR para publicidade realizada por influenciadores digitais e seus reflexos para anunciantes, agéncias
e criadores de conteudo.

Temos ainda a satisfacdo de inaugurar nesta edicdo a coluna da Comissdao de Games e Esportes
Eletronicos da ASPI, que analisa as propostas atualmente debatidas pelo INPI para disciplinar o registro de
videogames no Brasil, tema que desponta como um dos mais relevantes desafios regulatérios da atualidade
na interface entre propriedade industrial, direitos autorais e economia criativa.

Como de costume, a revista também retne decisdes recentes dos tribunais brasileiros em matéria de
Propriedade Intelectual, casos selecionados do CONAR e a tradicional se¢cdo “Ha 20 anos...; preservando a
memodria institucional da ASPI e registrando a constante evolugdo do nosso sistema de protegao intelectual.

Ao folhear esta edicao, o leitor encontrard muito mais do que excelentes artigos técnicos. Encontrara
o retrato de uma associacdo em permanente movimento, comprometida com a produgéo e a difusdo do
conhecimento, com o fortalecimento institucional da Propriedade Intelectual e com a constru¢do de uma
comunidade cada vez mais integrada, plural e preparada para enfrentar os desafios da inovagéao.

Seguimos trabalhando para fazer da ASPI uma associacdo cada vez mais proxima de seus associados,
presente em todas as regides do Brasil e protagonista na construgao de politicas, debates e iniciativas que
contribuam para o desenvolvimento da Propriedade Intelectual em nosso pais.

Desejo a todos uma excelente leitura.

Soraya Imbassahy de Mello
Presidente
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David Fernando Rodrigues
david.rodrigues@montaury.com.br

A 212 edi¢do do Boletim ASPI
(11/2006 a 01/2007) destacava
em sua capa a vitéria em primeira
instdncia no Mandado de
Seguranga do ISS. O Dr. Roger
Kneblewski detalhou a decisdo
que reconheceu a ilegalidade
do tributo municipal sobre o
faturamento de sociedades de
agentes de propriedade industrial
de Sao Paulo, garantindo a
restituicdo do imposto pago
indevidamente.

No  Editorial, o entédo
Presidente, Dr. Clovis Silveira,
celebrou o sucesso do IX
Congresso Internacional da ASPI,
focado na Propriedade Intelectual
nos Paises Emergentes. O evento,
brilhantemente coordenado
pela Dra. Juliana Viegas, reuniu
experientes especialistas daquilo
que posteriormente formaria

os BRICS (Brasil, China, India e
Russia), atraindo cerca de 130
congressistas de 13 paises. A
publicacdo registrou a ilustre
visita da Comitiva Chinesa a
sede da ASPI e prestou uma justa
homenagem ao saudoso Prof. Dr.
Newton Silveira na qualidade de
Presidente de Honra.

O caderno de Artigos trouxe
reflexdes profundas e de alta
qualidade técnica. A Dra. Ivana
Cé Galdino Crivelli abordava os
"Elementos caracterizadores de
um autor” sob a ética das obras
audiovisuais. O também saudoso

Dr. Lucas Martins Gaiarsa
analisou as "Patentes brasileiras
depositadas no exterior’,

comparando estatisticas com a
Coreia do Sul e trazendo licoes
praticas de busca, enquanto o
Dr. José Carlos Tinoco Soares

resgatou a rica histéria da “Matte
Ledo - uma marca secular”.

Na jurisprudéncia administra-
tiva, a se¢do do Conar, conduzida
pelo Dr. Wilson Pinheiro Jabur,
destacou disputas publicitdrias
de marcas de bebidas como
“BiriNight” (Diageo) e “Eu nun-
ca preciso dormir” (Pernod
Ricard). Fechando o periodo com
leveza, o tradicional Almogo de
Confraternizagdo de 2006 reuniu
associados e familiares em clima
festivo.

Revisitar  essas  pdaginas
reafirma o pioneirismo histérico
da ASPl. O Boletim n° 21 esta
inteiramente  disponivel para
consulta em nossa biblioteca
mediante agendamento prévio.

Boa leitura!!

Bobelim ASPE n® 21
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Entretenimento no

Cenario Juridico

NOVA EDICAO DO GUIA DE MARKETING E

PUBLICIDADE POR INFLUENCIADORES DO CONAR

Larissa Andréa Carasso Kac'

Pesquisa realizada pela
Influencyme e publicada em
fevereiro deste ano? aponta a
existéncia de 2,1 milhdes de
influenciadores no Brasil em
2025. Diante da espontaneidade
e proximidade com os seus
respectivos seguidores, essa
figura se tornou uma forte aposta
em iniciativas publicitarias.

O crescimento expressivo do
mercado, aliado ao consequente
amadurecimento do setor, evi-
dencia a necessidade de maior
atengdo por parte de todos os
agentes envolvidos na cadeia.
Esse cuidado se manifesta tanto
no processo de curadoria para
selecdo de parceiros comerciais
e formalizagdo de contratos
para fins de publicidade, quanto
na conscientizacdo sobre a
observancia das normas legais e
éticas aplicaveis a producado de
conteldo dessa natureza.

Nesse contexto, e
reconhecendo a publicidade por
influenciadores como um formato

1 Advogada, consultora juridica e professora com
atuagdo estratégica em marketing de influéncia,
Legal Marketing, direitos autorais, imagem e
contratos. Integrante do Corpo de Arbitros da
Camara Nacional de Arbitragem e Mediagéo na
Comunicagao. Diretora da Associagao Brasileira
de Direito Autoral - ABDA e Diretora Editorial da
Associagdo Paulista de Propriedade Intelectual -
ASPI. Coordenadora e coautora da obra "Atividade
Publicitaria no Brasil: aspectos juridicos’, publicada
pela Editora Almedina.

2 BOTTONI, Fernanda. Temos 2,1 milhdes de
influenciadores no Brasil, aponta Influency.me. UOL,
blog UOL para marcas, 5 fev. 2026. Disponivel em:
https://blog.publicidade.uol.com.br/insights/21-
milhoes-de-influenciadores-no-brasil/. Acesso em:
28 jun. 2026,

8

de comunicacdo  comercial
j@ consolidado e altamente
relevante, o Conselho Nacional
de Autorregulamentagdo Publi-
citaria (CONAR) publicou, no
més de maio, a nova edi¢do do
Guia de marketing e publicidade
por influenciadores. O documento
resulta da condugdo por grupo
de trabalho (GT) dedicado ao
tema e reflete a evolucao pratica
e regulatéria do mercado.

A nova edicdo busca apri-
morar as orientagdes quanto a
participagdo de influenciadores
em campanhas publicitarias.
Para tanto, esclarece e detalha
conceitos presentes na versdo
original, com base na andlise de
casos concretos examinados
pelo Conselho de Etica e pelo
Nucleo Preventivo nos ultimos
anos, este ultimo atuando por
meio de monitoramento proativo
e acgoes de conformidade. O Guia
também incorpora referéncias
ao cenario internacional, a
experiéncia do setor e passa a
contemplar expressamente o uso
da Inteligéncia Artificial.

Um dos pontos centrais
da nova edicdo consiste no
aprimoramento do conceito de
publicidade por influenciador. A
definicdo abrange a publicagdo
de conteddo de terceiros,
geralmente em redes sociais,
em perfis de pessoas naturais ou
virtuais, bem como de animais,
avatares e outros personagens,
inclusive aqueles gerados por

computagdo. O objetivo desse
conteudo deve ser o estimulo ao
consumo de produtos ou servigos
ou a difusdo de marcas, empresas
ou sinais a elas relacionados,
sempre a partir de compromissos
reciprocos firmados entre anun-
ciantes, diretamente ou por seus
representantes, e influenciadores.

Embora tais diretrizes ja fos-
sem aplicaveis na pratica, o novo
texto confere maior precisdo e
amplitude a caracterizagdo dessa
modalidade publicitaria. Nos ter-
mos do Guia, para fins de autor-
regulamentagdo, consideram-se
conteldos publicitarios aqueles
que, cumulativamente: a) promo-
vam marcas, produtos, servigos,
empresas ou sinais a eles asso-
ciados; e b) sejam divulgados no
ambito de compromissos recipro-
cos, formalizados por contrato ou
nao, desde que haja qualquer for-
ma de contrapartida, pagamento
de comisséo, beneficio ou outra
conexao material entre influen-
ciador e anunciante, agéncia e/
ou seus representantes.

Nesse ponto, observa-se uma
consideragdo interessante. O
controle editorial, que figurava
como elemento relevante na
primeira edicdo do Guia (de
dezembro de 2020), perde
centralidade na nova versao. Com
isso, amplia-se significativamente
o escopo de enquadramento
como publicidade, passando
a ser suficiente a existéncia
de vinculo material e intengéo
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publicitaria. Essa mudanca tende
a aumentar a responsabilidade
dos envolvidos e a expandir o
alcance da supervisao ética sobre
tais praticas.

Diante desse cenario mais
abrangente, a identificagcdo
publicitdria permanece como
principio fundamental. O objetivo
€ assegurar que O usuario
reconhega, de imediato, que
determinado contelddo decorre
de uma relagcdo comercial entre
o titular do perfil e 0 anunciante.
O Guia, inclusive, reforca
formas recomendadas para
essa identificagdo, reiterando a
necessidade de transparéncia
clara e ostensiva.

Tal exigéncia se torna ainda
mais rigorosa quando o contetdo
€ direcionado a criangcas e
adolescentes. Nesses casos,
deve-se garantir que a natureza
publicitaria da mensagem seja
facilmente reconhecivel por esse
publico, com clara distingdo em
relacdo aos demais conteuddos
produzidos pelo influenciador.
A preocupagdo decorre néo
apenas de boas praticas de
mercado, mas também da
protecdo juridica conferida a
publicos vulneraveis.

CARASSO

Além disso, reforca-se a
aplicagdo das normas éticas
previstas no Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentagéo Publicitaria
(CBAP), especialmente o artigo
37, que estabelece, entre outros
deveres:i)avedacao a exploragdo
da credulidade infantii e da
inexperiéncia dos adolescentes;
ii) a necessidade de atengao
a seguranca e adequacgdo dos
conteudos; e iii)) a protegdo
contra a publicidade de produtos
ou servigos cuja comercializagdo
seja proibida a esse publico.

Emlinha com o Estatuto Digital
da Crianga e do Adolescente (Lei
n° 15.211/2025), o Guia também
reforca a exigéncia de alvara
judicial nas hipdteses legais,
evidenciando a convergéncia
entre autorregulamentagdo e
legislagao vigente.

Outro avango relevante esta
na abordagem expressa da
Inteligéncia Artificial. O Guia
esclarece que o cumprimento
das normas éticas independe da
tecnologia utilizada, reafirmando
a necessidade de diligéncia
no uso dessas ferramentas.
Destacam-se, nesse sentido, a
atencdo as limitagdes técnicas,
os riscos de distor¢éo e o dever

larissa@carassokac.com.br
R. Baronesa de Itu, 610 cj.42 - Higienopolis | Sao Paulo

de garantir que o conteludo
publicitdrio ndo induza o con-
sumidor a erro, seja por meio
de informacgdes, representacdes
visuais ou sonoras, simulacdes,
endossos ou testemunhais.

O Guiareconhece amensagem
intermedidria, intitulada ativada,
conhecida como brindes, re-
cebidos e engajamentos e que
tais conteidos, em regra, nao
configuram  publicidade. No
entanto, ressalta que a existéncia
de beneficio pode influenciar
a comunicacdo, razao pela
qual recomenda a adogdo de
transparéncia quanto a origem
da relagdo. Assim, ainda que
ndo caracterizada publicidade
estrita, a mengdo ao vinculo
material torna-se recomendavel,
reforgando o direito a informagéo
do consumidor. Nesse contexto,
destaca-se também o papel
de anunciantes e agéncias na
orientagdo dos influenciadores
sobre essas nuances.

Por fim, o Guia incorpora
diretrizes voltadas a boas préticas,
conformidade, governanga e
acdes educativas, reforgando sua
fungdo ndo apenas normativa,
mas também orientativa para o
mercado.

Diante desse conjunto de
atualizagdes, a nova edigédo do
Guia de marketing e publicidade
por influenciadores do CONAR
representa um avanco relevan-
te na consolidagdo da autorre-
gulamentagdao do setor, forta-
lecendo a seguranca juridica e
a previsibilidade das relagdes e
contribuindo para a construgéo
de um ambiente publicitario
mais ético, responsavel e ali-
nhado as exigéncias atuais da
sociedade.



Enquanto isso...

Benny Spiewak
benny.spiewak@splaw.com.br
Bruna Barbosa
bruna.barbosa@splaw.com.br

..NA ARGENTINA. O Instituto
Nacional da Propriedade Indus-
trial da Argentina revogou
diretrizes que, desde 2015,
restringiam a patenteabilidade
de invengbes biotecnoldgicas.
A Resolugdo n° 197/2026 res-
tabeleceu as diretrizes de 2003 e
eliminou exigéncias consideradas
excessivamente restritivas para
o exame de pedidos, como
determinados requisitos aplicaveis
a sequéncias genéticas e eventos
de transformagdo. A medida
sucede a flexibilizagcdo promovida
anteriormente para invencgdes
guimico-farmacéuticas e busca
aproximar o sistema argentino
das praticas adotadas em outras
jurisdigdes.Aalteracdorepresenta
uma das mais relevantes
mudangas recentes na politica
patentdria argentina. Ao ampliar
a previsibilidade dos critérios
de exame, o pais sinaliza maior
abertura a protegao de tecnologias
de base biotecnoldgica, fator
gue pode influenciar decisoes
de investimento, pesquisa e
desenvolvimento, especialmente
nos setores agricola, farmacéutico
e de ciéncias da vida. Além disso,
houve uma simplificacdo dos
procedimentos para averbagao
de cessdes de titularidade e
alteragcdes de nome relativas a
marcas, patentes, modelos de
utilidade e desenhos industriais.
As novas regras eliminaram, em
diversos casos, a necessidade
de apostilamento ou legalizagéo
consular de documentos assinados
no exterior e passaram a permitir o
registro de sucessivas cessdes em
um Unico procedimento quando
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decorrentes da mesma operagao.
A simplificacdo reduz custos
e tende a acelerar operagdes
envolvendo ativos intangiveis.

..NA UNIAO EUROPEIA. Uma
operagao internacional coor-
denada pela Policia Nacional
espanhola, com apoio do
Instituto da Propriedade Inte-
lectual da Unido Europeia
(EUIPO), da Europol, da Interpol
e do Escritério Europeu de Luta
Antifraude  (OLAF), resultou
na apreensao de mais de 66
mil camisas e uniformes de
futebol falsificados, destinados
a comercializagdo durante a
Copa do Mundo FIFA de 2026.
A acdo, batizada de Operagéo
CLEANTRADE, identificou
depdsitos, centros de distribuigao
e pontos de venda em diversas
cidades espanholas, incluindo
Madri, Barcelona, Malaga, Elche e
Dénia, resultando em 95 prisdes
e prejuizo estimado em mais de €
7 milhdes aos titulares de direitos.
Segundo dados do EUIPO, o
setor de vestuario perde cerca
de € 12 bilhdes por ano na Unido
Europeia em razao da falsificagéo,
impulsionada pelo crescimento
do comércio eletrénico e das
redes sociais como canais de
distribuicdo. A cada grande
evento esportivo internacional,
esse tipo de operagao se repete,
evidenciando que a protecdo de
marcas e desenhos industriais
no setor esportivo depende
cada vez mais de estratégias de
observancia coordenadas entre
autoridades de diferentes paises,
e nao apenas do registro formal

dos direitos. Nao é coincidéncia
o timing: operagcées do mesmo
porte ja& haviam ocorrido antes
da Eurocopa de 2024 e das
Olimpiadasde Paris. Afiscalizagéo
de produtos licenciados deixou
de ser resposta pontual a um pico
de demanda e passou a integrar
o préprio calendario de grandes
eventos esportivos, o que, na
pratica, empurra confederagdes e
patrocinadores a orgar a prote¢ao
de marca junto com a logistica do
evento, e nao depois dele.

..NA INDIA. O Registro de
Marcas da India aceitou o
primeiro pedido de marca olfativa
do pais: uma fragrancia floral,
semelhante a de rosas, aplicada
a pneus fabricados pela japonesa
Sumitomo Rubber Industries.
Como a legislagdo indiana
exige representacdo grafica do
sinal, a empresa submeteu um
modelo cientifico desenvolvido
por pesquisadores do Instituto
Indiano de Tecnologia da
Informacgéo (IlIT) de Allahabad,
que traduziu o aroma em um vetor
de sete dimensoes olfativas (floral,
frutado, amadeirado, entre outras),
permitindo sua representagdo
objetiva e reproduzivel. Nos Es-
tados Unidos, marcas olfativas
sao aceitas desde 1990; no Brasil,
o INPI segue sem prever esse
tipo de registro, o que deixa
companhias brasileiras sem es-
sa ferramenta justamente em
mercados, como o indiano e o
americano,onde concorrentesjaa
utilizam. A diferenca entre aceitar
ou ndao um cheiro como marca
pode parecer um detalhe técnico,
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mas define quem consegue
proteger a identidade sensorial
de um produto e quem fica de
fora dessa disputa. O caso ilustra
como sinais nao tradicionais,
sons, cores, formas e agora
cheiros, vém testando os limites
dos sistemas de marcas ao redor
do mundo. Enquanto a Unido
Europeia ainda considera marcas
olfativas irregistraveis por falta de
meios técnicos de representacao
grafica suficientemente claros,
a decisdao indiana, somada
a precedentes nos Estados
Unidos e no Reino Unido, amplia
o repertério de estratégias
disponiveis para empresas que
buscam diferenciar produtos por
meio de identidades sensoriais.

..NA SUICA. A Organizagdo
Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI)  publicou
a edigdo de 2026 do World
Intellectual ~ Property  Report,
dedicada a difusdao global da
inovagdo. O estudo conclui que
novas tecnologias  circulam
internacionalmente com velo-
cidade crescente, mas que sua
adocdo permanece concentrada
em economias com  maior
capacidade institucional, infra-
estrutura e politicas publicas
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voltadas a inovagdo. O relatorio
reforca que a propriedade
intelectual, isoladamente, néao
assegura a disseminacdo tec-
nolégica. A efetiva utilizacdo
do conhecimento depende de
mecanismos  complementares
de transferéncia de tecnologia,
formagdo de capital humano
e fortalecimento institucional,
elementos cada vez mais
relevantes para paises que
pretendem ampliar sua inser¢do
em cadeias globais de inovagao.
O relatério separa duas coisas
que costumam ser tratadas
como  sinGnimos:  patentear
uma tecnologia e efetivamente
absorvé-la. Um pais pode
depositar patentes em volume
crescente e, ainda assim, seguir
dependente  de  tecnologia
estrangeira na pratica, se faltar
capital humano qualificado e
infraestrutura para transformar o
direito_registrado em produgéo
local. E esse descompasso, mais
do que o nimero de pedidos em
si, que o estudo da OMPI coloca
em evidéncia.

..NA CHINA. 0] Instituto
Nacional da Propriedade
Industrial (INPlI) e a China
National Intellectual Property

Administration (CNIPA) firmaram,
durante o Zhongguancun Forum,
memorando de entendimento
voltado a cooperacdo bilateral
em matéria de patentes. O acordo
prevé intercambio técnico entre
as duas autoridades, em um
momento em que a China é,
ha anos, a maior depositante
de pedidos de patente do
mundo. Para empresas com
interesse simultédneo nos
mercados brasileiro e chinés, a
aproximacao institucional pode
favorecer maior consisténcia
nos exames, redugdo de
redundancias procedimentais e
canais mais ageis de cooperagao
técnica entre os escritérios.
0] acompanhamento dos
desdobramentos praticos do
memorando serd determinante
para avaliar seu impacto efetivo
sobreosprazoseaprevisibilidade
do sistema patentdrio. O que
efetivamente muda a rotina
de quem deposita nos dois
paises é o que vier depois: se
o intercambio técnico resultar
em prazos de exame mais
previsiveis ou em critérios mais
alinhados entre INPIl e CNIPA, e
ndao apenas em reunides entre
as duas autoridades.

INOVAGAO E PROTEGCAO
FAZEM A DIFERENCA

"
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— DA FLORESTA AO MEDICAMENTO -

POR QUE O CASO DO QUEBRA-PEDRA PODE REPRESENTAR

UM DIVISOR DE AGUAS PARA 0S

FITOTERAPICOS NO BRASIL?"

Luiz Marinello
luiz.marinello@marinello.adv.br

O Brasil abriga cerca de 20%
da biodiversidade mundial e
possui uma das maiores reser-
vas de conhecimento tradicional
associado do planeta. Apesar
disso, a transformagdo dessa
riqueza biolégica em medica-
mentos, inovagdo tecnoldgica
e desenvolvimento econdmico
sempre avangou em ritmo infe-
rior ao potencial nacional.

E verdade que foi estabelecida
pelo Governo Federal, em 2025 a
Estratégia Nacional de Bioeco-
nomia (resultando em um Plano
Nacional de Desenvolvimento da
Bioeconomia - com metas para
um norte de 10 (dez) anos e me-
tas robustas, como por exemplo,
transformar o mercado hoje qua-
se inexistente de fitoterapicos em
um player de 5% do mercado far-
macéutico nacional).

A Estratégia Nacional de
Bioeconomia se formalizou em um
Decreto(12.044/24)quetrouxe, pela
primeira vez na histéria do Brasil
um conceito totalmente nacional
e totalmente “desenlatado’, onde
foi reconhecida a relevancia do

1 Um agradecimento especial a todos os
entrevistados citados na matéria: Tatiana Ribeiro,
Daniel Cardoso e Cristiane Pankararu, além

de Juliana Zamboni (Coordenadora adjunta da
Comissédo de Biodiversidade e Inovagdo da ASPI e
sécia de Marinello Advogados), pela organizagdo
da entrevista com Cristiane, por ocasido da 452
Reunido Ordindria do CGEn, em Brasilia.
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conhecimento cientifico e co-
nhecimento ancestral (em pé de
igualdade) elevando os povos e
comunidades tradicionais ao pa-
tamar que ja mereciam estar ha
centenas de anos.

Sob outro prisma, uma
iniciativa passou a ocupar papel
de destaque nesse cendrio: o
Projeto GEF Fitoterapicos.

Global
(GEF),

Financiado pelo
Environment  Facility
implementado pelo Programa
das Nagbes Unidas para o
Desenvolvimento  (PNUD) e
coordenado pelo Ministério do
Meio Ambiente e Mudanca do
Clima (MMA), o projeto tornou-
se uma das mai s relevantes
experiéncias de integragdo entre
biodiversidade, conhecimento tra-
dicional, ciéncia, politicas publicas,
propriedade intelectual e inovagao
ja desenvolvidas no Brasil.

Seu resultado mais emblema-
ticofoiapresentadorecentemente:
o desenvolvimento do primeiro
medicamento fitoterapico indus-
trializado brasileiro a base de
quebra-pedra (Phyllanthus niruri),
tradicionalmente utilizado para o
tratamento de distirbios urindrios.

Mas o significado desse
resultado vai muito além de
um novo produto farmacéutico.

Embora o pais possua enorme
riqueza bioldgica e cultural, suas
cadeiasprodutivasdefitoterapicos
ainda sdo relativamente pouco
desenvolvidas, quando compa-
radas ao potencial existente.

Entre as barreiras identificadas
pelo projeto estavam o desmata-
mento e perda de espécies, ex-
ploragdo nao sustentdvel de
plantas medicinais, baixa interagdo
entre comunidades tradicionais,
academia e setor produtivo,
dificuldades regulatérias, reduzida
presenca de fitoterapicos no SUS
e baixa geragdo de reparti¢cdo de
beneficios para comunidades
detentoras de conhecimento tra-
dicional associado.

A proposta foi criar uma
abordagem sistémica, fortalecen-
do simultaneamente pesquisa
cientifica, cadeias produtivas, go-
vernanga regulatéria e incluséo
social.

Na pratica, o projeto buscou
valorizar conhecimentos tra-
dicionais, apoiar o desenvolvi-
mento de novos fitoterdpicos,
estruturar arranjos produtivos
locais, fomentar reparticdo de
beneficios e ampliar a presenca
da biodiversidade brasileira na
economia formal, ou seja, uma
espécie de laboratério de bioe-
conomia aplicada.


mailto:?subject=
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Mas qual é o status atual do
desenvolvimento de medicamen-
tos fitoterapicos no Brasil?

Para Tatiana Ribeiro, Gerente
de Assuntos Regulatérios &
Relagbes Governamentais da
Centroflora (empresaresponsavel
pelo desenvolvimento do Insumo
Farmacéutico Ativo Vegetal -
IFAV, utilizado na producdo do
fitoterdpico de quebra-pedra) os
avangos existem, mas ainda ha
um longo caminho pela frente.

“O Brasil reine uma das
maiores biodiversidades do pla-
neta e possui um patrimbnio
genético com enorme potencial
para o desenvolvimento de
medicamentos inovadores. Entre-
tanto, existe um descompasso
entre essa riqueza e sua trans-
formagédo em produtos.”

Segundo ela, houve pro-
gressos importantes nas ultimas
décadas.

“Tivemosaconsolidacdodeum
marco regulatério especifico para
fitoterapicos, o fortalecimento da
pesquisa cientifica e a criagdo
de politicas publicas voltadas a
bioeconomia e a valorizagéo da
biodiversidade.”

Mas o numero de medica-
mentos efetivamente desenvolvi-
dos a partir de espécies nativas

ainda permanece aquém do
esperado e isso se reflete nas
metas definidas através do
PNDBio, como exposto no inicio
desta matéria.

Segundo Tatiana, “(..) persis-
tem desafios relacionados a
articulagdo entre academia e
setor produtivo, a formagdo de
cadeias produtivas sustentaveis e
a reducao dos riscos inerentes ao
processo de inovagao.’

A percepgdo é compartilhada
por Daniel César Nunes Car-
doso, Coordenador de Patrimonio
Genético do Ministério do Desen-
volvimento, Industria e Comércio
(MDIC).

Para ele, o cenario brasileiro
€ marcado por avangos e
contradigdes.

"“O Brasil é um caso complexo
para uma analise setorial relativa
aos fitoterapicos. Ao mesmo
tempo em que o pais apresenta
avangos notaveis em diferentes
frentes, os resultados contrastam
com o cenario internacional.”’

Daniel lembra que mercados
globais de fitoterapicos continuam
crescendo em ritmo acelerado.

“Ainda temos uma longa
estrada pela frente e é vital que
esse caminho seja convergente

aos interesses dos diferentes
atores envolvidos.’

l. O quebra-pedra como prova
de conceito.

O fitoterapico de quebra-pedra
talvez seja o melhor exemplo ja
produzido no Brasil daquilo que
muitos formuladores de politicas
publicas chamam de ‘“cadeia
completa da bioeconomia”.

Seu desenvolvimento envol-
veu conhecimento tradicional
associado, pesquisa cientifica,
governanga regulatéria, parti-
cipacgdo social e preparagao para
acesso ao mercado.

Para Tatiana Ribeiro, o projeto
representa exatamente o tipo de
integracdo necessaria para que
a biodiversidade se converta em
inovagao.

“O desenvolvimento de um
fitoterdpico inovador exige a
integracdo de diferentes areas
do conhecimento. Trata-se de um
processo que envolve desde a
identificagdo botanica da espécie
até pesquisas farmacoldgicas,
toxicoldgicas, clinicas, regulato-
rias e de propriedade intelectual.’

Ela destaca que projetos multi-
disciplinares reduzem riscos e au-
mentam as chances de sucesso.

David do Nascimento Advogados Associados

Av. Paulista, 1294 ® 16° andar ¢ 01310 915 ® S3o Paulo ¢ SP ¢ Brasil
Tel.: +55 11 3372 3766 ® mail@dnlegal.com.br e www.dnlegal.com.br
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“"Quando se trata de ativos da
biodiversidade bra-sileira, essa
abordageméaindamaisrelevante
porque possibilita conciliar ino-
vacao tecnoldgica, conserva-
¢ao ambiental, valorizagdo do
conhecimento tradicional as-
sociado e desenvolvimento so-
cioecondmico.’

Daniel Cardoso considera
o resultado um marco para a
Politica Nacional de Plantas
Medicinais e Fitoterapicos.

"Esse € um resultado incrivel,
Um desfecho dessa magnitude
tem a forca de mobilizar atores-
chave e estruturas em diferentes
transversalidades necessérias a
implementagao da politica publica.’

Segundo ele, o projeto de-
monstra que a biodiversidade
brasileira pode efetivamente ge-
rar inovagao em saude.

"“Ele estabelece a conexao en-
tre os conhecimentos académi-
cos e tradicionais, evidenciando
a relevancia do patriménio ge-
nético do Brasil como oportuni-
dade de inovagao em produtos
herbais.”

1. O protagonismo dos povos
indigenas.

Um dos aspectos mais ino-
vadores do caso quebra-pedra
nao estad necessariamente no
medicamento e sim na forma
como o processo de acesso ao
conhecimento tradicional foi
construido.

Cristiane Pankararu, coorde-
-nadora da Camara Setorial das
Guardias e Guardioes da Biodi-
versidade do CGEN, acompa-
nhou diretamente as discussoes
relacionadas ao con-sentimento
prévio e afirma que o pais ainda
vive um periodo de transicao.
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“Ainda estamos em um
processo de resisténcia. As
pessoas estdo muito acos-

tumadas a lidar com a ldgica
deixada pela Medida Proviséria
2.186-16."

Segundo Cristiane, existe
uma necessidade de mudanga
cultural.

“"Algo que poderia  ser
muito fluido ainda precisa ser
desintoxicado. Essa é a palavra:
desintoxicar um modelo que
carrega os vicios da antiga
medida provisoria.”’

Elatambém chama atencéo para
um tema frequentemente ignorado
nos debates sobre inovagao.

“E fundamental que a ciéncia
ocidental reconhegca que os
povos tradicionais, ancestrais e
originarios tém um grande legado
que pode ser somado a ela, para
caminharmos juntos.’

O caso quebra-pedra também
estabeleceu um precedente regu-
latério importante. O processo exi-
giu a construgdo de um modelo de
consentimento envolvendo organi-
zacdes indigenas e liderancas de
diferentes regides do pais.

Cristiane explica que houve
um longo trabalho de articulacéo.

“Explicamos o processo, 0
trabalho e o problema. O termo
de consentimento foi formalizado
com a condicdo de que cada
etapa fosse retomada com os
povos, mantendo-os consentindo
e participando.”

Para ela, o principal legado
ndo estd apenas no documento
assinado.

“O exercicio foi feito, a
anuéncia foi dada, o precedente
estd aberto!”

E complementa:

“"Temos seis biomas e florestas
adesvendar, com povos dispostos
a somar nesse tratamento de
cura como um todo.”

I1l. Os IFAVSs.

Outro tema que aparece
de forma recorrente entre os
entrevistados é a atualizagdo
regulatéria  promovida  pela
Anvisa.

A RDC n° 1.004/2025 criou
um ambiente regulatério mais
aderente a realidade dos Insumos
Farmacéuticos Ativos Vegetais
(IFAVs).

Para Tatiana Ribeiro:

“Entre os avancgos, destacam-
se a maior clareza regulatdria,
a adocdo de abordagens mais
compativeis com a natureza dos
insumos vegetais e a redugao
de barreiras que dificultavam a
inovagao.’

Ela acredita que a norma cria
condi¢des mais favoraveis para
o desenvolvimento de novos
produtos.

Ao mesmo tempo, alerta:

"Permanecem desafios rela-
cionados a geracao de evidéncias
cientificas robustas e a necessi-
dade de consolidar entendimen-
tos técnicos que proporcionem
maior previsibilidade.’

Daniel Cardoso também
vé a norma como um avango
relevante.

“A atualizacdo da norma
para registro e notificagao
de fitoterdpicos melhora o

alinhamento sanitario do Brasil
ao contexto internacional!”
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Mas ressalta que a inovagao
depende de fatores adicionais.
Segundo ele, financiamento,
politicas publicas e engajamento
do setor produtivo continuardo
sendo fundamentais.

“O estimulo ao langamento de
novos IFAVs nao esta relacionado
apenas a uma atualizagdo
normativa.’

Mas o caso quebra-pedra
nao foi concebido para ser um
projeto isolado. Na visdo dos
entrevistados, ele deve funcionar
como uma prova de conceito.

Cristiane Pankararu destaca
esse aspecto.

“Que a Fiocruz tenha
esse exercicio, que todos te-
nhamos esse exercicio, para
caminhar com os outros quinze
fitoterapicos que a Secretaria de
Biodiversidade mencionou que
pretende desenvolver!

IV. Da protecao das inovagdes
relacionadas os novos
fitoterapicos.

A atual Lei n° 9.279/1996 con-
tém limitagbes especificas ao
patenteamento de determinados
materiais biolégicos e processos
biotecnoldgicos, refletindo op-
¢cOes regulatérias adotadas em
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um contexto tecnoldgico bas-
tante distinto daquele observado
atualmente.

A experiéncia internacional,
especialmente no ambito do
sistema da European Patent
Office e da aplicagao da Diretiva
Europeia de  Biotecnologia
(Directive 98/44/EC), demons-
tra que modelos regulatérios
capazes de oferecer maior
previsibilidade e flexibilidade
para a protecdo de inovagdes
biotecnolégicas podem estimular
investimentos em  pesquisa
e desenvolvimento, facilitar
a transferéncia de tecnologia
entre universidades e empresas,
fortalecer  ecossistemas  de
inovagao e ampliar a participagao
de instituicbes cientificas e
empresas hacionais em cadeias
globais de valor intensivas em
conhecimento.

No contexto brasileiro, a
discussao assume relevancia
ainda maior. Como ja exposto,
o Brasil dettm a maior
biodiversidade do planeta e
reine condi¢gdes singulares
para liderar o desenvolvimento
de solugbes inovadoras em
adreas como salde, agricultura,
cosméticos, quimica  verde,
alimentos, biologia sintética
e bioeconomia. Contudo, a
transformagédo desse patrimdnio
biolégico em ativos tecnolégicos
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depende nao apenas de acesso
a biodiversidade e capacidade
cientifica, mas também da exis-
téncia de instrumentos juridicos
capazes de conferir seguranga
aos investimentos de longo
prazo inerentes a inovagao bio-
tecnoldgica.

Considerando que ha uma
expectativa de consulta publica
do INPI sobre a reforma o marco
legal da propriedade industrial no
Brasil, parece haver um ambiente
propicio para uma discussao
precisa sobre o estabelecimento
de um equilibrio entre a protecao
da inovacdo, a conservacgdo
da biodiversidade, a soberania
nacional sobre os recursos
genéticos e a observancia do
sistema de acesso e reparticdo
de beneficios previsto na Lei n°
13.123/2015.

Nesse sentido, o debate nao
se limita a ampliagdo de direitos
de propriedade intelectual, mas
envolve a construcdo de um
ambiente regulatério capaz de
incentivar o desenvolvimento
de produtos, processos e
tecnologias derivados da
biodiversidade brasileira de forma
ética, sustentdvel e socialmente
responsavel.

Além disso, parece possivel
afirmar que a ampliagdo
das atividades de pesquisa,

Clambers
| R |

N () -

N e 2 =I1AM

.'maQ. 1000
Fttarhdoges
Ailtsn, ~
REGIONAL =|AM
Eseairdnig 300

WIS ADWIRI0

@ R Dr. Alexandre Gutierrez, 826, cj. 1304 Agua Verde

Curitiba — PR

15



Revista ASPI - Direito e Inovacao

desenvolvimento e inovacgao
envolvendo recursos genéticos
brasileiros tende a gerar efeitos
positivos para o préprio sistema
de reparticdo de beneficios.
Quanto maior o numero de ativos
da biodiversidade convertidos
em produtos, processos ou tec-
nologias de valor agregado,
maior tende a ser o potencial
de geracdo de beneficios eco-
ndémicos, cientificos e sociais,
incluindo  recursos  destina-
dos ao Fundo Nacional para
a Reparticdo de Beneficios,
bem como oportunidades de
desenvolvimento para povos
indigenas, comunidades tradicio-
nais e agricultores tradicionais
detentores de conhecimentos
associados a biodiversidade.

Conclusao.

O caso do quebra-pedra talvez
seja lembrado, no futuro, nao
apenas como o desenvolvimento
de um novo fitoterdpico, mas
como um marco na maturagéo da
bioeconomia brasileira.

Pela primeira vez, um projeto
reuniu de forma estruturada pra-
ticamente todos os elementos
que compdem o sistema brasi-
leiro de acesso e reparticdo de
beneficios: conhecimento tradi-

cional associado, consentimen-
to prévio, pesquisa cientifica,
desenvolvimento  tecnoldgico,
participacdo da industria, gover-
nanga publica, conformidade re-
gulatéria e perspectiva de aces-
so ao mercado. Mais do que um
produto, o quebra-pedra tornou-
-se uma prova de conceito de
que é possivel transformar biodi-
versidade em inovacao de forma
ética, sustentavel e socialmente
inclusiva.

O seu principal legado talvez
nao esteja no medicamento em
si, mas na demonstragdo de que
diferentes atores historicamente
distantes — povos indigenas
e comunidades tradicionais,
pesquisadores, empresas, 0rgaos
reguladores e  formuladores
de politicas publicas — podem
atuar de forma coordenada na
construgdo de cadeias de valor
baseadas na biodiversidade
brasileira.

também ¢é
oportuno.

O momento
paricularmente
A nova Estratégia Nacional
de Bioeconomia, as metas
do PNDBio, a modernizagéo
das regras da Anvisa para

Insumos Farmacéuticos Ativos
Vegetais (IFAVs), os avancgos
do sistema brasileiro de acesso
e reparticdo de

beneficios

e as discussbes sobre o
aperfeicoamento do ambiente
de inovagdo e propriedade
intelectual criam condigdes
gque nao existiam ha poucos
anos. Se bem articuladas, essas
iniciativas poderao transformar
casos isolados em uma politica
permanente de geragdo de
conhecimento, riqueza e inclu-
sao social.

Nesse contexto, o quebra-
pedra deixa de ser apenas um
fitoterapico e passa a simbolizar
uma pergunta estratégica para
0 pais: sera o Brasil capaz de
converter sua condi¢ao de maior
poténcia biolégica do planeta
em lideranga global em inovacgao
baseada na biodiversidade?

A resposta ainda estd em
construcdo. Mas o precedente
foi criado. E, como observou
Cristiane Pankararu ao comentar
o0 processo de consentimento
prévio que viabilizou o projeto, “o
precedente estd aberto’ Talvez
esse seja o maior resultado
do Projeto GEF Fitoterapicos:
demonstrar que biodiversidade,
ciéncia,conhecimentotradicional,
propriedade intelectual e desen-
volvimento econdémico nao sao
agendas concorrentes, mas par-
tes de uma mesma equacgéo para
o futuro do Brasil.




A CRIATIVIDADE HUMANA E DIVERSA - REFLEXOES SOBRE

PROPRIEDADE INTELECTUAL, PLURALIDADE DE

PERSPECTIVAS E QUALIDADE DAS DECISOES

Liane Elizabeth Caldeira Lage'

Nos ultimos meses, algumas

leituras e conversas sobre
neurodiversidade levaram-me
a revisitar convicgdes cons-

truidas ao longo de muitos anos
de atuagcdo na propriedade
intelectual. Nao encontrei res-
postas prontas. Encontrei, sobre-
tudo, boas perguntas.

Uma delas passou a me
acompanhar: organizagdes cu-
ja principal matéria-prima é o
conhecimento estdo realmente
aproveitando toda a riqueza das
diferentesformasdecompreender
problemas, construir solugdes e
tomar decisoes?

A propriedade intelectual sem-
pre me pareceu uma das mais
belas construgdes juridicas da
sociedade moderna. Ela parte de
um pressuposto profundamente
humano: a criatividade merece
serestimulada e protegida porque
dela nasce o conhecimento
capaz de impulsionar o desen-
volvimento cientifico, tecnoldgico,
econdmico e social.

Talvez por isso eu tenha
comecgado a refletir ndo apenas
sobreascriagbesqueprotegemos,
mas também sobre os ambientes

1 Doutora em Engenharia Quimica e Especialista
em Propriedade Industrial. Consultora e perita em
Propriedade Industrial, ex-Diretora de Patentes do
INPI, conselheira da ABPI e consultora da OAB/
SP, coordenadora da Comisséao de Diversidade e
Equidade da ASPI. E-mail: lianelagepi@gmail.com.

em que elas se tornam possiveis.
Escritérios de advocacia, depar-
tamentos juridicos, empresas,
universidades, centros de pes-
quisa e o préprio INPI tém algo
em comum: todos dependem da
inteligéncia, da experiéncia e da
capacidade humana de analisar
questoes complexas e produzir
decisdes de qualidade.

Foi nesse contexto que minhas
leituras sobre neurodiversidade
ganharam um novo significado.
Mais do que um tema relacionado
a inclusdo, passei a enxerga-
la como um convite para
refletirmos sobre a pluralidade
de perspectivas presente em
qualquer organizagao. Diferentes
maneiras de aprender, analisar,
comunicar e resolver problemas
sempre fizeram parte das equi-
pes. O que comega a mudar é
a forma como as percebemos:
nao apenas como uma questao
de inclusdo, mas como um fator
capaz de ampliar a qualidade das
andlises, enriquecer o debate e
fortalecer a tomada de decisoes.

Essa percep¢do ndo elimina
os desafios enfrentados por
muitas pessoas, n em transfor-
ma diferengas em vantagens
automaticas. Cada individuo
possui sua prépria trajetdria,
potencialidades e necessidades.
Mas talvez o verdadeiro desafio
das organizagdes seja criar
ambientes em que cada pessoa

possa contribuir plenamente com
sua maneira de compreender,
analisar e solucionar problemas.

Ao longo da minha trajetdria
profissional, aprendi que boas
decisoes dificilmente sdo cons-
truidas por respostas automati-
cas. O exame de uma patente, a
elaboragdo de um parecer ou a
definicdo de uma estratégia de
protecao exigem rigor técnico,
capacidade de escuta e dispo-
sicdo para considerar argumen-
tos sob diferentes perspecti-
vas. Essas competéncias, tao
familiares aos profissionais da
propriedade intelectual, talvez
também sejam essenciais para
organizagdes que desejam lidar
melhor com a crescente com-
plexidade das decisdes.

Nos dUltimos anos, o Brasil
avangou significativamente na
promocdo da inclusdo e no
combate a discriminagéo. Esses
avangos representam importantes
conquistas da sociedade. Entre-
tanto, a legislagdo estabelece um
ponto de partida, ndo um ponto
de chegada. Construir ambientes
em que as pessoas possam
desenvolver plenamente seu
potencial continua sendo uma
escolha de cultura organizacional,
de lideranca e de compromisso
institucional.

Talvez, portanto, a pergunta
mais importante nao seja apenas
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guantas pessoas conseguimos
equipes.

incluir em nossas
Talvez devéssemos perguntar
se estamos preparados para
ouvir perspectivas  distintas,
reconhecer talentos que nem
sempre se manifestam de forma
convencional e transformar
essa pluralidade em analises
mais completas, debates mais
qualificados e decisoes melhores.

Ainda estou aprendendo
sobre neurodiversidade. Mas
uma convicgdo comegca a se
formar: organizagdes intensivas
em conhecimento dificilmente
alcancarao seu potencial
maximo se deixarem de valorizar
a pluralidade de perspectivas
presente em suas equipes. Se a
propriedade intelectual nasceu
para estimular a criatividade

iy ¥

humana, talvez também pos-
sa nos inspirar a construir
ambientes em que todas as
formas legitimas de criatividade
encontrem espaco para florescer.
Afinal, exceléncia e inclusdo nao
caminham em direcoes opostas.
Quando sustentadas pela escuta,
pelo respeito e pela valorizagcdo
das diferentes perspectivas, for-
talecem-se mutuamente.

RUO PATENTES E MARCAS

Espanhae Unico Europeia

e Patentes
e Marcas

e Desenhos Industriais
e Contencioso Administrativo e Judicial

Avenida de Aguilera, n° 23, 1°
03007 Alicante (Espanha)

Q (+34) 965 986 029

P<] info@ruopatentesymarcas.com

<D

() www.ruopatentesymarcas.com

Outros escritorios em Madrid, Barcelona e Roma.




Games e Esportes

Eletronicos

PROPOSTAS DEBATIDAS PELO INPI

PARA REGISTRO DE VIDEOGAMES

Ivana C6 Galdino Crivelli

O debate sobre o registro de
videogames no INPI j& entrou
em fase decisiva: a das alternati-
vas regulatérias concretas. Mais
do que afirmar a necessidade de
disciplinar o tema, importa agora
examinar qual desenho normativo
melhor responde a natureza sin-
gular dos videogames, sem desfi-
gurar a légica do sistema brasilei-
ro de propriedade intelectual.

O modelo guarda-chuva
oferece amplitude e flexibilidade,
ao reunir diferentes espécies de
jogos sob uma mesma moldura.
Essa abertura, porém, cobra seu
preco: quanto mais abrangente
a solugdo, maior o risco de
imprecisdo e menor a utilidade
pratica do registro.

O modelo fast track aposta
na celeridade. Busca simplificar
o exame e oferecer resposta
mais rapida ao mercado, o que
é atraente em um setor marcado
por inovagdo continua. A rapidez,
contudo, s6 é virtuosa quando

acompanhada de critérios sé6-
lidos; do contrério, converte-se
em mera redugao de rigor.

JAomodelosuigeneriséoque
mais respeita a especificidade
dos jogos eletronicos. Parte
da premissa de que eles nao
se confundem com software
puro nem com obra audiovisual
isolada, exigindo regime préprio.
Conceitualmente, é a proposta
mais sofisticada; na pratica,
exige maior densidade normativa
e cuidado para nao produzir
um sistema excessivamente
complexo.

O modelo especifico, por
sua vez, procura estabelecer um
procedimento delimitado para o
setor, sem romper inteiramente
com a estrutura normativa ja
existente. Tem a vantagem da
clareza operacional, mas pode
tornar-se rigido demais se nao
admitir a variedade de formatos
e configuragbes que o0s jogos
eletrbnicos assumem.

DESENHO INTEGRAL /
DESDE 1993

@ Tel.: (11) 3864-4307
@ ‘www.desenhointegral.com.br

@ d.integral@uol.com.br

SERVICOS TECNICOS |

Exceléncia em Propriedade Intelectual

-

@ PATENTES - PI E MU

DESENHO INDUSTRIAL
MARCAS PADRAO INPI
DIREITO AUTORAL

PERICIAS TECNICAS EM
AGOES JUDICIAIS

A comparagéo entre essas al-
ternativas revela que o desafio
nao é nominal, mas estrutural. O
INPI precisa equilibrar trés valo-
res: previsibilidade, simplicidade
e adequacao técnica. Se o regime
for amplo demais, perde densida-
de; se for estreito demais, perde
funcionalidade; se for apressado
demais, perde consisténcia.

Nesse processo, a participagéo
do setor é essencial. Solugdes
eficazes raramente nascem de
abstragbes. Elas dependem do
didlogo com arealidade produtiva,
com a experiéncia dos agentes
econbémicos e com a dindmica
concreta da criagao digital.

No fundo, o debate j& néao
versa sobre a protegao juridica
do videogame, que decorre de
sua condicéo de criagéo hibrida,
parcialmente enquadravel como
software e, quando cabivel,
como obra audiovisual sob a
égide da Lei de Direitos Autorais.
O ponto agora reside em saber
como o INPI, a luz da alteragéo
promovida na LPI, disciplinara o
registro dessa criacdo intelectual,
sem colidir com o sistema de
Direito Autoral que nao tem a
forma registral como constitutiva
de direitos. O érgao de registros
de propriedade industrial foi
chamado por lei a registrar
videogames e para tanto devera
apresentar um procedimento
administrativo de registro para
uma obra intelectual protegida
pela Lei de Direito Autoral e Lei
de Software.
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Jurisprudéncia

dos Tribunais

Marcio Junqueira Leite
mjunqueira@pn.com.br

Pedro Magnabosco
pmagnabosco@pn.com.br

NO

Referéncia

Ementa

STJ - 42 Turma, Relatora Min.
Maria Isabel Gallotti, REsp
2.228.345/RJ, j. 02/06/2026

RECURSO ESPECIAL. PROPRIEDADE INDUSTRIAL.ACAO DE
NULIDADE DE ATO ADMINISTRATIVO. MARCA NOMINATIVA
“INFINITY" (CLASSE 10). INDEFERIMENTO ADMINISTRATIVO
PELOINSTITUTONACIONAL DAPROPRIEDADE INDUSTRIAL
(INPI). SEMELHANCA GRAFICA E FONETICA COM “INFINITI”
PRODUTOS AFINS NO SEGMENTO MEDICO-HOSPITALAR.
PUBLICO ESPECIALIZADO. POSSIBILIDADE DE CONFUSAO
OU ASSOCIACAO INDEVIDA. CARTA DE CONSENTIMENTO.
IRRELEVANCIA. ACORDAO EM CONSONANCIA COM A
JURISPRUDENCIA DESTA CORTE.NEGATIVA DE PRESTACAO
JURISDICIONAL. INEXISTENCIA.

1. Na origem, trata-se de agéo proposta por DRAGERWERK
AG & CO. KGAA visando a anular o ato que indeferiu o registro
da marca nominativa “INFINITY’, para assinalar monitores
multiparametros e equipamentos médicos, com exclusao de
cateteres.

2.Hipdtese em que o Tribunal de origem, soberano na analise de
fatos e provas, concluiu haver: (i) elevada semelhanca grafica
e fonética entre “INFINITY" e “INFINITI"; (ii) possibilidade
de confusdo do publico consumidor, devido a atuacdo das
empresas no mesmo nicho de mercado e a comercializagdo de
produtos afins; e (iii) irrelevancia da coexisténcia pretérita e do
consentimento da titular da marca anteriormente registrada, o
que nao seria suficiente para vincular o INPI.

3. Auséncia de violagao aos arts. 1.022 e 489 do Cddigo de
Processo Civil, visto que o Tribunal de origem enfrentou de
forma fundamentada as teses relativas a convivéncia das
marcas, fama da recorrente, consentimento da titular do
registro e baixa distintividade do sinal.

4. A jurisprudéncia do STJ firmou-se no sentido de que a mera
possibilidade de confusao ao publico consumidor basta para
impedir o registro de marca semelhante a outra anteriormente
registrada, ndo se exigindo prova do efetivo engano para se
verificar afronta ao art. 124, XIX, da LPI. Precedentes.

5. Recurso especial nao provido.
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N° Referéncia Ementa

PROPRIEDADE INDUSTRIAL. INDICACAO GEOGRAFICA
“CHAMPAGNE"” NULIDADE DE REGISTRO MARCARIO,
ABSTENCAO DE USO E INDENIZACAO. MARCA COLETIVA.
VEDACAO AO REGISTRO COMO MARCA DE INDICACAO
GEOGRAFICA. ARTS. 123,124 E 176 DA LPI MARCA COLETIVA.
MARCA VINCULADA AO SETOR DE ESPUMANTES.
SEGMENTOS DISTINTOS (VESTUARIO X BEBIDAS).
AUSENCIA DE RISCO DE CONFUSAO.

1.OCOMITEINTERPROFESSIONNELDUVINDECHAMPAGNE
(CIVC) requer a nulidade dos registros referentes as marcas
ROSE CHAMPAGNE e ROSA CHAMPAGNE, do ramo de
vestuario, sustentando que a expressao “champagne” possui
protecdo absoluta conferida pela Lei de Propriedade Industrial,
nao se sujeitando ao principio da especialidade.

STJ - 42 Turma, Relatora Min.
2 | Maria Isabel Gallotti, REsp
2.246.423/RJ, }. 03/03/2026

2. As indicagbes geograficas - tanto as indicacdes de
procedéncia como as denominagdes de origem - dizem
respeito ndo meramente a procedéncia geografica da
mercadoria, mas a respectiva proveniéncia de localidade
associada a determinado tipo de produto ou servico, pelo qual
hajam os produtores ou profissionais de especifica atividade
logrado prestigio e distingcao aptas a atrair os consumidores e
agentes de mercado.

3. Amarca coletiva “champagne” refere-se a indicagao geografica
vinculada a producao de vinhos espumantes, em relagao a qual
foi reconhecida excepcional qualidade, seja pelo terroir , seja
pelo processo de fabricacdo, agregando valor aos respectivos
produtos, sem relagdo com o mercado de vestuario. Inexisténcia
de possibilidade de confuséo ou inducao falsa do consumidor no
confronto entre vestuario e bebidas.

4. Recurso especial ndo provido.

PROPRIEDADE INDUSTRIAL - Acéo de abstencao de uso de
marca - Sentengadeimprocedénciado pedido - Inconformismo
manifestado - Descabimento - Marcas que tém origem
em nomes patronimicos - Marcas fracas, de distintividade

TISP - Apelagéao Civel n° mitigada - Protecéo restrita ao conjunto visual, devendo seu
3 1191606-57.2024.8.26.0100, titular tolerar signos com algum grau de semelhanga - Caso
Relator Des. Rui Cascaldi, j. em que, conquanto presente a similitude fonética, os conjuntos
29/04/2026 visuais sdo distintos - Auséncia de prova concreta de confusao

ou associac¢ao indevida pelo publico consumidor - Alegacgdes
recursais incapazes de infirmar a conclusdo a que chegou o
juizo originario - Sentenca mantida - Recurso desprovido, com
observacéo.
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NO

Referéncia

Ementa

TISP - Apelagéo Civel n°
1024115-80.2024.8.26.0114,
Relator Des. Grava Brazil, j.
07/04/2026

PROPRIEDADE INDUSTRIAL - APELACAO - ACAO DE
ABSTENCAODEUSODEMARCAC/CINDENIZACAO-MARCA
NOMINATIVA “BIOVERM" - ALEGADA REPRODUGCAO PELA
RE - INOCORRENCIA - USO APENAS DE “BIO DUVERM"
- ELEMENTOS DESCRITIVOS - MARCA EVOCATIVA -
MITIGACAO DA EXCLUSIVIDADE - POSSIBILIDADE DE
CONVIVENCIA - AUSENCIA DE CONFUSAO - SENTENCA
MANTIDA - RECURSO DESPROVIDO.

|. Caso em Exame. A agao busca impedir o uso da expressao
“BIOVERM’, sob alegacado de reproducgéo indevida pela ré. A
sentenca julgou improcedentes os pedidos.

. Questdo em Discussdo. A controvérsia consiste em
determinar se ha violagdo marcéria apta a impedir o uso da
denominacgao “BIO DUVERM" pela ré, notadamente quanto a
alegada reproducao da particula “BIOVERM".

[ll. Razbes de Decidir. As provas demonstram que a ré utiliza
exclusivamente o produto denominado “BIO DUVERM’, ndo
havendo indicios de uso da marca nominativa “BIOVERM".
A expressdao “BIO VERM', quando presente em materiais
publicitarios, tem funcdo meramente descritiva - indicagao
genérica de vermifugo biolégico - e nao distintiva ou
indicativa de marca. A marca da autora é evocativa, formada
por particulas comuns no segmento, atraindo mitigacdo da
exclusividade. A jurisprudéncia do STJ reconhece que marcas
evocativas possuem protecgao restrita e admitem convivéncia
com sinais semelhantes quando mantida diferenciagdo
suficiente. A designacdao “BIO DUVERM" contém elemento
distintivo adicional (“DU"), afastando risco de confuséo.

IV. Dispositivo e Tese. Dispositivo: Recurso desprovido. Tese:
Nasmarcasevocativascompostas porparticulasde usocomum,
a protecdo restringe-se ao conjunto distintivo especifico,
permitindo-se a convivéncia com sinais semelhantes que
empreguem elementos genéricos ou descritivos, desde que
preservada diferenciagdo suficiente para afastar confuséao.
Diante da inexisténcia de uso da marca registrada da autora
pela ré, bem como da natureza evocativa do signo reivindicado,
nega-se provimento ao recurso.
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N° Referéncia Ementa

DIREITO EMPRESARIAL. APELAQ@ES. OBRIGAQAO DE
FAZER E INDENIZACAO POR DANOS MORAIS. USO
INDEVIDO DE MARCA. PUBLICIDADE COMPARATIVA.
RECURSOS NAO PROVIDOS. Apelacdes interpostas contra
sentenga que julgou improcedentes os pedidos nos autos
do processo n° 1139236-09.2021.8.26.0100 e procedentes os
pedidos nos autos n° 1008979-32.2022.8.26.0100. A primeira

TISP - Apelagao Civel n° acao visa a abstencgao do uso indevido das marcas “VR" e “VA"
1008979-32.2022.8.26.0011 e indenizagdo por perdas e danos. A segunda agao requer
5 e Apelagao Civel n° a exclusdo de campanha publicitdria com o personagem
113923609.2021.8.26.0100, “Vicente Reginaldo” e indenizagdo por danos morais. No
Relator Des. J.B. Paula Lima, j. |processo n° 1139236-09.2021.8.26.0100, a Justica Estadual é
25/02/2026 competente, pois a demanda nao envolve nulidade de registro

de marca. As marcas “VR" e “VA" sdo consideradas fracas e de
uso comum, permitindo coexisténcia com outras semelhantes.
Improcedéncia do pedido mantida. No processo n° 1008979-
32.2022.8.26.0011,a campanha publicitaria extrapolou os limites
da publicidade comparativa licita, depreciando e difamando
a imagem da autora, configurando concorréncia desleal.
Procedéncia do pedido mantida. Recursos desprovidos.

PINHEIRO, NUNES, ARNAUD E SCATAMBURLO ADVOGADOS
PROPRIEDADE INTELECTUAL

RUA JOSE BONIFACIO, 93 - 7° E 8° ANDARES - 01003-901 - SAO PAULO - SP - BRASIL
TEL.: (55) (11) 3291-2444 / (55) (11) 4118-0945 - FAX: (55) (11) 3106-5088

pinheironunes@pinheironunes.com.br
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Decisoes

do CONAR

Larissa Andréa Carasso Kac
larissa@carassokac.com.br

“DIAGEO - JOHNNIE WALKER"

Més/Ano Julgamento:

DEZEMBRO/2025
Representacao n°: 235/25
Autor(a): Conar mediante
queixa de consumidor
Anunciante: Diageo Brasil
Relator(a): Conselheiro Diego
Gualda

Camara: Sétima Cémara
Deciséao: Sustagao
Fundamentos: Artigos 1o,

30, 6° e 50, letra “c’, do Cédigo e
seu Anexo “A”

Resumo: Anuncio em
aplicativo (Mercado Play) atraiu
queixa de consumidor, que

considerou indevida a insergao
de anuncio de whisky antes e
durante a exibicado de filme cuja
classificacdo indicativa seria de
10 anos de idade. O Anexo “A" do
Cddigo, dedicado a publicidade
de bebidas de alto teor alcodlico,
enfatiza a protecdo absoluta a
criangas e adolescentes.

Em sua defesa, a anunciante
deu explicagdes técnicas sobre
a insercdo de sua vinheta,
havendo mecanismos de brand
safety, de forma a limitar a sua
exibicdo a usuarios maiores de
18 anos de idade.

Estes e outros argumentos nao

convenceram o relator. “O Cédigo
atribui ao anunciante o dever de
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comprovar a adogédo de medidas
razodveis e proporcionais de
protecdo ao publico infanto-
juvenil. Considero que, neste caso
em particular, essa demonstragao
nao foi satisfatéria’, escreveu
ele em seu voto, pela sustagao,
aprovado por unanimidade.

A anunciante ingressou com
recurso ordinario contra a
decisao.

“NESTLE - DIA DAS MAES -
COMPRE UMA MAQUINA E
GANHE 50 CAPSULAS GRATIS"

Més/Ano Julgamento:

DEZEMBRO/2025
Representacdo n°: 145/25, em
recurso ordindrio

Autor(a): Conar mediante

queixa de consumidor

Anunciante: Nestlé Brasil
Relator(a): Conselheiro Ale-
dre Alvarez Gadret e Diego Bellini
Coelho

Camara: Quinta e Oitava
Camaras e Camara Especial de
Recursos
Decisao: Adverténcia

Fundamentos: Artigos 1o,
39, 6°, 27 e 50, letra "a"” do Cdédigo

Resumo: Anlncio em site
divulgando promocdo para o
Dia das Maes atraiu queixa de
consumidor. Segundo ele, o

beneficio de gratuidade careceria
de esclarecimento sobre impor-
tante restrigcao.

Em sua defesa, a anunciante
argumentou que a restricdo
estava prevista no regulamento
da promocao. Informa considerar
gue a questdo central debatida
se refere ao cumprimento
contratual da mecanica
promocional e ndo do material
publicitario veiculado.

0] relator de primeira
instancia deu razdo a queixa,
recomendando a alteracdo, para
que a peca indique de forma
clara e transparente eventuais
restricoes da promogao, de modo
a nao induzir o consumidor a
erro. Agravou a recomendacao
com adverténcia a anunciante,
em razao do descumprimento
dos principios previstos no
Cdédigo. Seu voto foi aprovado
por unanimidade.

Houve recurso contra a decisao.
O relator de segunda instancia
concordou que a qQueixa
do consumidor ¢é legitima,
revelando desconexdo entre
o regulamento e a execugao
da promocgédo. Ele propdés a
manutencdo da adverténcia,
dada a sequéncia de erros
cometidos pela anunciante, a
falta de comunicacgdo acerca da
alteracdo do regulamento sobre
cldusula eliminatéria e a conduta
reprovavel cometida contra a
consumidora,  caracterizando
infragdo a ética publicitaria.
Seu voto foi aprovado por
unanimidade.
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1. Introducao

1.1. Evolucdo histérica e
cientifica da cannabis no
contexto global

A interacdo da Cannabis com
a populagdo humana remonta
a varios séculos. Ha evidéncias
arqueoldgicas de seu uso para
fins medicinais entre 315-
392 D.C, sendo considerada
nativa da Asia central, de onde
se espalhou posteriormente
para outras regioes do mundo,
incluindo a Europa.

Com a virada do século XIX
para o século XX, uma série de
regulagdes governamentais
restritivas comecgou a limitar
fortemente o uso e a pesquisa
com cannabis em diversos
paises. O cendrio comecou a
mudar de forma significativa
apenas em 1996, com a aprovagao
da Proposition 215 no estado
norte-americano da Califérnia,
conhecida como Compassionate
Use Act. Essa legislacdo
pioneira isentava pacientes e

1 Engenheiro quimico pela UFRJ e Mestre em
Propriedade Intelectual e Inovagdo pela Academia
do INPI. Atualmente é especialista em patentes
no escritério Murta Goyanes Advogados. E-mail:
rodrigo.cartaxo@murtagoyanes.com.br

2 Quimico pela UFRJ e Mestre em Propriedade
Intelectual e Inovagéo pela Academia do INPI.
Atualmente é especialista em patentes no escritério
Murta Goyanes Advogados. E-mail: yuri.poyares@
murtagoyanes.com.br

cuidadores de primeiro grau
de responsabilidade criminal
estadual pela posse e cultivo de
cannabis para fins medicinais.

Desde entdo, houve um
avango exponencial na produgao
cientifica sobre o tema.

Estima-se que mais de 67000
artigos cientificos tenham sido
publicados globalmente desde
1996. A maior parte dessa
producdo esta concentrada
nas areas médica, farmacéutica
e de neurociéncias, com foco
em aplicagdes terapéuticas
de compostos derivados de
planta, especialmente 0s
canabinoides, como o THC
(tetra-hidrocanabinol) e o CBD
(canabidiol).

Nos Ultimos anos, o estudo
da cannabis também tem se
expandido para d&reas como
biologia vegetal, ciéncias
agronOmicas, genética, gendmica
e bioinformatica, especialmente

apés o sequenciamento do
primeiro genoma  completo
da planta em 2011. O

desenvolvimento de tecnologias
de sequenciamento de nova
geracdo (NGS) e a integragdo
de bancos publicos de dados
gendmicos com ferramentas de
bioinformatica tém permitido
avangos importantes na
compreensao da  expressao
génica e das variagdes fenotipicas
entre variedades da planta.

TENDENCIAS GLOBAIS E

Além disso, ferramentas de
inteligéncia artificial e aprendizado
de maquina (machine learning) vém
sendo incorporadas as anélises,
com o objetivo de acelerar a
identificagdo de genes associados
aprodugaode canabinoides, prever
efeitos terapéuticos e otimizar
processos de cultivo e extracao.
Esse cenario de convergéncia
entre biotecnologia, ciéncia de
dados e farmacologia contribui
para consolidar a cannabis como
uma das d&reas mais promis-
soras em inovagao tecnoldgica e
saude global.

2. Objetivo

Este artigo tem como objetivo
analisar documentos de patentes
relacionados a cannabis, com foco
principal na espécie Cannabis
sativa, a fim de identificar as
principais tendéncias tecnolégicas
em nivel global e compreender o
panorama brasileiro. A proposta
é reunir informagdes estratégicas
que possam apoiar decisoes
em pesquisa, desenvolvimento
e inovagdo, além de fornecer
subsidios relevantes para a
formulagéo de politicas publicas
voltadas ao setor.

3. Metodologia

Para a realizagdo da pros-
peccgao tecnoldgica em patentes
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relacionada ao uso da Cannabis
sativa e seus derivados (como
CBD e THC), foi utilizada a
base de dados PatSnap. Em
paralelo, foram realizadas buscas
complementares na base do INPI
para obtencdo de um panorama

mais detalhado do cenério
nacional.
As buscas foram limitadas

ao periodo de 2005 a 2025,
abrangendo os ultimos 20 anos
de depdsitos de patentes, com
o objetivo de captar a evolucédo
recente da atividade inventiva
e identificar as principais
tendéncias tecnoldgicas e setores
emergentes  relacionados  a
Cannabis sativa e seus derivados.

A estratégia combinou o uso
de palavras-chave especificas
com classificagdes internacionais
de patentes (IPC):

- Palavras-chave: Cannabis

sativa, CBD, THC,
cannabinoids, medical
cannabis, hemp, cannabis
extract, entre  outras
variagoes.

- Classificagoes IPC
utilizadas: A61K36/185,

A61P, C12N, AO1TH, A23L /
A23D e A61Q / A61KS.

Apbés a coleta inicial, os
resultados passaram por uma
etapa de filtragem manual e
automatizada, visando excluir
documentos irrelevantes, dupli-
cados ou desconectados do
escopo pretendido.

4. Resultados e Discussao
4.1. Top Depositantes
A seguir, o grafico 1 apresenta

as principais instituicbes res-
ponsaveis pelo maior nimero de
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depdsitos entre os 18.239 documentos de patente iden-tificados no
periodo de 2005 a 2025, destacando os principais players no cendrio
tecnoldgico relacionado a cannabis.

Grafico 1 - Principais depositantes de patentes relacionadas a
cannabis (2005-2025)

Top 20 Depositantes de Patentes sobre Cannahis (2005-2025)
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Fonte: Dados extraidos da base PatSnap, elaborados pelos autores.

A andlise das patentes depositadas no periodo de 2005 a 2025
revelou um total de 18.239 documentos relacionados a cannabis.
O levantamento dos 20 maiores depositantes destaca a ampla
distribuicdo geografica da inovagdo no setor, com forte presenca
de empresas da Europa Ocidental, América do Norte e Asia,
especialmente da China, que aparece com cinco organizacdes na
lista. Essa diversidade geografica reflete tanto os avangos regulatérios
quanto os investimentos em pesquisa e desenvolvimento voltados a
cadeia produtiva da cannabis, seja para fins terapéuticos, industriais
ou cosméticos.

A lideranga do ranking é ocupada pela britanica Nicoventures
Trading Ltd,, com 184 depdsitos, que atua no desenvolvimento de
produtos a base de canabinoides voltados para sistemas de inalagéo,
principalmente com foco em alternativas ao tabaco. Em segundo
lugar esta a também britanica GW Research Ltd., reconhecida por sua
atuacdo na area farmacéutica com medicamentos como o Epidiolex
e o Sativex. J& a norte americana Natural Extraction Systems LLC,
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com 116 depédsitos, se destaca
por suas solucdes de extragdo
de compostos ativos da cannabis
com alto grau de pureza e
eficiéncia. A China aparece de
forma significativa no top 10,
com empresas como a Yunnan
Lvxin Biological Pharma Co.
Ltd.,, Hanyi Bio Tech Co. Ltd. e
Yunnan Hempmon Pharma Co.
Ltd.,, demonstrando a expansao
da pesquisa biotecnolégica em
canhamo industrial no pais.

O ranking também revela
a presenca de grandes farma-
céuticas  tradicionais como
Hoffmann-La Roche (Franca),
Sanofi-Aventis (Suica) e Abbott
Laboratories (EUA), ao lado de
startups inovadoras como a
Buzzelet Dev & Tech Ltd. (Israel),
que desenvolve formulagdes
personalizadas com terpenos,
e empresas emergentes co-
mo a HEXO Operations Inc.
(Canada), com foco em produtos
combinados com cannabis pa-
ra uso recreativo e medicinal.
Universidades e centros de
pesquisa, como a Universidade
da Califérnia e a Universidade
Hebraica de Jerusalém (Yissum),
também figuram entre os
principais atores, refletindo a
importancia da ciéncia basica
e translacional nesse campo. A
composicdo do ranking evidencia
que a inovagdo em cannabis é
multidisciplinar, com aplicagdes

CAMELIER®
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P ROPR

que vao da farmacologia a engenharia de processos e a agricultura de
precisao.
4.2. Evolucgao temporal dos depésitos (2005-2025)

O gréfico 2 a seguir apresenta a evolugéo temporal dos depdsitos
de patentes relacionados a cannabis no periodo de 2005 a 2025,
permitindo visualizar o crescimento do interesse tecnoldgico nesse
setor ao longo dos anos.

Grafico 2 - Evolugcdao temporal dos depoésitos de patentes
relacionados a cannabis (2005-2025)

Evolugao dos Depdsitos de Patentes sobre Cannabis (2005-2025)
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Fonte: Dados extraidos da base PatSnap, elaborados pelos autores

NY de Patentes Depositadas

A anélise temporal revela um crescimento consistente no niimero
de depésitos de patentes relacionadas a cannabis entre 2005 e 2021.
De um patamar inicial de 234 pedidos em 2005, houve uma expansao
progressiva ao longo dos anos, com picos significativos a partir de 2014,
quando os depdsitos ultrapassaram a marca de 700 documentos. Essa
tendéncia coincide com a flexibilizagao de politicas publicas sobre o
uso medicinal da cannabis em paises como Canad4, Estados Unidos
e Israel, além do aumento no financiamento de pesquisas académicas
e industriais.

O ponto mais expressivo da curva ocorre entre 2018 e 2021, com
destaque para o ano de 2020, que registrou 2.255 depdsitos, o

N TELEGCGCTUAL
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maior volume em todo o periodo
analisado. Essa fase reflete o
boom regulatério e comercial
da industria da cannabis, com
forte entrada de capital privado,
langamento de produtos
farmacéuticos e cosméticos,
e o avanco da biotecnologia
aplicada a planta. O aumento
abrupto nesse periodo sugere
gue houve uma corrida pela
protecao intelectual em
multiplos setores, consolidando
a cannabis como um vetor de
inovacao em escala global.

Os anos mais recentes (2022-
2025) apresentam uma queda no
numero de depdsitos, chegando
a 98 documentos em 2025. No
entanto, esse recuo nao reflete
necessariamente um declinio
real da atividade inovadora.
Trata-se, sobretudo, de um
efeito decorrente do atraso na
indexacgao das bases de patentes
e do periodo de sigilo dos
pedidos (em geral de 18 meses),
0 que compromete a visibilidade
de documentos depositados
recentemente. Por esse motivo,
os dados desses anos devem
ser interpretados com cautela e
considerados como provisérios,
nao representando uma retragéo
definitiva do setor.

4.3. IPCs mais recorrentes em
depdsitos de patentes sobre
cannabis (2005-2025)

A seguir, o Grafico 3 apresenta
as classificagbes internacionais
de patentes  (IPC) mais
frequentes entre os documentos
analisados, permitindo identificar
as areas tecnoldgicas com maior
concentragdo de  inovagdes
relacionadas a cannabis no
periodo de 2005 a 2025.

28

Grafico 3 - Principais classificagdes internacionais de patentes
(IPC) em tecnologias relacionadas a cannabis (2005-2025)
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Fonte: Dados extraidos da base PatSnap, elaborados pelos autores

O predominio dos cdédigos como A61K31/05 (Fendis) e
A61K31/352 (compostos com anéis carbociclicos condensados,
como os canabindis) demonstra que grande parte da pesquisa e
desenvolvimento no setor candbico ainda esta fortemente ligada a
caracterizagdo e uso de compostos quimicos especificos derivados
da planta. Isso indica uma énfase farmacéutica, voltada a principios
ativos isolados ou modificados.

Além disso, classificagdes como A61K9/00 e A61K9/20 — ambas
relacionadas a forma fisica das preparacées medicinais (como
comprimidos, capsulas e emulsdes) — refletem o esforco em
transformar os derivados de cannabis em produtos farmacéuticos
eficazes e padronizados. Isso é complementado por IPCs como
A61P29/00 e A61P25/00, que abrangem respectivamente agentes
anti-inflamatérios e medicamentos para o sistema nervoso — areas
terapéuticas onde os canabinoides tém mostrado maior interesse
clinico.

Por fim, é interessante notar a presenca de cddigos ligados
a fitoterapia e extratos vegetais, como A61K36/185 (plantas
dicotiledéneas) e A23L33/105 (extratos vegetais para alimentos),
0 que evidencia uma ponte entre o uso tradicional da planta e sua
incorporagdo em alimentos funcionais, cosméticos e terapias
alternativas. O amplo espectro dessas classificagbes sugere que o
mercado da cannabis é tecnicamente multidisciplinar, com potencial
tanto na medicina convencional quanto em aplicagdes nutracéuticas
e cosmeéticas.



4.4. Analise das patentes e distribuicao por recorte tematico

O Gréfico 4 ilustra um recorte tematico dos 18.239 documentos
de patentes relacionados a cannabis, organizados conforme suas
principais areas de aplicagdo. As patentes foram classificadas em
seis categorias: uso medicinal, extragdo de canabinoides, alimentos
funcionais, cosméticos, melhoramento genético e biotecnologia.
Essa segmentacdo permite compreender os focos tecnoldgicos mais
relevantes dentro do ecossistema de inovagdes sobre cannabis.

Grafico 4 - Recorte tematico das patentes relacionadas a cannabis
(2005-2025)

Distribuicdo Tematica das Patentes sobre Cannabis (2005-2025)
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Fonte: Dados extraidos da base PatSnap, elaborados pelos autores

A partir da andlise de 18.239 documentos de patentes depositados
entre 2005 e 2025, identificamos tendéncias tecnoldgicas claras no
setor de cannabis. Quando excluimos os documentos sem informacoes
suficientes para classificagdo, observamos que o uso medicinal da
cannabis se destaca como a principal drea de interesse tecnoldgico,
com numero expressivo de depdsitos voltados ao tratamento de
condigdes como epilepsia, dor crbnica, ansiedade e disturbios
neuroldgicos. Isso reflete o avango da aceitagdo da cannabis como
alternativa terapéutica e o crescente nimero de estudos clinicos e
aplicagdes farmacéuticas.

Santana

Gomes

GOMESESANTANA.ADV.BR

Em seguida, aparecem duas
areas complementares: extragao
de canabinoides, com forte
presenca de patentes voltadas
a métodos de purificacdo e
isolamento de compostos como
CBDeTHC;eaareadecosméticos
e bem-estar, que demonstra o
interesse do mercado em cremes,
logoes e produtos dermatoldgicos
contendo derivados da planta.
Esses setores tém atraido nao
s6 empresas farmacéuticas, mas
também gigantes da industria
de cosméticos e suplementos
naturais.

Outros destaques incluem
os segmentos de alimentos
funcionais, como bebidas
enriquecidas e suplementos
mastigaveis; o melhoramento
genético, focado em novas
cultivares e variedades hibridas;
e a biotecnologia, com patentes
voltadas a producéo sintética de
canabinoides via microrganismos
geneticamente modificados.
Esses dados evidenciam que o
setor da cannabis ndo é apenas
farmacéutico, mas transversal
— abrangendo areas da salde,
alimentacao, cosmética e
engenharia genética — e se
consolidando como um campo
estratégico de inovacao.
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EM PROPRIEDADE INTELECTUAL.
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4.5. Distribuicdo de patentes sobre uso medicinal por doenca

O Gréfico 5 apresenta os resultados de uma analise aprofundada
dos documentos de patente previamente classificados na categoria de
uso medicinal. O objetivo foi identificar quais doencgas ou condicoes
de saude sdo mais frequentemente mencionadas nas invengdes que
utilizam compostos derivados da cannabis. Essa avaliagdo permite
visualizar os principais focos terapéuticos da pesquisa e inovagao
tecnolégica no campo da cannabis medicinal, destacando as areas de
maior interesse e potencial aplicagao clinica.

Grafico 5 - Distribuicdo das patentes medicinais de cannabis por
doenca ou condic¢ao tratada (2005-2025)

Distribuicio de Patentes sobre Usc Medicinal da Cannabis por Doenca {2005-2025)
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Fonte: Dados extraidos da base PatSnap, elaborados pelos autores

A andlise das patentes
depositadas entre 2005 e 2025
relacionadas ao uso medicinal
da cannabis revelou um forte
direcionamento para aplicacdes
terapéuticas em doencas
neuroldgicas e inflamatérias. A
epilepsia se destacou como a
condicdo mais frequentemente
citada, refletindo o avango de
formulagdes a base de canabidiol
(CBD) com reconhecida eficacia

no tratamento de sindromes
epilépticas refratarias, como a
de Dravet e Lennox-Gastaut.
Esse foco é consistente com o
movimento global de aprovagéo
regulatéria de medicamentos a
base de cannabis para controle
de convulsdes, especialmente

em criangas.
Além da epilepsia, outras
aplicagbes médicas relevan-

tes incluem o tratamento da dor
cronica, ansiedade, doenga de
Parkinson, Alzheimer e esclero-
se multipla. Esses dados apon-
tam para um espectro crescente
de aplicagdes terapéuticas, im-
pulsionado pela busca por alter-
nativas menos agressivas que
os medicamentos tradicionais.
Notavelmente, condi¢cdes como
autismo e déficit de atencao
(TDAH) também aparecem no
radar tecnoldgico, indicando uma
diversificagdo no perfil dos estu-
dos e formulagdes patenteadas.

O predominio de doengas
crOnicas e neurodegenerativas
na base de patentes sugere que
a cannabis estd sendo cada vez
mais explorada como um trata-
mento adjuvante ou complemen-
tar em condigdes de dificil con-
trole clinico. Essa tendéncia se
alinha com o aumento de estudos
clinicos e com o apelo de consu-
midores por terapias baseadas
em substancias naturais com me-
nores efeitos colaterais. O avango
tecnolégico nessa darea se traduz
em formulagdes otimizadas, mé-
todos de administracdo inovado-
res e, sobretudo, em novos usos
terapéuticos ainda em avaliagéo.

4.6. Distribuicdo tematica de
patentes sobre cannabis por
top depositante

O Grafico 6 apresenta
o numero de documentos
de patentes relacionados a
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cannabis, organizados por empresa e por recorte tecnoldgico. A
analise permite visualizar quais organizagdes concentram esforgcos
em areas especificas, como uso medicinal, extracdo de canabinoides,

cosméticos, alimentos

biotecnologia.

funcionais,

melhoramento genético e

Grafico 6 - Principais titulares de patentes por recorte tematico no

setor de cannabis

Distribuicao Tematica de Patentes sobre Cannabis por Empresa (2005-2025)
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Fonte: Dados extraidos da base PatSnap, elaborados pelos autores

De forma geral, a categoria
“Uso medicinal” lidera ampla-
mente em nuimero de depdsitos,
com destaque para GW Research
Ltd. e Nicoventures Trading Ltd.,
ambas sediadas no Reino Unido.
Essas empresas concentram qua-
se a totalidade de suas patentes
nessa area, o que esta alinhado
ao histérico da GW no desenvol-
vimento de medicamentos a base
de cannabis, como o Epidiolex.
Empresas como Hoffmann La Ro-
che e Laboratorios del Dr Esteve
também demonstram forte atua-
cdo em aplicacgdes terapéuticas.

Por outro lado, algumas empre-
sas mostram uma atuagdo mais
diversificada. A Natural Extraction
Systems LLC apresenta destaque
em extracdo de canabinoides, en-
quanto empresas chinesas como
Yunnan Lvxin Biological Pharma
Co. Ltd. e Hanyi Bio Tech Co Ltd.
também tém presenga em biotec-

nologia e melhoramento genético,
sinalizando um foco mais técnico
e industrial na cadeia produtiva
da cannabis. O recorte tematico
evidencia como os depositantes
lideres estdo explorando diferentes
elos da cadeia da cannabis, desde
a genética da planta até a formu-
lacdo de produtos farmacéuticos e
cosméticos.

5. Conclusao

A presente prospecgéao tecno-
I6gica em patentes sobre a Can-
nabis evidencia um cendrio global
dindmico e altamente inovador,
em que paises como Estados Uni-
dos, Canada, China e varios mem-
bros da Uniao Europeia disputam
protagonismo no desenvolvimen-
to de solu¢des medicinais, biotec-
noldgicas e industriais baseadas
na planta. Os dados analisados
demonstram que a protegédo por

propriedade intelectual é um dos
principais vetores de consoli-
dacdo desses mercados, sendo
utilizada estrategicamente para
garantir posicionamento competi-
tivo, atrair investimentos e fomen-
tar pesquisa aplicada.

O presente estudo, ao mape-
ar tendéncias tecnolégicas com
base em dados objetivos de depé-
sitos de patentes, oferece subsi-
dios relevantes para formuladores
de politicas publicas, investidores,
pesquisadores e agentes do setor
produtivo. A andlise da classifi-
cacao internacional de patentes,
dos principais depositantes e dos
focos tecnolégicos permite identi-
ficar nichos promissores, lacunas
regulatérias e potenciais cami-
nhos para o desenvolvimento sus-
tentavel e soberano da cadeia da
cannabis no Brasil.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA ESCRITORIOS DE ADVOCACIA:
RESPONSABILIDADE E REGULACAO INTERNA

Julia Hugendubel '

Introdugéo

sistemas de
(1A), em
generativos

O wuso de
inteligéncia artificial
especial modelos
de linguagem (LLM), vem
transformando a pratica da
advocacia. Ha impactos diretos
sobre o sigilo profissional e a
protecdo de dados pessoais.
Assim, ao mesmo tempo em que
oferecem ganhos de eficiéncia e
novas possibilidades de andlise,
taisferramentasampliamriscosde
violagdo de deveres profissionais
com sangdes perante a Ordem
dos Advogados, os tribunais civis
e, eventualmente, criminais.

Em particular, a inser¢do de
dados de clientes em servigos
de IA baseados em nuvem,
localizados em outros paises,
desafia a obrigagcdo de sigilo
dos advogados e advogadas.
A emergéncia de marcos
regulatérios especificos, como
o Regulamento Europeu de |A?
e os projetos seguintes, como a
proposta da lei brasileira sobre
IA3, reforca a necessidade de que
escritérios de advocacia adotem
programas internos.

1A autora é fundadora do escritério hugendubel.
legal e atua nas &reas de Propriedade Intelectual,
Direito Digital, Mediacé&o e Arbitragem. Doutora
pela Universidade de Constanga, na Alemanha,
pds-graduada em Inovagéo e Tecnologia pela
FGV Rio de Janeiro e habilitada a exercer a
advocacia no Brasil (OAB/RJ) e na Alemanha
(Rechtsanwaltskammer Freiburg). Contato: mail@
hugendubel.legal.

2 REGULAMENTO (UE) 2024/1689 DO PARLAMEN-
TO EUROPEU E DO CONSELHO de 13 de junho de
2024 que cria regras harmonizadas em matéria de
inteligéncia artificial (Regulamento da Inteligéncia
Artificial). Disponivel em: <https://eur-lex.europa.eu/
eli/reg/2024/1689/0j/eng>. Acesso em 18/02/2026.

3 Projeto de Lei n. 2338, de 2023. Disponivel em:
<www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/
materia/157233>. Acesso em 18/02/2026.
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Logo, a autora examina o
quadro de riscos do uso de IA em
atividades juridicas, com vistas
a oferecer um uso responsavel
e conforme os requisitos
profissionais para os escritérios,
com parametros praticos para
a implementagdo. Para isso, o
presente artigo propde uma
politica de IA*voltada a escritérios
de advocacia, com foco no risco
do uso de IA generativa, no
estabelecimento de regras de
insercdo de dados (prompting)
e envio de conteudo (upload), no
treinamento de colaboradores
e na revisdéo de contratos
dos escritérios, tanto com os
fornecedores de tecnologias,
quanto com o(a)s clientes.

1. Riscos técnicos de IA

Riscos técnicos de I|A para
escritérios de advocacia podem
ser divididos em riscos de input
(registrar e introduzir dados,
chamado "prompting") e de
output (o uso do resultado de IA).

1.1 Risco de input nos modelos
de IA

Ao colar fatos do caso em

ferramentas abertas (chatbot
publico), o(a)s advogado(a)
s podem enviar segredos

profissionais a servidores de
terceiros. Mesmo "“anénimo’, o
input de um caso com detalhes
faticos pode identificar o(a)
cliente, revelar informagdes
sigilosas, revelar a estratégia de
negociacao ou de litigio. Retirar

4 Capitulo 4.2 deste artigo.

apenas o0s dados pessoais
conhecidos, como nome e CPF?,
nao é suficiente. Muitos casos
tém combinacdes Unicas de
fatos (cargo, setor, datas, valores,
cidade etc) que permitem
identificar o(a) cliente. Além
disso, modelos e operadores
podem correlacionar essas pistas
com outras bases (publicas
ou privadas) e ‘“reidentificar”
pessoas Ou empresas, mesmo
se o(a) advogado(a) achasse que
tinha anonimizado.

Adicionalmente, ndo séao
apenas os dados dos clientes, mas
também os dados dos préprios
funcionarios que podem criar um
risco para o escritério. Quanto
mais advogados e advogadas de
um escritério usam um modelo
de IA sem protecdo adequada,
mais informagdes a empresa do
modelo de IA pode reconstruir do
trabalho do escritério. Também,
podem revelar informacdes
relevantes do ponto de vista
trabalhista (horas trabalhadas,
dias, renda), que por sua vez
podem gerar reivindicagdes
contra o escritdrio de advocacia.

Vale a pena verificar se os
dados vao para servidores de
empresas fora do pais (por
exemplo no caso do ChatGPT
para OpenAl nos EUA), sujeitos
as leis e ordens judiciais desses
paises. Mesmo que o “front-end”
esteja em um dominio “br’, o
processamento pode acontecer
fora do pais.

5 Assim a recomendag&o de Marcelo Leite, Como
proteger dados de clientes no uso de nuvem e
inteligéncia artificial. Disponivel em: <www.youtube.
com/live/68nNNbgvS907?si=nent-pnvG5UhFmZe>.
Acesso em 18/02/2026.



Gravemente, todos 0s
dados introduzidos (“prompts”)
de advogado(a)s podem ser
usados para treinar modelos,
gerar estatisticas de uso ou
compartilhar  “insights” com
parceiros comerciais. Também,
contelidos sensiveis podem
“vazar” indiretamente em
respostas a outros usuarios,
se o modelo reconstruir partes
de textos (como acontece
frequentemente com obras
protegidaspordireitosautorais®).
Mesmo quando o provedor
oferece botdo de “apagar a
conversa’, ha "“logs" e outras
replicagdes para recuperagao
na maioria de sistemas de IA.
“Logs” sao registros detalhados
das atividades e eventos que
ocorrem durante o treinamento
e a operagao dos modelos
de IA. Esses artefatos podem
permanecer por meses oOu
anos, apesar de o(a) usudrio(a)
acreditar que apagou o
dado. Consequentemente,
o Conselho Federal da OAB
alerta que “que ferramentas de
IA generativa podem utilizar
informagdes ~ compartilhadas
em seus sistemas para
treinamento, incluindo prompts
ou documentos carregados,

6 Inter alia, decisdes do Tribunal Regional de
Munique na Alemanha, (LG Miinchen |, Endurteil

V. 1111.2025 - 42 O 14139/24 - GEMA vs. OpenAl) e
do Tribunal de Comarca de Munique (AG Miinchen,
Endurteil v. 13.02.2026 - 142 C 9786/25 - sobre logos
criados por IA).

Solucdes

podendo,inclusive,compartilha-
los com terceiros'"’

Muito importante para saber,
mesmo usando uma versao paga,
os termos de uso e politicas de
privacidade em muitos casos
revelam um armazenamento
amplo de dados dos usudrios
e usudrias. Por outro lado, ha
também  modelos  gratuitos
que nao armazenam os dados
("logs") e sdao mais seguros do
que muitas versdes pagas. Por
isso, a recomendacgdo genérica
da Secretaria Geral do Tribunal
de Etica e Disciplina da OABRJ
“ndo usar modelos gratuitos”,
na opinido da autora, ultrapassa
o objetivo que é apenas proteger
as informacgdes introduzidas no
modelo de |A. Para advogado(a)
s que comegcam a atuar sem ou
com poucos recursos, um modelo
que ndo armazena dados poderia
ser uma opg¢ao mais segura do
que uma versdao do ChatGPT
paga, olhando na politica de
privacidade das empresas e no
objetivo do uso.

Vale a pena mencionar
também, para o uso de outros

7 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

8Alessandra Carneiro, Etica na Advocacia e os
Desafios da Inteligéncia Artificial. Disponivel em:
<www.youtube.com/live/O_cyn3wt4i8?si=ZrCfY_s_
USaG5fTS>. Acesso em 18/02/2026.

eficientes para

demandas

complexas

aplicativos e plataformas, que
dados criptografados, embora
criptografia forte seja hoje
padrdao em muitas plataformas,
ainda podem ser acessados por
quem controla as chaves (por
exemplo o(a) fornecedor(a)). Para
processar o input (“prompt’), o
servidor precisa descriptografar
os dados. Nesse momento o
conteddo pode ser acessivel,
por exemplo por uma pessoa
maliciosa. Importante destacar
que asinformagdes mencionadas,
embora ainda relativamente
genéricas para introduzir no
tema, aplicam-se também para
qualquer aplicativo que oferece
IA como uma fungdo adicional
(como os aplicativos do Google
com Gemini, a IA da Meta no
WhatsApp, Microsoft com Copilot
nos diversos aplicativos como
Word, PowerPoint e Teams).

1.2 Risco de output nos modelos
de IA

Como todo(a)s advogado(a)
s deveriam saber, o uso de IA
em escritérios de advocacia
nao transfere ao fornecedor da
tecnologia a responsabilidade
pelo aconselhamento juridi-
co prestado ao cliente. Parti-
cularmente, ha risco de infor-
macoes falsas (alucinacdes),
tendenciosas, com resultados
discriminatérios (viés algoritmico

YAMASHITA
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INTELECTUAL
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da |A), trazendo potenciais
riscos a clientes, funciondarios ou
outras partes afetadas.® Como
bastante discutido na literatura,
podem acontecer  também
violacbes de direitos autorais
em textos “gerados” pela IA" e
outras propriedades intelectuais.
Ademais, informagdes  em
IA  generativa e deepfakes
(manipulagdes digitais), podem
aumentar os riscos de evidéncias
manipuladas ou falsas.
Dependendo do caso e das regras
no escritério, o(a) advogado(a)
que usou uma ferramenta de IA
responde pessoalmente por erros
ou avaliagdes equivocadas.

2. Riscos legais do uso de IA na
advocacia

Para a advocacia, os riscos
técnicos podem constituir violagéo
de dever de sigilo profissional,
quebra de privilégio advogado(a)-
cliente e até falha de protecado de
segredos de negécio."

9 RECOM ENDA(;AO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

10 Elisabeth Kasznar Fekete, BOOK REVIEW,
Artificial Intelligence and Intellectual Property, The
Trademark Reporter (TMR), revista cientifica editada
pela INTA, Vol. 113 TMR, 717-722. Disponivel em:
<www.inta.org/wp-content/uploads/public-files/
resources/the-trademark-reporter/TMR-Vol-113-No-
4-July-August-2023_Kasznar-Fekete-Book-Review.
pdf>. Acesso em 18/02/2026.

11 Introduzindo o tépico: Elisabeth Kasznar Fekete.

Rua Padre Jodo Manoel, 755 - 9° andar
Jardins 01411-001 - SP
Tel: +55 11 3087-8200

2.1. Sigilo profissional e
confidencialidade do mandato

No Brasil, o sigilo profissional é
elemento principal da advocacia,
decorrendo como direito do(a)
s advogado(a)s do Estatuto da
Advocacia” e, como deveres,
particularmente  dos  artigos
35 seguintes no Cddigo de
Etica e Disciplina da OAB. O(a)
advogado(a) tem o dever de
guardar sigilo dos fatos de que
tome conhecimento no exercicio
da profissdo. Artigo 35, Paragrafo
Unico do Cdédigo de Etica e
Disciplina da OAB estipula: “O
sigilo profissional abrange os
fatos de que o(a) advogado(a)
tenha tido conhecimento em
virtude de fungbes desem-
penhadas na Ordem dos
Advogados do Brasil" Conforme
artigo 36, § 1do Cédigo de Eticae
Disciplina da OAB “"Presumem-se
confidenciais as comunicagdes
de qualquer natureza entre
advogado e cliente Embora
possa ser contestado e sendo um
caso com particularidades, aqui
vale mencionar, a decisao judicial
nos Estados Unidos, que negou
privilégio advogado(a)-cliente em
um caso criminal onde o cliente

A produgao de provas nas agdes por violagdo de
segredo empresarial, em: Inteligéncia Artificial e
Tecnologias Inovadoras, 2024 (eBook).

12 Lei n. 8.906/1994. Dispde sobre o Estatuto da
Advocacia e a Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB). Disponivel em: <www.planalto.gov.br/
ccivil_03/Leis/L8906.htm>. Acesso em 18/02/2026.

Sao Paulo Rio de Janeiro

WWW.remer.com.br

introduziu as informag¢des em um
modelo de IA (Claude)®.

Fica ébvio, que para qualquer
uso profissional com um mo-
delo de IA inadequado, sem
medidas para proteger os dados
introduzidos de um caso, podem
acontecer infragdes do Cédigo de
Etica e Disciplina da OAB.

2.2. Violagao conforme artigo
154 CP

Além do mais, advogado(a)
s que usam ferramentas de IA
e revelam a alguém, sem justa
causa, segredo, de que tem
ciéncia em razao da profissao,
e cuja revelacdo possa produzir
dano a outrem, hipoteticamente
podem cometer uma violagdo do
segredo profissional conforme
artigo 154 do Cddigo Criminal no
Brasil. Conforme a interpretagao
literal do artigo 154 CP a mera
possibilidade de causar um dano
pode ser suficiente.

Nesse sentido,
um(a) advogado(a) introduza,
com dolo eventual, dados
sigilosos em um modelo de IA,
sabendo da possibilidade de
que esses dados possam ser

basta que

13 EUA (USA) v. Heppner (Case 1:25-cr-00503-JSR
Document 27 Filed 17/02/26). Disponivel em: <www.
debevoisedatablog.com/wp-content/uploads/
sites/2/2026/02/2026.02.17-Memorandum-USA-v.-
Heppner.pdf>. Acesso em 18/02/2026.
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Rua da Assembleia, 10 - 20° andar - ¢j 2008
Centro 20011-901 - RJ
Tel: +55 21 3231-9062
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acessados por terceiros. Uma
vez, que o Conselho Federal da
OAB no Brasil informou sobre
os riscos e deveres com 0 USO
de ferramentas de IA pode ser
discutido até que ponto um dolo
poderia ser assumido.

2.3. Violagao de dados pessoais

No Brasil, o(a)s advogado(a)s
devem usar apenas ferramentas
que permitem o uso de IA
compativel com a LGPD™ Nao
apenas com o uso de modelos de
IA, mas com todos os servigos em
nuvem, é imprescindivel verificar
se o provedor realmente precisa
acessar o0s dados. Quando
possivel, os dados devem ser
anonimizados ou criptografados.
Nesse contexto, a ANPD publicou
o "“Radar Tecnoldgico sobre IA
Generativa” avaliando préticas de
IA sob principios da LGPD.®

2.4. Recomendagdes da OAB no
Brasil e na Alemanha

O Conselho Federal da OAB
aprovou uma Recomendagéo
especifica sobre o uso de IA
generativa pela  advocacia,
enfatizando que o emprego de
tais ferramentas deve observar
o Estatuto, o Cddigo de Etica,
a LGPD, a Lei de Propriedade
Intelectual e o CPC/®

Enquanto o Conselho Federal
da OAB no Brasil se posicionou

14 Lei n. 13.709/2018. Lei Geral de Protegdo de
Dados Pessoais (LGPD). Disponivel em: <www.
planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/lei/
113709.htm>. Acesso em 18/02/2026.

15 ANPD, RADAR TECNOLOGICO. IA Generativa é
tema do 3° volume da série Radar Tecnoldgico da
ANPD. Disponivel em: <www.gov.br/anpd/pt-br/
assuntos/noticias/ia-generativa-e-tema-do-3o-
volume-da-serie-radar-tecnologico-da-anpd>.
Acesso em 18/02/2026.

16 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

expressis verbis em favor da
comunicagéo sobre o uso de IA
com os clientes que necessitam
dar um consentimento “por
escrito””, na Alemanha a
opinido dominante é que
(como com plataformas de
pesquisa e outras ferramentas)
o consentimento do(a) cliente
nao € necessario, caso o(a)
advogado(a) verifique e autorize
o resultado™. Por outro lado,
a OAB Federal na Alemanha
(Bundesrechtsanwaltskammer)
recomenda que no uso de
ferramentas de IA, ndo se deve
introduzir informagdes sobre
um mandato especifico.®

Tanto o Conselho Federal
da OAB no Brasil quanto a OAB
Federal na Alemanha destacam

o dever do(a) advogado(a)
de prestar o servico na
prépria  responsabilidade. A

recomendacdo do Conselho
Federal da OAB no Brasil é que

nenhuma atividade privativa
da advocacia seja delegada
integralmente a sistemas

de 1A, que haja supervisao
humana qualificada e que o
sigilo e a confidencialidade das
informagdes dos clientes sejam
resguardados em qualquer uso
de IA generativa. Ademais, o
Conselho Federal da OAB no
Brasil estipula o dever do(a)
advogado(a) caso o(a) cliente
ndao consinta com o uso de
IA, respeitar essa decisdo e
informar ao cliente sobre outras

17 RECOMEN DA(;AO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>, Acesso em
18/02/2026.

18 OAB Federal na Alemanha
(Bundesrechtsanwaltskammer), Avisos para
o uso de IA <www.brak.de/fileadmin/service/
publikationen/Handlungshinweise/BRAK_
Leitfaden_mit_Hinweisen_zum_KI-Einsatz_
Stand_12_2024.pdf>. Acesso em 18/02/2026.

19 OAB Federal na Alemanha
(Bundesrechtsanwaltskammer), Avisos para
o uso de IA <www.brak.de/fileadmin/service/
publikationen/Handlungshinweise/BRAK_
Leitfaden_mit_Hinweisen_zum_KI-Einsatz_
Stand_12_2024.pdf>. Acesso em 18/02/2026.

abordagens para a defesa de
seus direitos.?

3. Requisitos regulatérios de 1A
no Brasil e na Europa

Assim como no caso da
LGPD, também a proposta do
Regulamento de IA no Brasil
segue em geral o espirito europeu.

3.1. Préticas de IA proibidas e
com risco elevado

O regulamento Europeu da
IA?" estabelece um quadro de
categorias de risco e deveres. Na
UE ha praticas de IA proibidas
(conformeartigo5doregulamento
Europeu da 1A). No Brasil, o
projeto de Lei de Inteligéncia
Artificial adota a mesma ldgica,
mas com outra técnica. Em vez de
“préaticas proibidas’, a proposta
de Lei de Inteligéncia Artificial
cria a categoria de “sistemas
de IA de risco excessivo’, cujo
desenvolvimento, implementacao
e uso sao proibidos (artigo
13 e 14 PL 2338/2023). Além
disso, ha requisitos especificos
para sistemas de IA de risco
elevado e obrigagdes para os
operadores desses sistemas
(artigo 6 e artigo 49 em conjunto
com o anexo lll do Regulamento
Europeu da IA). Os artigos 14 e
15 PL 2338/2023 correspondem
a mesma ldégica do artigo 6 em
conjunto com o anexo Il do
Regulamento Europeu da IA.

Regras de transparéncia,
protecdo de dados e comunicagao

20 HECOMENDAQAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

21 REGULAMENTO (UE) 2024/1689 DO
PARLAMENTO EUROPEU E DO CONSELHO de 13
de junho de 2024 que cria regras harmonizadas em
matéria de inteligéncia artificial (Regulamento da
Inteligéncia Artificial). Disponivel em: <https://eur-
lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/0j/eng>. Acesso
em 18/02/2026.
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As regras de transparéncia
sao harmonizadas na UE para
determinados  sistemas  de
IA (artigo 13 e artigo 50 do
Regulamento Europeu da IA).
O PL 2338/2023 estipula que
o desenvolvimento, a imple-
mentacdo e o uso de sistemas
de IA observardo a boa-fé,
participacdo humana no ciclo da
inteligéncia artificial e superviséo
humana efetiva e transparéncia,
explicabilidade, inteligibilidade
e auditabilidade (artigo 3, inciso
3 e 6, PL 2338/2023). Ambos
regulamentos, no Brasil e na
Europa destacam a importancia
de protecdo de dados pessoais,
privacidade e confidencialidade
das comunicacgdes (artigo 2, para.
7 do Regulamento EuropeudelAe
artigo 2, inciso. 8, PL 2338/2023).
O PL 2338/2023 possui diversos
pontos de interagcdo com a
LGPD.22

O regulamento Europeu da
IAZ impde deveres de diligéncia
na selecdo de fornecedores,
na configuragdo de uso e na
supervisdo humana, o que
impacta diretamente o desenho
de politicas internas de IA. Além
disso, um dever especifico
na EU conforme artigo 4 do
regulamento Europeu de IA é que
prestadores e o0s responsaveis
pela implantacao de sistemas de
IA adotem medidas para garantir
que as pessoas envolvidas na
utilizacdo de sistemas de IA em
seu nome disponham de um
nivel suficiente de letramento no
dominio da IA, levando em conta

22 ANPD, Anélise preliminar do Projeto de Lei n°
2338/2023, que dispde sobre o uso da Inteligéncia
Artificial. Disponivel em: <www.gov.br/anpd/
pt-br/assuntos/noticias/analise-preliminar-do-
pl-2338_2023-formatado-ascom.pdf>. Acesso em
18/02/2026.

23 REGULAMENTO (UE) 2024/1689 DO
PARLAMENTO EUROPEU E DO CONSELHO de 13
de junho de 2024 que cria regras harmonizadas em
matéria de inteligéncia artificial (Regulamento da
Inteligéncia Artificial). Disponivel em: <https://eur-
lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/0j/eng>. Acesso
em 18/02/2026.
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os seus conhecimentos técnicos,
experiéncia, qualificagdes acadé-
micas e formagdo e o contexto
em que os sistemas de IA serdo
utilizados.

E relevante notar que, no
Brasil a proposta do regulamento
de IA exige que pessoas afeta-
das por sistemas de inteligéncia
artificial tenham o direito de
receber, previamente a con-
tratagdo ou utilizacdo do sis-
tema, informagdes claras e
adequadas, entre outros, sobre
os operadores do sistema de
inteligéncia artificial e o papel do
sistema de inteligéncia artificial
e dos humanos envolvidos no
processo de tomada de decisao,
e categorias de dados pessoais
utilizados (artigo 7, incisos 5 - 7,
PL 2338/2023).%

4, Deveres de escritdrios no uso
de IA

Os riscos técnicos de IA,
os riscos legais e requisitos
regulatérios resultam em varios
deveres e boas praticas para o(a)
s advogado(a)s.

4.. Avaliagdo de modelos de IA

Antes de utilizar ferramentas
de IA, é necessaria uma avaliagdo
do sistema. O objetivo é verificar
se nao apenas o(a) advogado(a),
mas também a empresa res-
ponsavel pelo aplicativo de
IA protege as informagdes
inseridas. Além disso, deve-
se confirmar se o provedor
oferece medidas adequadas
de seguranga e permite a nado
utilizagdo dos dados fornecidos
para o treinamento dos modelos

24 ANPD, Anélise preliminar do Projeto de Lei n®
2338/2023, que dispde sobre o uso da Inteligéncia
Artificial. Disponivel em: <www.gov.br/anpd/
pt-br/assuntos/noticias/analise-preliminar-do-
pl-2338_2023-formatado-ascom.pdf>. Acesso em
18/02/2026.

(artigo 2.2. da Recomendagao N.
001/2024 do Conselho Federal da
OAB).?®

Todas as ferramentas de IA que
nao conseguem garantir o sigilo
profissional e, cumulativamente,
que o(a) advogado(a) nao conse-
gue usar sem violar os requisitos
da LGPD, deveriam ser evitadas
para o uso profissional. Exemplos
tipicos incluem:

« aplicagdesdelAgenerativa
abertas ao publico,
com termos de uso que
autorizam o provedor a
utilizar conteddos envia-
dos para treinamento do
préprio modelo;

« servicos baseados em
nuvem sem clareza quanto
a localizagdo dos dados
(por exemplo, em paises
sem nivel adequado de
protecao);

« solugdes que combinem
IA com funcionalidades de
rede social ou plataformas
de terceiros.

Em relagéo a tais ferramentas,
a regulacao interna do escritério
deve ser categdrica. Ainda que
o(a) advogado(a) pretenda
“despersonalizar” asinformacgoes,
o risco de reidentificacdo, a
auséncia de garantias contratuais
suficientes e a impossibilidade de
“consertar” vazamentos de dados
apds sua transmissao justificam
a proibicdo. Plataformas de
IA abertas normalmente tém
termos amplos de wuso de
dados, compartilham dados
com terceiros e utilizam esses
dados para o treino. Essas
plataformas em geral ndo sao
adequadas para escritérios.

25 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.
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Por outro lado, indicagdes
para plataformas profissionais
podem ser armazenamento
geograficamente controlado, logs
limitados, criptografia suficiente,
certificagbes e compromissos
contratuais. Nessa perspectiva,
particularmente relevante é a
transparéncia da politica de
privacidade do LLM, o controle
de acesso, a existéncia de Data
Processing Agreement (DPA)
compativel com a LGPD e um
acordo especifico que garante
o sigilo profissional do(a)
advogado(a) conforme o Estatuto
da OAB.

Ferramentas de IA
interessantes para escritérios
podem ser modelos executados
localmente (“on-premise”) em
servidores  controlados pelo
escritério, sem  transmissao
de dados a terceiros ou
ferramentas de |A aplicadas
apenas a documentos internos
(por  exemplo, organizagao
de biblioteca de precedentes,
sem dados de clientes).
Particularmente para as solugdes
de IA baseadas em nuvens, deve
ser precedido de avaliagdo de
impacto a protecédo de dados. Na
experiéncia da autora, em geral,
quanto mais dados uma empresa
de IA coleta, mais elaboradas
sdo as respostas. O uso de IA as
vezes pode aparecer como uma
dancga com o diabo.

GUSMAO &

4.2, Politica de 1A

O Conselho Federal da OAB
recomenda estabelecer politicas
claras sobre ciberseguranga e o
uso permitido de IA no escritério
(artigo 3.6 da recomendacgéo
N. 001/2024).% Ademais, para
escritérios que utilizam |A no
cumprimento  dos  deveres
legais, uma politica de IA parece
indispensavel.

A politica de IA deveria
abranger todos os deveres
profissionais e requisitos regula-
térios, considerando os riscos
técnicos de IA, inclusive aqueles
especificamente abordados pelo
Conselho Federal da OAB.”
Uma técnica comum para o
regulamento interno do uso
de ferramentas de IA é proibir
geralmente o uso de IA e criar um
documento anexo para a politica,
com uma lista de modelos de IA
excepcionalmente permitidos
("white list").

Outro ponto essencial para
a politica de IA de um escritério
deveriam ser regras para
“input” nas ferramentas de IA

26 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

27 RECOMENDAGAO N. 001/2024 - Conselho
Federal da OAB. Disponivel em: <https://diario.
oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso em
18/02/2026.

PROPRIEDADE INTELECTUAL

1

(prompting) e para “upload” de
conteddo no sistema (detalhes
no capitulo 4.3 aqui em seguinte).
Um fendmeno particularmente
grave seria a integragao da IA a
fluxos automatizados, como a
geragao automatica de minutas
ou respostas a clientes, sem
revisdo humana. Para evitar isso,
deveria ser proibido permitir que
a IA execute automaticamente
comandos ou acesse recursos
além do escopo explicitamente
autorizado pelo(a) advogado(a).

4.3. Prompting e Upload de
Conteudo

A elaboracdo de prompts
em sistemas de IA deve seguir
principios de modo a evitar a
insercdo de dados pessoais ou
de detalhes que permitam a
reidentificagdo de clientes, partes
adversas ou terceiros. Como
seria impossivel para um(a)
advogado(a) individual em todos
os casos saber quais informacgdes
permitam a reidentificagdo de
um caso, recomenda-se que o
escritério adote politica de IA
determinando que é proibida a
insercdo de dados em qualquer
sistema nao mencionado na lista
no anexo da politica (“white list").

Para garantir o cumprimento
das normas da LGPD, a medida
conservadora seria que, para

PROTEGAO DE DADOS
ENTRETENIMENTO
TECNOLOGIA

Gusmao & Labrunie é reconhecido como Melhor
Escritério de Propriedade Intelectual do Brasil
pelo Chambers and Partners Awards 2026 e
2024, Legal 500 Brazil Awards 2025 e Leaders
League Summit 2026 e 2024.

LABRUNIE
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qualquer informacgédo que va para
ferramentas de IA controlada
fora do escritério, somente se
utilizem dados pseudonimizados
(por exemplo, “[CLIENTE A]"),
para que o modelo ndo possa
associar o prompt a uma pessoa
especifica.

Quando houver upload de
documentos para sistemas de IA
(porexemplo,parasumarizagdode
contratos ou andlise de decisdes
judiciais), a politica interna deve
exigir a mesma légica como no
input (prompting) e na divida
obscurecer dados pessoais e
informagdes confidenciais.

Obviamente, toda resposta
gerada deve ser revisada critica-
mente, com verificagcdo das cita-
coes, referéncias e fundamentos
juridicos. Particularmente a in-
terpretagdo equivocada, alucina-
¢Oes e a violagdo de direitos de
terceiros, como a propriedade in-
telectual, deveriam ser avaliados
com cuidado.

4.4. Medidas técnicas para o uso
de IA no escritério

Do ponto de vista técnico,
algumas medidas podem reduzir
os riscos ao sigilo e a protegao
de dados como criptografia
ponta-a-ponta nas comunicagoes
com clientes e no transito de
documentos,  particularmente,
quando integrados a fluxos de
IA. Também a preferéncia por
modelos locais ou instalados
em infraestruturas privadas,
sob controle do escritério ou
de provedores brasileiros com
garantias de nao transferéncia
para paises de risco. Ademais, o
uso de arquiteturas baseadas em
principios de “zero-knowledge',
em que o provedor de
infraestrutura ndo detenhaacesso
ao conteldo em texto claro, pode
reduzir eventuais incidentes.

38

Na Alemanha, pais de origem
de normas de protecéo de dados,
grandes escritérios comegaram a
bloquear, de forma preventiva, o
usodemodelosdelAconsiderados
juridicamente arriscados para o(a)
s advogado(a)s.

4.5, Treinamento dos advogados
com as ferramentas de IA e boas
praticas

A capacitagao de advogado(a)
s é essencial a eficacia da
regulagdo interna em matéria
de IA. Particularmente deveriam
ser reforcados os deveres de
sigilo  profissional  (Estatuto
da OAB, Cddigo de Etica) e
os demais riscos legais, como
abordado neste artigo. O
Conselho Federal da OAB Brasil
recomenda fornecer treinamento
adequado sobre o uso ético e
seguro das ferramentas de IA.
Ademais, recomenda monitorar
0o cumprimento das normas
éticas e garantir que qualquer
pessoa que utilize |A esteja ciente
das obrigagdes profissionais
relacionadas.?® Em detalhe, o(a)
advogado(a) deve entender
“razoavelmentecomoatecnologia
funciona, as limitag¢des, os riscos
a ela associados, e os termos de
uso e outras politicas aplicaveis a
respeito do tratamento de dados
realizado"?®

Ainda assim, a classificacao
no “white list" da politica de
IA do escritério ndo elimina a
necessidade de treinamento
dos usudrios e monitoramento

periddico, sobretudo a luz
da evolucdo regulatéria e
tecnoldgica.

28 Artigo 3.6 da RECOM ENDAQAO N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

29 Artigo 3.4 da RECOMENDAGAO N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

4.6. Revisao de contratos e
comunicagao sobre o uso de IA
generativa com o(a) cliente

Recomenda-se a revisdao de
contratos tanto com provedores
de tecnologia, seguros de
responsabilidade civil e politicas
de privacidade, quanto de
contratos com o(a)s clientes
do escritério. Neste contexto, o
Conselho Federal da OAB Brasil
recomenda transparéncia com
o(a) cliente quanto ao uso que se
pretende fazer de IA Generativa,
avaliando as limitagbes em
cada caso concreto.** Olhando
nos detalhes da recomendacgao
do Conselho Federal da OAB,
a revisao dos contratos com
os clientes deve acontecer na
prestacdo de servicos advo-
caticios, previamente ao inicio
de sua utilizacdo, informando
tal intencdo ao cliente®. A
formalizagdo deverd ser feita
por meio de documento escrito,
com linguagem clara e acessivel,
explicando osrequisitos conforme
o artigo 4.2.1 da recomendacéo N.
001/2024 (o propdsito do uso de
IA na defesa dos direitos do(a)
cliente, os beneficios e riscos,
medidas de seguranca e a revisao
humana).®

O(a) cliente devera expressar
seu consentimento informado
de forma explicita, por meio
de assinatura do referido do-
cumento, autorizando o(a) advo-
gado(a) a proceder com o uso
da tecnologia®. Conforme o

30 Artigo 41 da RECOMENDAGAO N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

31Artigo 411 da RECOMENDA(;/:\O N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

32 Artigo 4.2.1da RECOM ENDAQAO N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

33 Artigo 4.31 da RECOMENDAGAO N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
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Conselho Federal da OAB, essa
formalizagcdo serd obrigatdria
em qualquer fase da prestagao
de servicos em que o(a)
advogado(a) decida utilizar a
IA, seja na elaboracdo de pecgas
juridicas, pesquisa legal, analise
de documentos ou qualquer outra
atividade relacionada a defesa
do(a) cliente.**

4,7. Outras ferramentas

A preocupagdo com sigilo
profissional e outros deveres
legais obviamente nao se limita
a aplicagdes de IA, devendo
abranger também o uso de
plataformas, servicos em nuvem
e até leitores digitais integrados.
Varios desses servigos realizam
sincronizagao continua de conte-
udos e metadados com servidores
localizados em outros paises
a regimes juridicos distintos.
Mais complicado ainda, quando
essas ferramentas incluem IA,
como WhatsApp e Gmail, e o(a)
advogado(a) manda informacgdes
sigilosas com dados dos clientes
através desses aplicativos.

diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

34 Artigo 4.3.4 da RECOMENDAGAO N. 001/2024 -
Conselho Federal da OAB. Disponivel em: <https://
diario.oab.org.br/pages/materia/842347>. Acesso
em 18/02/2026.

5. CONCLUSAO

Assegurar o sigilo profissional
e preservar os direitos e
deveres do(a)s advogado(a)s é
particularmente importante para
defender o Estado de Direito.
A incorporacdo de sistemas de
IA a pratica da advocacia deve
ser guiada por uma cultura que
reconheca a centralidade do
sigilo profissional, da protegao
de dados pessoais e da
responsabilidade pessoal do(a)
advogado(a) pelo conteudo.

Ao mesmo tempo, a evolucdo
do Regulamento de IA na Unido
Europeia, da iniciativa legislativa
no Brasil e das orientagdes éticas
da OAB indica que escritérios
de advocacia precisam ir além
do mero cumprimento formal
de normas, ponderando os
interesses do escritério e do(a)
s clientes no caso concreto. O
presente artigo pretende servir
como minuta inicial para que
escritdrios, a luz de sua realidade
e de seu perfil de atuagao,
elaborem politicas e capacitagdes
adequadas assegurando que a
IA seja instrumento de reforco,
e ndo de erosdo, da confianga
que fundamenta a relagdo entre
advogado(a) e cliente.
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A TENDENCIA DOS DUPES NO MERCADO

DE COSMETICOS BRASILEIRO: ENTRE A

INSPIRACAO E A VIOLACAO DE DIREITOS

Rafaela Maia' e Valentina Burlamaqui?

1. Introducao

O mercado brasileiro de
cosméticos tem testemunhado,
nos ultimos anos, um fenébmeno
que representa simultaneamente
uma resposta as dindmicas de
consumo  contemporéneas e
um desafio juridico relevante: a
proliferagdo dos chamados dupes,
em portugués, ‘“duplicatas” -
produtos que se apresentam como
alternativas acessiveis a marcas de
prestigio, replicandocaracteristicas
funcionais e de performance sem,
necessariamente, reproduzir ou
imitar elementos juridicamente
protegidos pelo diversos regimes
da propriedade intelectual.®

Esse fendbmeno esta diretamen-
te ligado a intensificagédo da digi-
talizagdo do consumo, marcada
pela proliferagdo de marketplaces
digitais e pela crescente integra-
¢ao dessas plataformas nas redes
sociais, como ocorre nos modelos
de social commerce observados

1 Rafaela Maia (rafaela.maia@murtagoyanes.com.
br) é bacharel em Direito pela PUC-Rio, com énfase
em Direito Empresarial, pés-graduanda em Direito
da Propriedade Intelectual pela mesma universidade
e advogada do Murta Goyanes Advogados, atuando
na area de Entretenimento, com foco em Direito
Autoral e Contratual.

2 Valentina Burlamaqui (valentina.burlamaqui@
murtagoyanes.com.br) é graduanda em Direito

pela PUC-Rio e atua na area de Marcas no

Murta Goyanes Advogados, com experiéncia em
Contencioso de Propriedade Intelectual, incluindo
procedimentos perante o INPI e demandas judiciais.

3 LIV, Melissa. Direito, moda e dupes: desafios
juridicos na era da democratizagdo do luxo. 2025,
Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagdo em
Direito) - Pontificia Universidade Catdlica de Sdo
Paulo, Sdo Paulo, 2025, p. 1. Disponivel em: https://
repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/
TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%830%20
final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf. Acesso
em 13 fev. 2026.

no TikTok Shop, bem como em
marketplaces consolidados como
Shopee, Aliexpress, Temu e Shein,
os quais ampliam exponencial-
mente o alcance, a visibilidade e
a circulagao transnacional de pro-
dutos apresentados como alterna-
tivas a marcas de luxo* Soma-se a
esse contexto o crescente consu-
mo de conteudos produzidos por
influenciadoras digitais internacio-
nais, que divulgam cosméticos de
luxo geralmente inacessiveis ao
publico geral, aumentando o hia-
to entre o desejo de consumo de
produtos importados, impulsiona-
do pelas redes sociais, e a efetiva
capacidade aquisitiva do consumi-
dor no Brasil®.

Nesse cendrio, os dupes
emergem como uma resposta ao
mercado, ao oferecer produtoscom
desempenho semelhante ao de
marcas premium, porém a pregos
significativamente menores, o
que tem levado influenciadoras
brasileiras a indicar, nas redes
sociais, cosméticos de marcas
nacionais como alternativas a
produtos estrangeiros de alto custo
em diversas categorias do setor.
Para exemplificar, a influenciadora
digital Gabi Brandt, que conta com
mais de 2,8 milhdes de seguidores,
compartilhou video® no qual afir-

4 RANULFO, Rafaella. Dupes: quando a imitagdo
vira problema para as marcas. Meio & Mensagem.
Disponivel em: https://www.meioemensagem.
com.br/marketing/dupes-quando-a-imitacao-vira-
problema-para-as-marcas. Acesso em 13 fev. 2026.

5 COSMETICS ONLINE. Dupes: beleza de prestigio.
Cosmetics Online Brasil, s.d. Disponivel em: https://
www.cosmeticsonline.com.br/materia/229. Acesso
em 13 fev. 2026.

6 Disponivel em: https://vt.tiktok.com/
ZSmRoCQtK/. Acesso em 11 fev 2026.

ma ter encontrado um “dupe”
para o lapis labial da Charlotte
Tilbury, destacando que, enquanto
o produto original custa cerca de
US$ 25 e ndo é comercializado no
Brasil, a alternativa da Sheglam -
marca de maquiagem pertencente
ao grupo Shein - seria vendida
por apenas R$ 14, oferecendo
um resultado praticamente
idéntico. Em linha semelhante,
a influenciadora Nat Cangueiro,
gue retne mais de 18 milhdo
de seguidores, publicou video’
recomendando o blush liquido
da marca nacional Bruna Tavares
como um “dupe” do blush da Rare
Beauty, marca norte-americana
idealizada por Selena Gomez,
apontando a proximidade de cor
e acabamento entre os produtos,
apesar da diferenga significativa
de prego: enquanto o cosmético
nacional é comercializado por R$
65,90, o produto da Rare Beauty
custa cerca de R$ 169,00.

Ressalta-se, no  entanto,
que a relevancia juridica deste
tema transcende o interesse
do  consumidor. Para as
marcas consolidadas, os dupes
representam potencial ameaca
a exclusividade que fundamenta
seu posicionamento de mercado
e justifica seus pregcos mais
elevados. A protegdo conferida
pela Lei n° 9.279/96 (Lei de
Propriedade Industrial - LPI) aos
elementos distintivos de deter-
minado cosmético encontra-se no
centro do debate sobre os limites
legitimos da concorréncia. Por
outro lado, para as marcas que

7 Disponivel em: https://vttiktok.com/
ZSmRoU6VW/. Acesso em 11 fev 2026.
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produzem os dupes, estd em jogo
o principio da livre concorréncia,
consagrado constitucionalmente
no artigo 170, 1V, da Constituicdo
Federal de 1988, que assegura a
liberdade de iniciativa economi-
ca e o0 acesso a alternativas de
consumo.

A dificuldade reside precisa-
mente em delimitar a fronteira
entreainspiragdo legitima - pratica
inerente a dindmica competitiva
de mercados - e a violagcdo de
direitos de propriedade industrial.
Esta linha ténue tem sido objeto de
litigiosidade, tanto no Brasil quanto
em jurisdigdes estrangeiras, como
demonstram os recentes casos
Chanel v. Factor 5, Carolina Herrera
v. Hinode, e Benefit Cosmetics v.
e.lf. Cosmetics.

Nesse contexto, o presente
artigo propde-se a examinar este
fendbmeno sob a perspectiva do
direito brasileiro da propriedade
industrial e da concorréncia. Bus-
ca-se (i) estabelecer distingdes
conceituais precisas entre inspi-
ragao, falsificagdo e dupes, cate-
gorias confundidas muitas vezes
no debate publico; (ii) analisar
os critérios juridicos que deter-
minam a licitude ou ilicitude dos
dupes a luz da legislacao vigente
e da jurisprudéncia nacional; e (iii)
avaliar casos praticos com o obje-
tivo de oferecer parametros inter-
pretativos que contribuam para
uma compreensao mais precisa e
sistematica da matéria.

2. Inspiracgao, falsificacao e
dupes: distingoes conceituais
fundamentais

A compreensdao adequada
do fendbmeno dos dupes exige,
preliminarmente, o estabeleci-
mento de distingées conceituais
precisas entre trés categorias: a
inspiragao legitima, a falsificagdo
ilicita e os dupes propriamente
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ditos.Cadaumadessas categorias
possui caracteristicas especifi-
cas e consequéncias juridicas
distintas, que demandam andlise
cuidadosa.

2.1. Ainspiragdo como pratica
legitima de mercado

A inspiragdo constitui elemen-
to inerente e indispensavel a dina-
mica competitiva dos mercados.
No setor de cosméticos, assim
como em outros segmentos da
industria, a observagdo de ten-
déncias, o acompanhamento de
langamentos de concorrentes e a
adaptacgao de conceitos bem-su-
cedidos fazem parte do processo
de inovacdo e posicionamento
estratégico de uma marca.

No ambito do direito marcario,
a doutrina compreende a ins-
piragdo como a adogao de ideias,
estilos ou tendéncias gerais
observadas no mercado, desde
que nao haja apropriacédo do sinal
distintivo alheio nem prejuizo a
fungdo identificadora da marca,
permanecendo preservada a
capacidade de o consumidor
distinguir a origem empresarial
dos produtos. Como observa
Denis Borges Barbosa, o direito
marcario nao protege ideias ou
tendéncias, mas apenas sua ex-
pressdo concreta, razédo pela qual
a adogao de referéncias gerais
de mercado permanece licita en-
quanto ndo houver apropriagédo da
configuragdo distintiva especifica
de marca alheia.®

Sob a perspectiva juridica, a
inspiracao legitima caracteriza-
se pela utilizagdo de elementos
nao protegiveis ou de dominio
comum, sem a reprodugado ser-
vil de caracteristicas distintivas
alheias. Nesse contexto, é impor-
tante destacar que nem toda

8 BARBOSA, Denis Borges. Direito da propriedade
industrial. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2013, p. 122.

similaridade  entre  produtos
configuraviolagdodedireitos,uma
vez que a prépria concorréncia
pressupde a possibilidade de
diferentes agentes oferecerem
produtos voltados as mesmas
necessidades dos consumidores,
o que inevitavelmente gera certo
grau de similaridade funcional.

Assim, ainda que exista simila-
ridade funcional entre dois produ-
tos, para que determinada criagéo
seja considerada mera inspiracao,
e ndo uma violacao, o critério cen-
tral € a preservacao da capacida-
de do consumidor de identificar,
de forma clara, a origem de cada
produto. Quando o nome, a iden-
tidade visual (trade dress) e o po-
sicionamento de marca se mos-
tram suficientemente distintos,
afasta-se a configuragao de viola-
¢ao, mesmo diante da existéncia
de similaridade funcional.

2.2. A falsificagdo como pratica
ilicita

Em contraposi¢éo a inspiragao
legitima situa-se a falsificagao,
pratica expressamente vedada
pela legislacéo brasileira, caracte-
rizadapelareprodugdoouimitacdo
nao autorizada de elementos
protegiveis referentes a produtos
e/ou marcas de terceiros, com o
objetivo de induzir o consumidor
a erro quanto a origem ou
procedéncia. No plano técnico do
direito marcario, essa conduta é
comumente enquadrada como
contrafacao, conceito que, segun-
do Jodao da Gama Cerqueira,
corresponde a “violagdo do uso
exclusivo da marca registrada’’®
ressaltando que a ilicitude nao
decorre da mera semelhanga, mas
da apropriacdo indevida do sinal
distintivo protegido. A falsificagéo
pode se manifestar tanto pela
reproducdo total ou parcial da

9 CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado de
propriedade industrial. 2. ed. Sdo Paulo: Revista dos
Tribunais, 1982. v. 1, p. 1102,
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marca registrada quanto por sua
imitagéo, desde que apta a induzir
o consumidor em confusao, fre-
guentemente acompanhada da
apropriagao de outros elementos
distintivos do produto original,
como embalagem, design e
demais componentes de sua
apresentacdo comercial, de modo
a criar uma falsa aparéncia de
autenticidade.

Essa pratica pressupde a in-
tencdo de induzir o consumidor
a acreditar que esta adquirindo
produto original quando, na re-
alidade, se trata de produto fal-
sificado. Tal confusdo pode ser
potencializada por fatores como
canais de distribuicdo pouco
claros, pregos que, embora infe-
riores, ndo sao tao discrepantes
a ponto de gerar desconfianca
do consumidor, e pela auséncia
de identificagado transparente do
verdadeiro fabricante.

Do ponto de vista legal, a LPI
tipifica como crime a conduta
de “reproduzir, sem autorizagdo
do titular, no todo ou em parte,
marca registrada, ou imita-
la de modo que possa induzir
confusao” (art. 189, I, da LPI),
prevendo pena de detencédo de
trés meses a um ano, ou multa.
Tais condutas também afrontam
o direito de uso exclusivo e
a prerrogativa do titular de
zelar pela integridade material
e reputagdo da marca (arts.
129 e 130, lll, da LPI, podendo
ainda configurar concorréncia
desleal (art. 195, da LPI). Além
disso, a comercializagdo de
produtos falsificados, ou
indevidamente apresentados
como equivalentes, também
pode violar normas do Cdédigo
de Defesa do Consumidor -
CDC, especialmente o dever de
informacdo adequada e clara
(arts. 60, lll, e 31 do CDC), bem
como as vedagdes a publicidade
enganosa (arts. 6°, IV, art. 37,
§1°, e arts. 66 e 67 do CDC).

A referéncia do art. 189, |, da
LPI a reprodugao e a imitagao
evidencia que se trata de
condutas distintas. A reproducéo
consiste na cépia ndo autorizada,
total ou parcial, da marca
registrada. A imitagdo, por sua
vez, pressupde a adogdo de
sinal que, embora nao reproduza
fielmente a marca registrada,
dela se aproxima de modo que
possa induzir confusdo. Apesar
de distintas, ambas configuram
infracdes marcdrias quando pre-
sentes os requisitos legais.

Para além das implicagdes
legais, a falsificacdo gera efeitos
econdmicos e reputacionais rele-
vantes, uma vez que nao apenas
desvia clientela de forma ilicita,
mas também pode comprometer a
imagem da marca original quando
produtos de qualidade inferior
sao indevidamente associados
a sua origem. Nesse sentido, a
repressao a falsificagdo justifica-
se ndo apenas pela protegdo dos
direitos dos titulares de marcas,
mas pela preservacao da lealdade
concorrencial, elemento essencial
ao funcionamento da economia
de mercado, e pela tutela do
consumidor.

2.3. Os dupes: entre a inspiragao
e a violacao de direitos

Os dupes ocupam uma posi¢ao
complexa entre a inspiragéo
legitima e a violagdo de direitos.
O termo “dupe’)} derivado de
“duplicate” (duplicata, em inglés),
refere-se a produtos alternativos
fabricados por marcas de menor
prestigio, que apresentam de-
sempenho parecido ao de
marcas de alto padrao. Esses
produtos incorporam elementos
especificos de itens high end,
como pigmentagédo, textura e
durabilidade semelhantes, mas
sao comercializados a valores
mais acessiveis, em canais de
varejo nao-premium, como far-

mdacias, e costumam manter
a identidade de uma marca
prépria®.

Diferentemente da falsifica-
¢ao, os dupes, em regra, ndo tém
a intengdo de reproduzir marcas
alheias". Ainda assim, conforme
mencionado no paragrafo ante-
rior, costumam incorporar ele-
mentos que evocam associagao
ao produto original, posicionan-
do-se em uma zona limitrofe entre
a inspiracao e a apropriagao inde-
vida. Seu apelo comercial est4 jus-
tamente na promessa de entregar
uma experiéncia comparavel a do
produto premium, por um prego
inferior - fator que constitui nu-
cleo de sua proposta de valor g,
ao mesmo tempo, tende a eliminar
o risco de confusado imediata por
parte do consumidor. Ndo a toa,
nesses casos, a questdo juridica
central desloca-se da confusao ti-
pica da falsificagdo para a eventu-
al caracterizagao de concorréncia
parasitaria. Na construgéo doutri-
naria adotada neste artigo, o apro-
veitamento parasitario ocorre, em
regra, entre agentes econdémicos
que ndo mantém relacdo direta
de concorréncia,” consistindo na
obtengdo de vantagem indevida
mediante a exploragdo da repu-
tacdo, dos investimentos ou dos
elementos distintivos desenvolvi-
dos por terceiro. A concorréncia
parasitaria, por sua vez, pressu-
pde relagdo concorrencial entre
os agentes econdmicos e caracte-

10 NURSAFIRA, Ratna Alya; NATHANIA, Vanessa;
HANDOKO, Rudy; BUDIMAN, Arief. Why do people
buy dupe cosmetics? A study of values behind dupes
purchase in Indonesia. Kajian Bisnis Indonesia, v. 6, n. 1,
p. 73, 2024. Disponivel em https://www.researchgate.
net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy
Dupe_Cosmetics/. Acesso em 13 fev. 2026.

11 CHANDRA, Smita; GUPTA, Pragati. Dupe culture
and digital deception: legal challenges of trade
mark dilution in influencer-driven comparative
advertising. International Journal for Multidisciplinary
Research, v. 7, n. 4, jul.-ago. 2025. Disponivel em
https://www.ijfmr.com/papers/2025/4/54448.pdf.
Acesso em 13 fev. 2026.

12 MURTA FILHO, Antonio. Regime e natureza
juridica da concorréncia parasitdria. Colegao de
Estudos de Direito Intelectual. Tomo IX. Coimbra:
Edi¢cdes Almedina S.A. 2025. p. 236.

43


https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.ijfmr.com/papers/2025/4/54448.pdf

Artigo

riza-se pela exploracdo sistemati-
ca dos esforgos, investimentos ou
da reputag@o de um concorrente,
permitindo ao infrator beneficiar-
-se do trabalho alheio sem su-
portar os correspondentes cus-
tos de criacdo e consolidagéo de
mercado. Embora determinadas
jurisdigbes estrangeiras também
utilizem a expressao “aproveita-
mento parasitario” em hipoteses
envolvendo agentes concorren-
tes, a expressao “concorréncia pa-
rasitaria” mostra-se tecnicamente
mais adequada para a andlise dos
dupes no contexto brasileiro, uma
vez que os fabricantes do produ-
to original e do respectivo dupe
mantém, em regra, relagdo de
concorréncia no mesmo segmen-
to de mercado. Trata-se de mo-
dalidade de concorréncia desleal
cuja caracterizagdo depende da
anadlise concreta da conduta em-
presarial, especialmente da forma
pela qual o agente procura apro-
ximar seu produto da reputagéo e
dos investimentos realizados por
con-corrente estabelecido.

Nesse sentido, a complexida-
de juridica dos dupes decorre de
sua natureza ambigua: por um
lado, podem representar o exerci-
cio legitimo da livre concorréncia,
ao oferecer produtos mais aces-
siveis baseados em elementos
funcionais ou de dominio comum,
sem violagao a direitos legalmen-
te protegido; por outro, podem
caracterizar o aproveitamento
indevido dos investimentos em
pesquisa, desenvolvimento e
constru¢do de marca dos produ-
tos originais, sobretudo quando a
comunicagdo mercadoldgica es-
tabelece uma associagédo direta e
intencional com esses produtos.

3. A licitude (ou nao) dos dupes
a luz do direito brasileiro
A analise da licitude dos dupes

no ordenamento juridico brasileiro
demanda o exame articulado de
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trés eixos normativos centrais: a
prevencdo da concorréncia des-
leal, a repressdao a concorréncia
parasitdria e os limites da pu-
blicidade comparativa. Esses
vetores funcionam como pa-
rametros aptos a orientar a
delimitacdo do exercicio legi-
timo da livre concorréncia, per-
mitindo  distinguir  condutas
gue permanecem no campo da
inspiracao daquelas que ingres-
sam no campo da ilicitude.

De modo geral, o direito
brasileiro ndao proibe a existéncia
de produtos inspirados ou de
alternativas mais acessiveis. Ao
contrério, a livre iniciativa e a
livre concorréncia, consagradas
constitucionalmente, pressupdem
a possibilidade de diferentes
empresas disputarem o mercado,
oferecendo solugdes semelhantes
para as mesmas demandas do
consumidor. A licitude surge
apenas quando essa atuagao se faz
mediante a apropriacdo indevida
de ativos imateriais juridicamente
protegidos ou por meio de estra-
tégias publicitdrias capazes de
induzir o consumidor a erro quanto
a origem empresarial do produto.

Nesse contexto, ganha relevo
a distingé@o entre a intengéo real
da empresa ao posicionar seu
produto no mercado e a narrativa
construida posteriormente por
consumidores,  influenciadores
ou pelo proéprio algoritmo das
redes sociais. Nem todo produto
que passa a ser identificado
como dupe pelo mercado foi
concebido ou comunicado pelo
fabricante como tal - distingéo
particularmente relevante, na
medida em que a conduta objetiva
do agente econbmico, como a
comunicagdo mercadologica e
a transparéncia quanto a origem
do produto, figura entre os fatores
determinantes na andlise da
legitimidade dessa pratica. Nesse
sentido, a jurisprudéncia oferece
pardmetros Uteis para essa

analise, demonstrando como os
tribunais vém delimitando a linha
divisdria entre licitude e ilicitude
no fenémeno dos dupes.

No caso Benefit Cosmetics
v. e.l.f®, julgado nos Estados
Unidos, a controvérsia envolveu
alegacoes de infragdo marcaria
e de trade dress decorrentes do
langamento de um rimel da e.lf.
gue o proprio mercado passou a
qualificar como dupe de produto
consagrado da Benefit. A analise
foi conduzida no ambito do
direito marcario, sob o critério da
likelihood of confusion, conforme o
padrao estabelecido pelo Lanham
Act. Embora se reconhecesse que
o produto da e.lL.f. buscava remeter
esteticamente ao rimel da Benefit,
o tribunal norte-americano rejei-
tou a pretensdao da autora ao
concluir que a similaridade visual
nao se traduziu em confusdo
efetiva ou provavel quanto a
origem empresarial.

Foram determinantes, nesse
julgamento, fatores como a dife-
renga expressiva de pregos, o uso
ostensivo das marcas proéprias
(house marks), a distincdo de
posicionamento comercial e de
canais de venda, bem como a
auséncia de evidéncia empirica
robusta de confusdo, inclusive
diante de indices considerados
estatisticamente insuficientes na
pesquisademercadoapresentada.
O precedente evidencia que a
inspiracao competitiva - ainda
gue consciente e reconhecida -
nao é suficiente para caracterizar
ilicitude quando o consumidor
médio consegue identificar com
clareza a origem dos produtos.

A jurisprudéncia Dbrasileira
aproxima-se dessa l6gica,
como se observa no julgamento

13 UNITED STATES DISTRICT COURT, Northern
District of California. Benefit Cosmetics LLC v. e.lf.
Cosmetics, Inc., Case No. 23-cv-00861-RS, 17 dez.
2024,
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Carolina Herrera v. Hinode™,
no qual se discutiu a licitude
da comercializacdo de perfu-
mes apresentados como “equi-
valentes” a fragrdncias de
marcas renomadas. O juizo
adotou abordagem casuistica
e cuidadosa, distinguindo pra-
ticas compativeis com a livre
concorréncia de condutas en-
ganosas. Reconheceu-se a lici-
tude da inspiragédo olfativa e do
uso de tabelas comparativas
de equivaléncia quando veicu-
ladas de forma informativa e
transparente, sem indugdo do
consumidoraerroquantoaorigem
dos produtos; por outro lado,
reputaram-se ilicitas as praticas
que extrapolavam esse limite
concorrencial, notadamente o uso
de imagens de frascos “originais”
e estratégias de comunicagdo
aptas a criar associagao indevida
com as respectivas marcas de
luxo, levando o consumidor a crer
que estaria adquirindo o préprio
produto da titular renomada.
Ao final, a demanda foi julgada
parcialmente procedente, com
o reconhecimento da ilicitude
apenas das condutas enganosas,
preservando-se a licitude da
comercializagdo dos perfumes
inspirados quando observados
os deveres de transparéncia e
lealdade concorrencial.

Raciocinio semelhante orien-
tou o acoérdao proferido em
Chanel v. Fator 5% em que se
discutia se a comercializagao
de perfumes “contratipos’, com
referéncia a inspiragdo olfa-
tiva em fragrancias famosas,
configuraria violacdo marcaria ou
concorréncia desleal. Ao reformar
a sentenca de primeiro grau, o
Tribunal afastou a contrafagédo

14 TJSP. Puig Brasil Comercializadora de Perfumaria
Ltda. e outros v. Larru’s Industria e Comércio de
Cosméticos Ltda. e outro, Processo n° 1006304-
95.2017.8.26.0068, 5 out. 2018.

15 TJSP. Chanel SARL v. Fator 5 Contratipos
Perfumaria e Cosmética Ltda., Apelagdo n°
9181665-20.2005.8.26.0000, 3 ago. 2011.

ao constatar a inexisténcia de
risco de confusdo. Pesou, para
tanto, o fato de os produtos
serem  comercializados  sob
marca propria, com identificacdo
clara da origem empresarial,
precos significativamente inferio-
res e direcionamento a publico
inegavelmente distinto daquele
atendido pela Chanel. A mera
referéncia a inspiragdo olfativa,
sem reproducdo disfarcada da
marca alheia ou ocultagdo da
origem, foi considerada pratica
licita de concorréncia, insuficiente
para caracterizar violagdo mar-
caria ou concorréncia desleal.

A leitura conjugada desses
precedentes permite identificar
critérios analiticos convergentes,
ainda que aplicados com intensi-
dades diversas conforme o bem
juridico tutelado e o regime
normativo incidente. Em primeiro
lugar, evidencia-se que a simi-
laridade estética ou funcional,
isoladamente considerada, nao
é suficiente para caracterizar
violagdo marcdria ou concorréncia
desleal. A tutela juridica incide
nao sobre a mera semelhanca,
mas sobre a apropriagdo inde-
vida de elementos distintivos
juridicamente protegidos ou sobre
condutas aptas a caracterizar
concorréncia parasitaria ou com-
prometer a identificacdo clara da
origem empresarial.

Em segundo lugar, verifica-
se que a afericdo da ilicitude
€ eminentemente contextual
e casuistica. Elementos como
0 uso ostensivo de marca
propria, a clareza quanto a
origem do produto, a auséncia
de reproducdo do trade dress,
a diferenca de posicionamento
mercadolégico, a segmentagao
de publico e a politica de precos
constituem fatores relevantes
na delimitacdo da fronteira
entre concorréncia legitima e
concorréncia parasitaria. Nao se
trata de critérios absolutos, mas

de indicios que, analisados em
conjunto, permitem avaliar se
houve desvio indevido da fungao
distintiva da marca ou exploracdo
desleal da reputacao alheia.

Por fim, ganha relevo a
dimensdo comunicacional da
conduta. Ainda que o produto,
em si, ndo reproduza elementos
protegidos, a forma como ¢é
apresentado ao mercado pode
alterar  substancialmente o
enquadramento  juridico  da
pratica. Nesse sentido, a andlise
da licitude dos dupes desloca-
se do plano meramente formal
para uma avaliagdo funcional
dos efeitos concretos da conduta
sobre o mercado e sobre o
consumidor.

4. Conclusao

O fendmeno dos dupes revela
as tensdes inerentes a economia
contemporanea, marcada pela
digitalizagdo do consumo e pela
democratizagdo do acesso a
referéncias globais de beleza e
luxo. No setor de cosméticos,
tais dindmicas intensificam o
contraste entre desejo e capa-
cidade aquisitiva, criando um
ambiente propicio a consolidagao
de produtos apresentados como
alternativas funcionais a marcas
de prestigio.

Todavia, o debate sobre
os dupes nao se reduz a uma
oposicdo simplista entre luxo
e acessibilidade. Ele evidencia

a tensdao entre proteger a
criatividade, o investimento
e a reputacdo construidos

pelas marcas e, ao mesmo
tempo, assegurar um ambiente
concorrencial dindmico, capaz de
ampliar o acesso do consumidor
a alternativas legitimas.

Sob a perspectiva juridica, os

dupes nao configuram categoria
autébnoma previstaem/lei,devendo
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ser analisados a luz dos institutos
da propriedade industrial, da
repressdo a concorréncia desleal
e da prote¢do ao consumidor. A
afericdo de sua licitude ouilicitude
exige, portanto, exame contextual,
que considere: (i) a existéncia de
direito juridicamente protegido;
(ii) a conduta objetiva do agente
econdmico, especialmente em
relagcdo ao posicionamento da
marca, a diferengca de preco
do produto, aos canais de
comercializagdoeao publico-alvo;
e (iii) os efeitos concretos dessa
atuagdo sobre a percepgédo do
consumidor médio. A intervengéao
repressiva do direito, portanto,
somente se justifica quando a
estratégia empresarial ao dupe se
pauta nos fatores mencionados,
resultando na violagdo de
direito protegido, na adogéo
de conduta caracterizadora
de concocorréncia desleal, in-
clusive em sua modalidade
parasitaria e/ou na indugao do
consumidor a erro. Fora dessas
hipéteses, a coexisténcia de
produtos semelhantes integra a
prépria légica da concorréncia
- como revela a experiéncia
jurisprudencial, nem toda seme-
lhanga € ilicita, e a linha que
separa inspiracdo legitima de
apropriagao indevida nao se traca
por aparéncia, mas pela lealdade
com que se disputa o mercado.

LATAM

%

www.vanrell.com.uy

46

5. Referéncias

BARBOSA, Denis Borges. Direito
da propriedade industrial. Rio de
Janeiro: Lumen Juris, 2013.

BRASIL. Constituicdo (1988).
Constituicdo da Republica Federa-
tiva do Brasil. Brasilia, DF: Senado
Federal, 1988.

BRASIL. Lei n° 8,078, de 11 de se-
tembro de 1990. Dispde sobre a
protecdo do consumidor e da ou-
tras providéncias. Diario Oficial da
Unido: Brasilia, DF, 12 set. 1990.

BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de
maio de 1996. Regula direitos e
obrigagdes relativos a proprie-
dade industrial. Didrio Oficial da
Uniéo: Brasilia, DF, 15 maio 1996.

CERQUEIRA, Joao da Gama. Tra-
tado de propriedade industrial. 2.
ed. Sdo Paulo: Revista dos Tribu-
nais, 1982. v. 1.

CHANDRA, Smita; GUPTA, Pra-
gati. Dupe culture and digital de-
ception: legal challenges of trade
mark dilution in influencer-driven
comparative advertising. Interna-
tional Journal for Multidisciplinary
Research, v. 7, n. 4, jul.-ago. 2025.
Disponivel em https://www.ijfmr.
com/papers/2025/4/54448.pdf.
Acesso em 13 fev. 2026.

) vour boor
= from Uruguay to the
Latin American Countri

COSMETICS ONLINE. Dupes:
beleza de prestigio. Cosmetics
Online Brasil, s.d. Disponivel em:
https://www.cosmeticsonline.
com.br/materia/229. Acesso em:
13 fev. 2026.

LIU, Melissa. Direito, moda e du-
pes: desafios juridicos na era da
democratizacdo do Iuxo. 2025.
Trabalho de Conclusao de Curso
(Graduagao em Direito) - Pontifi-
cia Universidade Catdlica de Sao
Paulo, Sdo Paulo, 2025. Disponi-
vel em: https://repositorio.pucsp.
br/bitstream/handle/46451/1/
TCC%20-%20Melissa%20Liu_
versa%CC%830%20final_Ma-
nuella%20Santos%20de%20C.
pdf. Acesso em 13 fev. 2026.

MURTA FILHO, Antbnio. Regime e
natureza juridica da concorréncia
parasitaria. Colecao de Estudos de
Direito Intelectual. Tomo IX. Coim-
bra: Edigdes Almedina S.A. 2025.

NURSAFIRA, Ratna Alya; NA-
THANIA, Vanessa; HANDOKO,
Rudy; BUDIMAN, Arief. Why do
people buy dupe cosmetics? A
study of values behind dupes
purchase in Indonesia. Kajian
Bisnis Indonesia, v. 6, n. 1, p. 73-
88, 2024. Disponivel em https://
www.researchgate.net/publica-
tion/382619692_Why_Do_Pe-
ople_Buy_Dupe_Cosmetics/.
Acesso em 13 fev. 2026.

RANULFO, Rafaella. Dupes:
quando a imitagéo vira problema
para as marcas. Meio & Mensa-
gem. Disponivel em: https://www.
meioemensagem.com.br/marke-
ting/dupes-quando-a-imitacao-
-vira-problema-para-as-marcas.
Acesso em: 9 fev. 2026.

TIKTOK. Video disponivel em:
https://vt.tiktok.com/ZSmRoCQ-
tK/. Acesso em: 11 fev. 2026.

TIKTOK. Video disponivel em:
https://vt.tiktok.com/ZSmRoU-
6vW/. Acesso em: 11 fev. 2026.


https://www.ijfmr.com/papers/2025/4/54448.pdf
https://www.ijfmr.com/papers/2025/4/54448.pdf
https://www.cosmeticsonline.com.br/materia/229
https://www.cosmeticsonline.com.br/materia/229
https://repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%83o%20final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf
https://repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%83o%20final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf
https://repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%83o%20final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf
https://repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%83o%20final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf
https://repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%83o%20final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf
https://repositorio.pucsp.br/bitstream/handle/46451/1/TCC%20-%20Melissa%20Liu_versa%CC%83o%20final_Manuella%20Santos%20de%20C.pdf
https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.researchgate.net/publication/382619692_Why_Do_People_Buy_Dupe_Cosmetics/
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/dupes-quando-a-imitacao-vira-problema-para-as-marcas?utm_source=chatgpt.com
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/dupes-quando-a-imitacao-vira-problema-para-as-marcas?utm_source=chatgpt.com
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/dupes-quando-a-imitacao-vira-problema-para-as-marcas?utm_source=chatgpt.com
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/dupes-quando-a-imitacao-vira-problema-para-as-marcas?utm_source=chatgpt.com
https://vt.tiktok.com/ZSmRoCQtK/
https://vt.tiktok.com/ZSmRoCQtK/
https://vt.tiktok.com/ZSmRoU6vW/
https://vt.tiktok.com/ZSmRoU6vW/

Artigo

ANIMAIS E AUDIOVISUAL — UM OLHAR SOBRE AS

ORIENTACOES LEGISLATIVAS NO BRASIL E ESTADOS UNIDOS

Leticia Carneiro'

1. Introducao

O adequado tratamento
despendido a animais, sejam
eles domésticos, silvestres ou
selvagens, é tematica frequen-
temente debatida no Brasil e no
mundo, especialmente a luz de
casos emblematicos de maus
tratos. Tais situagdes, além de
causar comog¢dao social, também
promovem discussdes voltadas a
efetividade da legislacao local de
protecdo a fauna brasileira, bem
como as praticas necessdrias a
sua fiscalizacdo e aplicagao?

No Brasil, animais sdo enten-
didos como individuos detentores
de direitos fundamentais intrin-
secos, que devem receber trata-
mento ético e respeitoso, nao
sendo meros bens perante a
sociedade?. Esse posicionamento
€ corroborado pela Constituigao
Federal* e por decisoes proferidas
em diferentes instancias do
Judicidrio?, incluindo no Supremo

1 Advogada com mais de sete anos de atuagdo no
Direito do Entretenimento, integrante do escritério
Murta Goyanes Advogados. Especialista em
assessoria juridica voltada a produgdes audiovisuais
e musicais brasileiras, com experiéncia consolidada
no setor cultural. E-mail de contato: leticia.
carneiro@murtagoyanes.com.br

2 AGENCIA SENADO. Senadores querem
endurecer puni¢do para maus-tratos a animais.
Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/
noticias/materias/2026/02/06/senadores-querem-
endurecer-punicao-para-maus-tratos-a-animais.
Acesso em: 12.02.2026.

3 BRASIL. Direitos Animais. Ministério do Meio
Ambiente e Mudanga do Clima. Disponivel

em: https://www.gov.br/mma/pt-br/assuntos/
biodiversidade-e-biomas/direitos-animais. Acesso
em 01/02/2026.

4 BRASIL. Constituigdo Federal. Art. 225, § 1°, inciso
VI1.1988.

5 “No que se refere a protegdo dos animais, o art.
225, § 1.9, VI, da CF/88, prevé o dever do Estado

Tribunal Federal. Da mesma
forma, a busca pelo manejo
correto e coibicdo aos maus
tratos a animais é refletida na
legislagdo atualmente vigente,
focada na Lei 9605/98 (“Lei de
Crimes Ambientais”).

Sem prejuizo das normativas
citadas e jurisprudéncia sobre
o assunto, é possivel observar
lacunas juridicas no que tange
a cendrios mais especificos
envolvendo a fauna brasileira,
que nao sao devidamente
enderecados pelos atuais
regulamentos e carecem de
orientacéo e protecao detalhada®.

Entre os segmentos que ainda
pendem de legislagcdo especifica
para fins de protecéo aos animais

de protegado da fauna e da flora, com a proibigao
de condutas que coloquem em risco sua fungdo
ecoldgica, que provoquem a extingdo das espécies
ou submetam os animais a crueldade. Ao comentar
o referido dispositivo, Tiago Fensterseifer e Ingo
Wolfgang Sarlet obervam que a Constituigao
reconheceu o valor inerente a outras formas de
vida ndo humanas, protegendo-as contra abusos.
Os autores destacam que essa prote¢do néo é
meramente instrumental, pois o Constituinte teria
vislumbrado a existéncia de um bem juridico
concorrente e interdependente, como um fim em si
mesmo:" STF. ADPF ne 640/DF. Plendrio. Min. Rel.
Gilmar Mendes. Data do Julgamento: 20/09/2021.
“N&o assiste razdo ao recorrente, e o0 equivoco
encontra-se em dois pontos essenciais: o primeiro
estd em considerar os animais como coisas, res,
de modo a sofrerem o influxo da norma contida no
art. 1.263 do CPC. [...] Ndo ha como se entender
que seres, como cées e gatos, que possuem um
sistema nervoso desenvolvido e que por isso
sentem dor, que demonstram ter afeto, ou seja, que
possuem vida bioldgica e psicoldgica, possam ser
considerados como coisas, como objetos materiais
desprovidos de sinais vitais!! ST). REsp n° 1115916/
MG. Segunda Turma. Min. Rel. Humberto Martins.
Data do Julgamento: 01/09/2009.

6 A titulo de exemplo de lacuna legislativa
enderegada nos Ultimos dez anos, a Lei Arouca foi
aprovada em 2008, para estabelecer procedimentos
para o uso cientifico de animais, de forma mais
atualizada a lei anteriormente vigente (Lei No. 6.638,
de 8 de maio de 1979) e revogada pelo ato.

no pais tém-se a industria do
entretenimento, especificamente
o setor audiovisual. Embora a lei
brasileira disponha de vedacoes
a praticas e crimes que possuem
relagdio com tal industria’, a
falta de diretrizes legais para
a participagdo de animais,
de diferentes espécies, em
produg¢des audiovisuais se mostra
como um ponto importante de
aprimoramento na prote¢do a
fauna pelo Estado.

E possivel observar a atuagéo
do Instituto Brasileiro do Meio
Ambiente e dos Recursos
Naturais Renovaveis (“Ibama”) na
coibicdo de potenciais violagdes
aos direitos dos animais em
obras transmitidas em veiculos
de comunicagédo®. Nao obstante,
a inexisténcia de lei especifica
gue regule o mercado como um
todo impede o fortalecimento da
fiscalizacdo de animais em sets
de filmagem, como também o
entendimento estruturado pelas
produtoras sobre o adequado
tratamento a tais animais nessas
circunstancias.

Em meio ao contexto acima,
percebe-se em territério brasileiro

7 Como exemplo, destaca-se o Artigo 33 do Decreto
n° 6.514/2008, que dispde sobre vedagéao ao ato

de "Explorar ou fazer uso comercial de imagem de
animal silvestre mantido irregularmente em cativeiro
ou em situagéo de abuso ou maus-tratos [...]"

8 MANDEL, Gabriel. Animais adestrados podem
ser usados em propagandas. 21.10.2013. Disponivel
em: https://www.conjur.com.br/2013-out-21/
proibicao-uso-animais-propagandas-nao-refere-
aos-adestrados/. Acesso em: 04.02.2026.
JORNAL NACIONAL. Exibi¢ao de animais
silvestres nas redes sociais est4 na mira do Ibama.
05/07/2023. Disponivel em: https://gl.globo.com/
jornal-nacional/noticia/2023/07/05/exibicao-de-
animais-silvestres-nas-redes-sociais-esta-na-mira-
do-ibama.ghtml. Acesso em 04.02.2026.
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movimentagdo legislativa a
partir do Projeto de Lei Ne°
1917/2025, que busca estabelecer
critérios legais objetivos, que
regulamentem o uso de animais
na inddstria audiovisual. Nesse
sentido, o presente artigo buscara
apresentar  consideragbes a
respeito desse projeto de lei, o
seu propdsito e potencial impacto
no mercado.

Adicionalmente, serdao analisa-
das as regras que dispdem sobre
o uso de animais em filmagens
nos Estados Unidos (“EUA").
Considerando a forte presenca
de produgdes dos EUA no
mercado do entretenimento, é
relevante verificar se a proposta
de normativa nacional estaria
alinhada a norte americana,
bem como se as diferencas
entre os regulamentos de fato
representariam um 6nus a pro-
tecdo da fauna brasileira.

O uso de animais em obras
audiovisuais é pratica comum
na industria do entretenimento.
Esse trabalho pretende concluir
se a atual proposta legislativa
nacional que almeja regular o
assunto formalmente seria capaz
de proporcionar maior seguranga
e protecdo no manejo de animais
em gravagodes, suprindo a lacuna
de legislacao existente.

2. Projeto de Lei N° 1917/2025

2.1. Consideragoes gerais

Em abril de 2025, o Projeto
de Lei N°o 1917/2025 (“PL Ne
1917/2025") foi  apresentado
perante a Camara dos Deputados
peladeputadaDayanyBittencourt,
buscando estabelecer requisitos
para a utilizacdo de animais em
quaisquer produgdes audio-
visuais, a fim de garantir o bem-
estar e a prote¢do desses animais,
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prevenir maus-tratos e promover
condi¢cbes adequadas durante
todas as etapas de realizacao das
filmagens. O texto original do PL
Ne 1917/2025 foi posteriormente
alterado por substitutivo proposto
pelo deputado Matheus Laiola
("Substitutivo”), em dezembro de
2025, o qual aguarda atualmente
posicionamento da Comissao
de Constituicdo e Justica e de
Cidadania, ap6s a sua aprovacgao,
com alguns ajustes, pela
Comissao de Meio Ambiente e
Desenvolvimento Sustentavel em
maio de 2026 (“CMADS").

Como parte dafundamentacéo
do Substitutivo ao PL N°
1917/2025, é  argumentado
que a utilizagdo de animais
em produgdes audiovisuais,
embora comum e tradicional
nessa industria, careceria de
regulamentacdo especifica que
assegure condi-cées dignas,
seguras e eticamente aceitaveis
para os animais, 0 que contribuiria
para a ocorréncia de abusos,
negligéncia e maus tratos®. Nesse
sentido, o relator do texto entende
que a proposta legislativa
reforgaria o “compromisso do
Estado brasileiro com o respeito
a vida animal, sem impor 6nus
adicional a cadeia produtiva
audiovisual"®,

2.2. Escopo do Projeto de Lei
N° 1917/2025

De uma perspectiva geral, o
Substitutivo ao Projeto de Lei N°
1917/2025 cria duas categorias
de filmagens sobre as quais
seria aplicavel: captagdo nao-
interferente e uso interferente.
O objetivo na diferenciacao
seria adequar as exigéncias

9 LAIOLA, Matheus. Substitutivo ao Projeto de Lei
N° 1917/2025. Capitulo Il - Voto do Relator. 02 de
dezembro de 2025,

10 LAIOLA, Matheus. Substitutivo ao Projeto de Lei
N° 1917/2025. 02 de dezembro de 2025.

legais proporcionalmente ao
tipo de manejo dos animais nas
gravagoes".

A captagdo nao-interferente
€ entendida como gravacgoes
que apenas registrem imagens e
sons animais, no seu ambiente
proprio (seja ele natural ou
habitual), de uma perspectiva de
observacao passiva, inexistindo
qualquer interferéncia humana
sobre aquele animal (como
manipulacdo, transporte ou
armazenamento). Por outro lado,
o uso interferente é descrito
como quaisquer filmagens que
impliguem no manejo de um
animal, abarcando inclusive o
seu deslocamento, treinamento e
sedagao®.

O  Substitutivo  enderega
normas especificas e reduzidas
direcionadas a captagdo nao-
interferente, considerando o
menor impacto de tais grava-
¢des sobre a vida animal
Paralelamente, o seu texto
reafirma a sua aplicacao integral
as hipéteses de uso interferente,
as quais estdo sujeitas a nor-
mativa mais extensa, em vista
das inimeras possibilidades de
manejo dos animais e possiveis
casos de maus tratos ou danos
a eles decorrentes de filmagens
inadequadas.

As regras voltadas ao uso
interferente de animais em produ-
¢des audiovisuais® consistem
principalmente no seguinte™:

11 LAIOLA, Matheus. Substitutivo ao Projeto de Lei
Ne° 1917/2025. Capitulo Il - Voto do Relator. 02 de
dezembro de 2025.

12 LAIOLA, Matheus. Substitutivo ao Projeto de Lei
Ne° 1917/2025. 02 de dezembro de 2025.

13 LAIOLA, Matheus. Substitutivo ao Projeto de Lei
Ne 1917/2025. 02 de dezembro de 2025.

14 Especificamente no que tange a captacéo nao
interferente, o Substitutivo ao PL N° 1917/2025
permite a dispensa da presenga do responsavel
técnico, exceto se identificado risco na produgéo,
sendo autorizado ao responsével pelas gravagoes
"apresentar autodeclaragdo de ndo interferéncia
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= Preparagao fisica e emo-
cional dos animais, previa-
mente as filmagens, de
forma a evitar dor, estresse
e sofrimento a eles;

« Presenca e atuagdo de
médico veterindrio como
responsavel técnico du-
rante todas as etapas de
filmagem com animais
silvestres e  exdticos,
monitorando a saude e
bem-estar dos animais';

« Definigdo pelo responsavel
técnico de carga horéria
maxima didria para o uso
dos animais em cada etapa
de filmagem, adequada as
necessidades especificas
de cada espécie, de forma a
prevenir exaustao e estres-
se, contemplando a previ-
sdo de pausas regulares
durante as  gravagdes

para atendimento das
necessidades fisioldgicas
dos animais;

« Alocagdo dos animais em
periodo de descanso em

acompanhada de plano de boas préticas,
contemplando distancia minima, proibigdo de
iscas, ruidos agressivos, iluminagao invasiva e
contato fisico com os animais” (LAIOLA, Matheus.
Substitutivo ao Projeto de Lei N° 1917/2025).

15 Nos casos envolvendo filmagens com animais
domésticos, o PL N° 1917/2025 exige a presenga do
tutor ou responsavel legal maior de idade, em todas
as etapas de gravagéo com tais animais.
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locais abrigados con-
tra intempéries, com
temperatura, ventilagao,

luminosidade e espaco
fisico adequados para
suas necessidades e
com acesso a 4agua e
alimentacao;

Adocgédo pelo responsavel
técnico de medidas que
minimizem o desconforto
e sofrimento para animais
em situagdo de clausura
isolada ou coletiva, in-
clusive nas situagdes tran-
sitérias de transporte e
filmagens;

Respeito as recomenda-
¢coes técnicas de drgaos
competentes de transito,
de meio ambiente e de
saude animal durante os
transportes dos animais
para os locais de filmagem,
evitando-se condigdes
e praticas que possam
causar sofrimento, dor ou
lesbes fisicas;

Proibicao de utilizacdo de
métodos ou equipamentos
que infljam dor ou soffri-
mento fisico ou psicoldgico
com o intuito de induzir
comportamentos deseja-
dos durante treinamentos,
filmagens ou outras ativi-
dades similares; e

- Proibicdodeusodeagentes
quimicos ou fisicos para
induzir comportamentos
desejados ou que pos-
sibilitem  modificar o
desempenho fisioldgico
para fins de participagao
em filmagens e atividades
similares.

Parte das medidas acima ja
constituem praticas usualmente
adotadas na industria, tal como
a presencga de médico veterinario
durante as gravacdes com
animais silvestres e exdéticos,
dado o zelo de diversos agentes
no mercado perante as produgdes
com animais e a luz de exigéncias
do Ibama para autorizacdo da
participacdo desses animais em
obras audiovisuais.

N&o obstante, a aprovacéo de
lei especifica sobre o assunto,
aplicavel a qualquer tipo de
producao, reforcaria a protegao
despendida a animais em sets
de filmagem, englobando, in-
clusive, regras detalhadas
voltadas a animais domésticos
gque nao estariam atualmente
abarcados pelo mesmo nivel de
exigéncias em comparacdo com
outras espécies. A objetividade
e consolidagdo das regras pelo
Substitutivo ao PL N° 1917/2025
também permitiria uma fisca-
lizagdo mais efetiva pelos 6rgaos
responsaveis e cobranga perante
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o mercado, favorecendo a
protecéo a fauna brasileira.

Além disso, é importante
destacar duas exigéncias da
proposta legislativa que possivel-
mente  causarao impactos
notaveis no tratamento a animais
em projetos audiovisuais. Sao
elas: a proibicdo do uso de
métodos/equipamentos que
possam causar sofrimento fisico
ou psicolégico nos animais, e
de agentes quimicos ou fisicos,
com a finalidade de treinamento
ou modificagdo do desempenho
fisiolégico dos animais voltados
a sua participacao nas filmagens.

As proibicdes acima repre-
sentam importante avango na
protecdo aos animais na industria
audiovisual, uma vez que
impedem a utilizagdo de medidas
ou substancias que alterem a
fisiologia dos animais, ou lhes
cause danos, para viabilizar as
gravagdes com eles. A inclusdo
de agentes que modifiquem o
comportamento animal de forma
artificial (como sedativos), ainda
gue nao causem sofrimento
aparente, no rol de vedagoes da
nova lei seria, inclusive, inovagao
na regulagdo do assunto.

Dessa forma, o Substitutivo
ao Projeto de Lei N° 1917/2025
representaria um reforco no
compromisso legislativo para

sul america
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protecdo a fauna brasileira,
limitando praticas ainda ado-
tadas por parte da industria,
que se utilizam de meios fisicos
ou quimicos potencialmente
danosos aos animais, unicamente
para garantir a sua participagdo
em obras. Indiretamente,
0  Substitutivo  evitaria o
planejamento e filmagem de
animais em circunstancias que
ndo representem o seu estado
natural e incentivaria produtoras
a buscar alternativas para
gravagbes com animais nesse
contexto.

Nao obstante a justificativa
de parte do setor audiovisual
em prol do uso de sedativos (por
exemplo) para prote¢édo de equipe
e elenco durante gravagdes com
animais, o zelo pelo bem-estar,
saude e integridade desses seres
se mostra como justificativa
prevalente no Substitutivo. Tal
prevaléncia dos direitos funda-
mentais dos animais seria ainda
razoavel perante a existéncia
de alternativas tecnolégicas',
incluindo recriagcoes com
inteligéncia artificial, que
permitiriam ajustes em cenas

16 “In the scene where we see a sea lion playing
ping pong with lead actor in an arena, the ping
pong ball was created through CGl. The seal

lion was never hit a ping pong ball:: AMERICAN
HUMANE SOCIETY. Marty Supreme. Detailed
Animal Action Report. Disponivel em: https://www.
americanhumane.org/production/marty-supreme/.
Acesso em: 09.02.2026.

=
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ou até mesmo a dispensa de
animais nos sets de filmagem em
situagdes que possam os expor a
riscos.

2.3. Penalidades Propostas
pelo Projeto de Lei N°
1917/2025

Além de requisitos mais obje-
tivos para filmagens com animais,
o Substitutivo ao Projeto de Lei
Ne 1917/2025 também apresenta
penalidades especificas para
o descumprimento das suas
normas.

Como medida administrativa
para assegurar o cumprimento
as regras previstas, o Substitutivo
dispde que os municipios po-
derdo condicionar a concessao
de autorizagdes para filmagens
ou atividades correlatas com

o uso interferente de animais
em logradouros publicos a
comprovagdo da atuacdo de

médico-veterindrio nas gravagoes.
O texto da proposta de lei também
autoriza a Agéncia Nacional do
Cinema (ANCINE) a exigir tal
comprovagdo para expedir o
registro de obras audiovisuais que
utilizem recur-sos incentivados por
meio da Agéncia".

17 A autodeclaragédo de néo interferéncia e o plano
de boas praticas expedidos pelo responséavel por
gravagdes nao interferentes servem como provas
a serem apresentadas perante os municipios e

a ANCINE, conforme o caso, para obtengéo de
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Ainda, o Substitutivo ao PL N°
1917/2025 dispde que as sang¢des
especificas pelo descumprimento
da lei envolvem nao somente
potencial aplicacdo de multa,
mas também a proibicdo ao
acesso aos mecanismos de
financiamento publico de pro-
ducgdes audiovisuais.

Nesse contexto, percebe-
se que o Substitutivo busca
penalizar o descumprimento das
suas disposi¢des com medidas
que afetam o desenvolvimento,
producgédo e langamento das obras
audiovisuais em si, para além do
aspecto financeiro.

Ao dispor de sangdes que
atingem arealizagao de filmagens
com animais como um todo
(incluindo producgodes futuras sem
qualquer relacdo com animais),
a proposta de lei garante que
violagbes ndo possam  ser
remediadas meramente pelo
pagamento de multas, exigindo
maior atencdo das produtoras
no planejamento de cenas com
animais, assegurando o seu bem-
estar. Tal estratégia legislativa,
que opta por vias administrativas
de penalidades que atingem as
préprias obras audiovisuais e
aqueles que as produzem, se
mostra como um importante

autorizagdes de filmagens em logradouros publicos
e emissdo do registro de obras audiovisuais,
respectivamente.

avango na fiscalizagdo e
enforcement da futura lei.

2.4. Potencial impacto do
Substitutivo no Mercado
Audiovisual

Conforme discorrido acima,
a atual proposta legislativa
que regulara o uso de animais
em obras audiovisuais prevé

exigéncias, em parte, ja
aplicadas no mercado, bem
como novas regras que

deverao ser incorporadas ao
longo do desenvolvimento de
projetos com a participagdo de
animais. E possivel identificar
um maior zelo pelo legislador
sobre o manejo dispendido a
animais nessas circunstancias,
especialmente em gravacgdes
interferentes.

O Substitutivo ao PL Ne
1917/2025 reforca requisitos de
tratamento adequado e protetivo
aosanimaisparticipantesdeobras
audiovisuais (como descanso,
transporte e armazenamento).
Paralelamente, o texto restringe
praticas potencialmente arris-
cadas ou danosas aos animais,
utilizadas por parcela da industria
anteriormente com o objetivo
de viabilizar a sua participagao
em determinados  projetos.
Indiretamente, o legislador
incentiva produtoras audiovisuais

a buscarem por alternativas mais
seguras ou que ndo envolvam a
direta atuagao de animais.

Embora o} relator  do
Substitutivo ao PL N° 1917/2025
expresse  entendimento  no
sentido de que a proposta nao
geraria 6nus adicional a cadeia
produtiva audiovisual, é possivel
inferir que havera impacto das
disposicdes do projeto de lei
discutido sobre o mercado
audiovisual. Esse efeito podera
ser concretizado, por exemplo,
pelo aumento nos custos de
producdes, de forma geral, que
usem animais.

Ainda que parte do mercado
audiovisual adote atualmente
medidas protetivas voltadas a
animais em cena, o Substitutivo
possui potencial para impactar
orcamentos de gravagbes com
eles, dado que (i) se aplica a
guaisquer espécies, abarcando
inclusive animais domésticos (que
ndo sdo atualmente sujeitos as
mesmas regras de utilizagéo de
animais silvestres/exdéticos); e (ii)
prevé requisitos legais adicionais
aos atualmente adotados para a
viabilizacdodaparticipagdodesses
animais, como a proibi¢do do uso
de agentes quimicos ou fisicos,
com a finalidade de treinamento
ou modificacdo do desempenho
fisiolédgico dos animais voltados a
sua participagao nas filmagens.

@ +55 11 4475-6274 /11 4975-6575
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Nao obstante, considerando o
objetivo final do Substitutivo ao
PL N°1917/2025, de protecao aos
animais em obras audiovisuais,
entende-se que tal adicional de
custo seria justificado. No mais, o
potencial aumento no orgamento
das produgdes que se utilizem
de animais poderia também
oportunamente limitar o uso de
animais em sets de filmagem
ao estritamente  necessario,
assegurando a sua seguranga
durante as gravagdes.

Dessa forma, de uma
perspectiva geral, o Substitutivo ao
PL Ne 1917/2025 causaria impacto
sobre o mercado audiovisual, pos-
sivelmente aumentando custos
de produgdo, mas que fomentaria
melhores praticas no tratamento
a animais em obras audiovisuais
brasileiras. O resultado do aprimo-
ramento proporcionado pelo pro-
jeto de lei seria uma industria
audiovisual nacional mais alinhada
a padroes de tratamento ético
a animais, também adotadas
em outros paises, conforme se
verificara na se¢do seguinte.

3. Uso de Animais em
Produgdes Audiovisuais nos
Estados Unidos

De forma semelhante ao atual
contexto legislativo brasileiro,
os Estados Unidos nao dispoem
de lei federal que regule o
uso de animais em producoes
audiovisuais. Alguns estados,
como California, lllinois, e o
Maine, preveem sancgoes legais a
maus tratos a animais e a exibi¢do
ou producdo de materiais que
retratem tais atos, mas que nao
enderecam regras  voltadas
especificamente ao manejo de
animais em filmagens'®.

18 RIZZO, Vincent. Overview of Laws Concerning
Animals in Film Media. Michigan State University
College of Law. Animal Legal & Historical Center.
2012. Disponivel em: https://www.animallaw.info/
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Diante do cenario acima, as
produgdes audiovisuais nos
Estados Unidos tendem a seguir
os parametros determinados
pela American Humane Society
("AHS"), organizagdo norte ame-
ricana, fundada em 1877, que
possui como objetivo principal o
resgate, tratamento e protecdo
de animais®™.

Desde1988,aAHSdisponibiliza
guia contendo orientagdes para o
uso seguro de animais em obras
audiovisuais (“Guidelines for the
Safe Use of Animals in Filmed
Media"). Tais normas possuem
grande abrangéncia, se aplicando
a todos os animais em gravacoes
audiovisuais, independente da
sua proeminéncia ou importéancia
para a produgdo em si. O guia
também apresenta divisbes com
regras especificas a filmagens
com diferentes espécies animais,
adequadas as especificidades de
cada uma?.

A American Humane Society
destaca que as suas orientagdes
sao decorrentes ndao somente
do entendimento comum do que
seria um tratamento adequado
a animais, como também uma
evolugdo de regulamentos fede-
rais, estaduais e locais sobre o
assunto.

Nesse sentido, percebe-se
que o regulamento da American
Humane Society detém deta-
Ihamento consideravel em com-
paracdo com o Substitutivo ao
Projeto de Lei Ne° 1917/2025,
dispondo de forma extensiva

article/overview-laws-concerning-animals-film-
media. Acesso em: 30.01.2026.

19 AMERICAN HUMANE SOCIETY. About Us.
Disponivel em: https://www.americanhumane.org/
about-us/our-mission/. Acesso em 07.02.2026.

20 AMERICAN HUMANE SOCIETY. Guidelines for
the Safe Use of Animals in Filmed Media. Disponivel
em: https://www.americanhumane.org/what-we-
do/certify-humane-treatment/no-animals-were-
harmed/filmed-media-guidelines/. Acesso em:
30.01.2026.

a respeito das exigéncias e
orientagbes recomendaveis pa-
ra o uso de animais em obras
audiovisuais. De regras voltadas
ao uso de animais ja falecidos ao
tratamento referente a figurinos
e maquiagem em animais, o guia
da AHS apresenta rol normativo
mais elaborado ao discutido
atualmente na Camara de
Deputados no Brasil.

Tais diferencas de extensao
entre os regulamentos brasileiro
e norte-americano poderiam
indicar uma maior prote¢do aos
animais em sets de produgdes
nos Estados Unidos. No en-
tanto, é importante pontuar
que o langamento do guia da
American Humane Society data
de mais de trés décadas antes
da apresentagéo do PL brasileiro.
Esse fato permitiu a associagao
desenvolver e aperfeigoar as suas
regras em maior profundidade
ao longo dos anos, de forma a
garantir as melhores praticas no
manejo de animais, em linha com
o desenvolvimento da industria
audiovisual de tal pais.

Nesse sentido, embora seja
valida critica a demora legislativa
brasileira em enderecar o tra-
tamento de animais em obras
audiovisuais, observa-se que
ja havia preocupagdo com a
adocdo de medidas protetivas a
animais em parte das producdes
audiovisuais no Brasil, mesmo
antes da apresentagdo do
Projeto de Lei N° 1917/2025.
Especialmente diante da atuagédo
do I|bama na fiscalizagdo de
possiveis casos de maus tratos, o
mercado brasileiro ndo se eximiu
até o momento de préaticas éticas
perante animais em sets de
filmagem, ainda que inexistisse
lei especifica sobre o assunto.

No mais, como mencionado no
capitulo anterior, o Substitutivo ao
Projeto de Lei N°1917/2025 busca


https://www.animallaw.info/article/overview-laws-concerning-animals-film-media
https://www.animallaw.info/article/overview-laws-concerning-animals-film-media
https://www.animallaw.info/article/overview-laws-concerning-animals-film-media
https://www.americanhumane.org/about-us/our-mission/
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aplicar de forma abrangente
normas padronizadas ao manejo
de quaisquer animais em
filmagens de diferentes naturezas,
tanto interferentes como nao
interferentes, garantindo um tra-
tamento basico fundamental a
esses animais. Uma vez que tais
regras seriam inexistentes no
presente momento no Brasil, uma
abordagem legislativa focada em
diretrizes objetivas e cabiveis de
enquadramento em diferentes
cendrios de gravagao seria pre-
ferivel, a fim de possivelmente
agilizar a sua andlise no tramite
legislativo e  posteriormente
a sua adocdo e cumprimento
pelos agentes do mercado.
Eventuais normas especificas
ainda poderiam ser discutidas
e estabelecidas na sequéncia,
conforme as necessidades obser-
vadas na industria.

Além disso, destaca-se que
as normas da American Humane
Society nao detém natureza
de lei ou ato de governo. Sen-
do assim, qualquer legislacdo
ou regulamento aprovado
em sede nacional, estadual
ou local nos Estados Unidos
poderia se sobrepor a elas?. Em
contrapartida, uma vez aprovado

21 AMERICAN HUMANE SOCIETY. Guidelines for
the Safe Use of Animals in Filmed Media. Disponivel
em: https://www.americanhumane.org/what-we-
do/certify-humane-treatment/no-animals-were-
harmed/filmed-media-guidelines/. Acesso em:
30.01.2026.
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e sancionado o Substitutivo ao
PL N°1917/2025 no Brasil, apenas
uma nova alteragdo legislativa
seria capaz de revogar ou limitar
as disposi¢des em vigor.

Considerando o exposto, é
possivel observar que a atual
proposta legislativa brasileira que
visa regular o uso de animais em
producdes audiovisuais repre-
sentaria um marco de legislacdo
federal ainda nédo alcangado nos
Estados Unidos. Esse pais possui
consideravel anterioridade na
criacdo de orientagbes sobre
o tema através da American
Humane Society, bem como
maior detalhamento de normas
em comparacdo com o PL N°
1917/2025 no Brasil.

Contudo, é cabivel enten-
dimento de que, caso aprovado
o Substitutivo ao Projeto de
Lei Ne 1917/2025, o adequado
manejo aos animais em sets de
filmagem no territério brasileiro
deteria protecdo por lei federal,
aplicavel de forma homogénea
e generalizada, sendo a sua
fiscalizacdo fortalecida como
parte de uma exigéncia do Estado.

4. Conclusao
O Substitutivo ao Projeto de

Lei N° 1917/2025 representa
marco importante a respeito do

regulamento no uso de animais
em produgdes audiovisuais.
Aplicdvel a quaisquer obras e
todas as espécies de animais, o
texto proposto dispde de regras
necessdrias para o adequado
tratamento desses seres.

Muitas vezes ja adotadas
em produgdes, o Substitutivo
consolidaria e formalizaria as
exigéncias legais para viabilizar
a participacdo de animais em
filmes e séries, promovendo o
fortalecimento da protecdo da
fauna brasileira. Em paralelo,
tais normas também garantiriam
maior seguranca juridica as
produtoras, a respeito de quais
regras seriam entendidas como
corretas para os fins do manejo de
animais nas filmagens realizadas.

Embora o Substitutivo ao PL
Ne 1917/2025 possa ocasionar
eventuais aumentos nos custos
de produgdes com animais, a
familiaridade do setor audiovisual
com prdaticas ja adotadas de
protecdo a eles, bem como a
premissa da nova lei de prote¢do
daintegridade fisica e psicolégica
dos animais se mostram como
contrapontos consideraveis.

O Substitutivo atualmente
discutido no Legislativo tam-
bém aproximard as normas
brasileiras sobre o tema aos
padrdes aplicaveis a producoes
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norte-americanas, através das
orientagdes  fornecidas pela
American  Humane  Society.
Nao obstante as diferencas de
extensdo e detalhamento entre
as regras no Brasil e nos Estados
Unidos, a aprovacao do texto do
Substitutivo ao PL N° 1917/2025
representaria avango importante
na garantia dos direitos de
animais em sets audiovisuais.

Nesse sentido, discussoes
acerca da atual legislacdo so-
bre maus tratos a animais se
tornaram mais frequentes nos
Ultimos meses com a repercussao
do caso Orelha22. Tais debates
sdo importantes para fomentar
o estudo sobre a efetividade das
normais atuais sobre o assunto.

De todo modo, também se
faz necessario que a anéli-
se do Substitutivo permaneca
em andamento, ainda que em
paralelo a eventuais mudangas
na Lei de Crimes Ambientais. O
preenchimento de lacunas legis-
lativas a respeito da protegao a
fauna brasileira é imprescindivel e
o Substitutivo ao PL N°1917/2025
representa avango relevante no
assunto, especialmente em meio
ao setor audiovisual brasileiro.

22 MAYER, Sofia. Pancada na cabecga, piora
progressiva e adolescente indiciado: o que se
sabe sobre as agressdes ao cdo Orelha. Disponivel
em: https://gl.globo.com/sc/santa-catarina/
noticia/2026/02/06/pancada-piora-progressiva-
adolescente-indiciado-o-que-se-sabe-cao-orelha.
ghtml. Acesso em: 12.02.2026.
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